T.C.
SELCUK UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
REKLAMCILIK ANABILIM DALI
REKLAMCILIK BiLIM DALI

YEREL GAZETECILERIN GUNLUK HABER
PAYLASIMLARI ACISINDAN SOSYAL MEDYA
KULLANIMI: KONYA ORNEGI

SEYFULLAH KOYUNCU

YUKSEK LiSANS TEZi

Damisman

Prof. Dr. Siileyman KARACOR

KONYA- 2019



T.C.
SELCUK UNIVERSITESI
Sosyal Bilimler Enstitiisiit Miidiirliigii

OZET

Adi1 Soyadi: Seyfullah KOYUNCU

= Numarast: 134262002007
.g Ana Bilim / Bilim Dali: Reklamcilik Anabilim Dal1 / Reklameilik
:g‘) Bilim Dal1

Program Tezli Yiiksek Lisans x Doktora

Tezin Adi: Yerel Gazetecilerin Giinliik Haber Paylasimlari
Agisindan Sosyal Medya Kullanimi: Konya Ornegi

Yerel gazetecilerin gilinlilk haber paylasimlar1 agisindan sosyal medya
kullanimina iligkin goriislerini belirlemeyi amaglayan bu arastirma nicel verilere
dayali genel tarama modelinde ve iligkisel tarama modelinde bir aragtirmadir.
Arastirmanin ¢alisma evrenini, Konya yerel basininda basin karti sahibi olan
gazeteciler olusturmaktadir. Seref kart1 sahibi olan gazeteci sayis1 1, siirekli basin
kart1 olan gazeteci sayisi 55, sar1 basin kart1 olan gazeteci sayisi 282, genel toplamda
338, olarak tespit edilmistir. Arastirmada, Konya yerel basininda basin kart1 sahibi
olan gazetecilerin g¢alisma evreni hesaplandiginda 180+ kisiden olusacak bir
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ONSOZ

Bu calismada; Konya yerel basin ¢alisanlarinin giinliik haber paylasimlarinda
sosyal medya kullanim aligkanliklar1 arastirilmistir. Konya’da meslegini icra eden
basin kart1 sahibi gazetecilere, sosyal medya kullanim aligkanliklar: ile ilgili olarak
cesitli sorular sorulmustur. Haber alma, haber yapma ve giindem olusturma siirecinde
sosyal medyanin gazeteciler agisindan nasil bir 6dneme sahip oldugu goézler Oniine

serilmeye calisiimistir.

Tez calismamin planlanmasinda, arastirilmasinda, yiiriitilmesinde ve
olusumunda ilgi ve destegini esirgemeyen, engin bilgi ve tecriibelerinden
yararlandigim, yonlendirme ve bilgilendirmeleriyle calismami bilimsel temeller
is1¢inda sekillendiren sayin hocam Prof. Dr. Siilleyman KARACOR’a, lisans
donemimde beni degerli bilgilerle besleyen Erciyes Universitesi Iletisim
Fakiiltesi’ndeki saygideger hocalarima, lisansiistii egitim donemimde bana biiyiik
emek veren Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi hocalarima, her zaman arkamda
durarak beni en zor giiniimde bile yalniz birakmayan degerli aileme, vefakar ve

cefakar meslektaslarima sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

(Konya, Temmuz 2019) Seyfullah Koyuncu



viii

ICINDEKILER
Sayfa
TEZ KABUL FORMU ...ttt ettt n e e et eeab e e e e e s eennnb s i
BILIMSEL ETIK SAYFAST ... oottt eeeee et eee et n e iv
(@ )72 2 AU S PR \Y}
A B S T R A T e e ettt e e e e e aaaes Vi
ON SO Z ettt ettt ettt et ettt et e et et ettt e e Vii
ICINDEKILER ..ottt en sttt s st an et viii
TABLOLAR LISTESI. ..ottt ettt sttt Xi
SEKILLER LISTEST ....cvvviiteieee ittt es st snsese st en e Xiii
KISALTMALAR ve SEMBOLLER LISTESI......coccooiiiiciiecee e Xiv
GIRIS ............................................................................................................................ 1

BASIN

| S 1<) B S 72153 s AT 3
1.1, Yerel Basin KaVIAmL...oooee oot e e e e e e ee s 3
1.1.1.Kitle letisim Araglart.........cccocevevevveeeeeeeeceeeereeessee e 4
1.1.2.Ulusal (Yaygin) Basin .......cccccoceririiiinininieiee e 7
R B I S (=) W S 7 13 o W 8
1.2.Yerel Basing OZEIKIETT «...cvveeeereee oo e e eee e e eee s e eeeeeaeeeeeeeeseaeens 10
1.3.Yerel Basinin Temel ISIEVIEri .......coovvvvvieeeececeeeeeeeeeeeeee e 13
1.3.1.Haber Verme ISIEVi.........ccoovveviviieieeeeeeeee e, 16

1.3.2.Yerel Denetleme Mekanizmast ve Yerel Degerlerin

KOTUYUCUSU OIMA ..ot 18
1.3.3.Haber Verme, Kamuoyu Olusturma, Halki Bilgilendirme,.. 21

1.3.4. Toplumsallastirma, Biitiinlestirme, Egitme ve Eglendirme

ISLOVI 1ttt 24
1.4.Tirkiye’de Yerel Basinin Dogusu ve Gelisimi.......ccccoocvevriieiiieenniieennne 25

1.5.Konya’da Yerel Basinin Geligimi.......cccoocervvenieiniiiniciieneceee e 28



SOSYAL MEDYA

2. Sosyal Medya Kullanimi ..........ccooieiiiiiiiiiicceee e 32
2.1. Bilisim Teknolojilerindeki Gelismeler ve Yerel Basin............cccccoeueeneee. 32

2.2. Yeni Medya Uygulamalarinin Yapist Ve Yerel Basin........ccccoooveeeeenen. 36

2.2.1. Sosyal Medya Kavrami .........cccccevviieniiieniiiee i 36

2.2.2. Sosyal Medyanin OzelliKIeri..........cccocoevvveveeeeseerseeeenennn, 49

2.2.3. Sosyal Medya Araglart ........cccoceevveiiiiiiiciiieee e 52

2.3. Sosyal Medya Gazetecilik Iliskisi Ve Yerel Basinda Sosyal Medya

KUTTANIMI 1.ttt bbbt et nbeennees 95

2.4. Yeni Medyanin Haber igerigi Olusturulmasima Katkist ........................ 58

2.5. Sosyal Ag Siteleri ve HaberciliK..........cccoooiiiiiiniiii, 60
YONTEM

3. VEIT V& YONEEIM ...coutiiiiiieiiieiiieete ettt ettt sb et et e ssn e e sne e e nneesneeenne e 63

3.1, Arastirma Modeli......cccooviiiiiiiie e 63

3.2, Arastirmanin KONUSU.........ccoviiiiiiiiiiiiiiie e 65

3.3, Arastirmanin AMACT .......cueeeiuieeriiieeriie et 66

3.4. Arastirmanin ONeMi .........coovvvveveverieereseseeeseseseresesesesesesenesesesenenns 67

3.5. Arastirmanin Sinirliliklart ......ccocoveviiiii 67

3.6. Arastirmanin Varsayimlart ........cccocoeviiiieninnienc e 67

3.7. Arastirmanin Evren ve Orneklemi..........ccccovoveveveveveveveeeveeenenenenens 67

3.8. Veri Toplama Aracl.........ccocvveviiiiiiiiiiiiicis e 73

3.8.1. Sosyal Medya Tutum OIGegi........ccvvevvireverireriicieiieeieee e, 73

3.9. Verilerin COZUMI ... .coiviiiieiiiiiee sttt e e 74



BULGULAR VE YORUM
A, BUIGUIAE ...ttt te et re e teanaenne s 76
4.1. Sosyal Medya Tutum Olgiim Verileri Dagilimlarina Iliskin Bulgular ve
YOTUMIAE ...t 76
4.2. Birinci Hipoteze Iliskin Bulgular ve Yorumlar............ccccoecevvieverennnnn. 78
4.3. Ikinci Hipoteze Iliskin Bulgular ve Yorumlar .........c.ccocevevevevevereneneninnnns 79
4.4. Ugiincii Hipoteze Iliskin Bulgular ve Yorumlar ............ccccceeevevecrcuenaae. 80
4.5. Dérdiincii Hipoteze iliskin Bulgular ve Yorumlar........c.co.ccoovvevereennne. 82
4.6. Besinci Hipoteze Iliskin Bulgular ve Yorumlar.............ccccovevevevecrenennnn, 84
4.7. Altinc1 Hipoteze Iliskin Bulgular ve Yorumlar..............ccccovevevevecrcuennan. 86
SONUC ve ONERILER ......coevivivicueieiisisecete e esiessste st es s sessnssese s s enssssassssensnens 88
KAYNAKLAR L.ttt be ettt nne e 93
EKLERGS....... 400 ... 48 4 . ... ... .. ... 0. 106



Xi

TABLOLAR LISTESI
Tablo 3. 1. Arastirma Orneklemi Anket Doniis Oranlar1 Dagilim Tablosu .............. 68

Tablo 3. 2. Arastirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlarinin Orneklem Ozelliklerine

Mliskin Frekans Dagilim TabloSU..........ccccceveiuiueiieeieiieeeiseceesisseses e, 70

Tablo 3. 3. Arastirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlarinin Haber Paylasimlari I¢in
Kullandiklar1 Sosyal Medya Aglar1 Frekans Dagilim Tablosu .........ccccoccviiiieiiinnns 71

Tablo 3. 4. Arastirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlarmin interneti Kullanim

Amagclarina iliskin Frekans Dagilim TabloSU........ccccccvvecerueieveeecceeeeeeseceeeeenenees 72

Tablo 3. 5. Aragtirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlarinin Sosyal Medya Kullanim
Amaglarina iliskin Frekans Dagilim TabloSU.........cccccccoveecueuerireieceeeeeieeeceeeieenenns 73

Tablo 3. 6. Olgek Veri Seti Kolmogorov Smirnov Testi Analiz Sonuglari................ 74
Tablo 4. 1. Sosyal Medya Tutum Olgiim Verilerine Iliskin Betimsel Istatistikler .... 76

Tablo 4. 2. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Cinsiyet Degiskeni Gruplarina
Mliskin Bagimsiz Orneklemler t Testi Analiz SONUGIATT..........cccevevevecerereierieieeeeeinans 78

Tablo 4. 3. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Medeni Durum Degiskeni

Gruplarma Iliskin Bagimsiz Orneklemler t Testi Analiz Sonuglari ..............ccceu....... 79

Tablo 4. 4. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarmin Egitim Durumu Degiskeni
Gruplarina iliskin Tek Yonlii Varyans Analizi SONUGIATT ..........ccccevviveveriveirirerennne, 80

Tablo 4. 5. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarinin Egitim Durumu Degiskeni

Gruplarina Iliskin Varyans Homojenligi Analiz Sonuglart ...........cccceeueueeeveueeerennee. 80

Tablo 4. 6. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalarinin Egitim Durumu
Degiskeni Gruplarina Iliskin Tukey HSD Testi SONUGIArT .........c.ceviveveriveirirerennene, 81

Tablo 4. 7. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Yas Degiskeni Gruplarina Iliskin
Tek Yonlii Varyans Analizi SONUCIArt.........ccooviiiiiiiiiiic e 82

Tablo 4. 8. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarinin Yas Degiskeni Gruplarina
[liskin Varyans Homojenligi Analiz SONUGIArL...........c.ccovcverirerirereiiirereseeieiseeenne, 82

Tablo 4. 9. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalarinin Yas Degiskeni
Gruplarina Iliskin Tukey HSD Testi SONUGIATT ....cvcveveveveveeeecececececeeeeeeeeee e 83



Xii

Tablo 4. 10. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Mesleki Kidem Degiskeni
Gruplarna Iliskin Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglart ........cceveveveveeeeceereeevceeennens 84

Tablo 4. 11. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarinin Mesleki Kidem Degiskeni

Gruplarma Iliskin Varyans Homojenligi Analiz SONUGIArt ............ocvveveveveverrerennnnn 84

Tablo 4. 12. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalarinin Mesleki Kidem
Degiskeni Gruplarma Iliskin Tukey HSD Testi SONUGIATT .....ccvvveveveveveeeeceerereeeeeenees 85

Tablo 4. 13. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Gelir Durumu Degiskeni
Gruplarna Iliskin Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglart ........cceveveeeveeevceerceereeeenens 86

Tablo 4. 14. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarinin Gelir Durumu Degiskeni

Gruplarma Iliskin Varyans Homojenligi Analiz SONuUGlart ...........cccecvvvevevevevrevenennn 86

Tablo 4. 15. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalarinin Gelir Durumu
Degiskeni Gruplarina iliskin Tukey HSD Testi SONUGIAIT .....c.c.cveveverervererieceeeeieans 87



Xiii

SEKILLER LISTESI
Sekil 3 1. Arastirmanin Kurgulanan Kuramsal Modeli...........coccoviiiiiiiniiiieniiennne, 64



SS

df

KISALTMALAR ve SEMBOLLER LIiSTESI

. F Testi

: Anlamlilik Degeri

: Orneklem Sayis1

- Aritmetik Ortalama
: Standart Sapma

: Serbestlik Derecesi
: t Testi

: Korelasyon Katsayisi

Xiv



GIRIS

Insanlarin, yasanan olaylarla ilgili bilgi alabilmelerini saglayan en &nemli
araclardan biri medyadir. Ekonomi, siyaset vb. toplumun her alaninda etkin olan
medya, su anki yiizyilda; yasama, yiirlitme ve yargidan sonra 4. kuvvet olarak
bilinmektedir. Gliniimiizde medya, yerel, bolgesel ve yaygin medya olmak iizere iice
ayrilir. Yerel medya sadece belli bir bélgede yayin yapan, ulusal haberlerden ayri
olarak yerel haberlerin ve igerigin yogun olarak bulundugu, ya da genel olarak bir
kasaba veya kentte hayatini ikame eden insanlarla alakali haberleri yayinlayan

medyadir.

Tiirkiye’de yerel basin konusunda yapilan agiklamalara bakildiginda farkl
goriiglerin olustugunu sdyleyebiliriz. Yapilan bu tanimlamalarda ortak noktayi,
yalnizca belli bir bolgede yayimlanmasi ve okunmasi, ulusal haberlerden farkli
olarak yerel haberlerin ve konularin gazetelere hakim olmasi, bir kasaba ya da kentte
yasayan insanlari ilgilendiren haberlerin yer almasi ve yalnizca o kentte yayinlanan
gazete olmasi gibi Ozellikler olusturmaktadir. Yerel medyanin tanimindaki bu
ozellikler, onun bolgede hayat siiren halk acisindan ne kadar Onemli bir arag

oldugunu kanitlamaktadir.

Siirekli gelisen bilgi teknolojilerinin itici giicliyle birlikte, geleneksel
gazetecilik diisiincesinde yasanan donilisiimiin, yerel basmin kabul edilebilir
konumuna ulasmasi i¢in kagirilmayacak firsatlar1 da beraberinde getirdigi
sOylenebilir. Ciinkii sosyal medya, akademik arastirmalarin yeni ve giizide
alanlarindan biridir. Arastirmacilar sosyal medyanin anlam ve degerini arastirmakta
ve ilgilendikleri alanla iligkisini ve bu iliskinin dogasini/karakterini anlatmaya
caligmaktadir. Sosyal medya iilkemizde de akademik ilgiyi kendisine ¢cekmekte ve

iliskisel/etkilesimsel dogasi farkli incelemelere konu olmaktadir.

Ozellikle iletisim alanindan gelen arastirmacilarin, iliskili olduklar1 alanlarla
ilgili bilgi birikimleri aracilifiyla konuya dikkatleri, akademik bilgi birikimine
onemli katki saglayacaktir. Bu ¢aba, sosyal medyanin énemi, 6zellikleri ve sonuglari
hakkinda daha fazla bilgi ortaya cikaracak ve iliskili oldugu konularin gelecegine

yonelik tartismalart sekillendirecektir. Bu arastirma, bu tiir ilgi ve amag iizerine



odaklanmakta ve yerel basin ¢alisanlarinin sosyal medyaya yonelik yaklasimlarina
iliskin genel bir cercevenin ¢izilmesine yonelik bir yaklasim olma hedefi
tasimaktadir. Bu calisma, yukarida tartisilan arastirma ihtiyacindan hareket ederek,
sosyal medyanin gazetecilerin iletisimsel ve mesleki pratiklerini nasil dizayn ettigini
yerel basin c¢alisanlar1 Orneginde incelemeyi amaclamaktadir. Konya yerel
gazetecilerinin  sosyal medya ile iliskisine odaklanan ¢alisma, kullanim
aligkanliklarin1  ve kabul edilen diizeylerini belirlemeyi, ayrica kullanim
motivasyonlarina iliskin sonuglar sunmay1 amaglamaktadir. Bu tiir bir incelemenin
yapilmasi, Oncelikle sosyal medya ile ilgili akademik bilgi birikimine katki
saglayacak; sosyal medya ve gazetecilik arasindaki iliskiyi Konya yerel gazetecileri
acisindan ele alarak yorumlar arttiracaktir. Bu durum, akademik incelemenin fazla
dikkate alindigi, cogu bilimsel {iretimin birbirinin tekrar1 oldugu yerel basin alaninda
yeni ve Ozglin bir karakter tasiyacak ve benzer aragtirmalarin onemine dikkat

cekmektedir.

Bu dogrultuda, calismanin birinci ve ikinci boliimiinde tematik gerceve yer
almistir. Tematik g¢er¢eve birinci boliimiinde, yerel basin kavraminin genel bir
gergevesi cizilmis, sahip oldugu ayiric1 6zelliklerle birlikte, yerel basinin islevlerine
deginilmektedir. Tiirkiye’de yerel basinin ortaya ¢ikisi ve Konya’da yerel basin adi
altinda basliklar acilarak 6zIi bir anlatima gidilmistir. Tematik ¢ergeve ikinci
boliimiinde ise, bilisim teknolojilerindeki gelismeler ve bu gelismeler sonucunda
dogan sosyal medya olgusu ve ortamlarinin genelde gazetecilik, 6zelde ise, yerel
gazetecilik lizerindeki etkilerine deginilmis, sosyal medya ve gazetecilik iliskisi
baglaminda yerel basinda sosyal medya kullanimina yonelik literatiir

degerlendirilmektedir.

Amprik ¢ergeve liclincii boliimde; arastirmanin modeli, evren ve orneklemi,
veri toplama araglari, verilerin ¢éziimii ve yorumlanmasi yer almaktadir. Dordiincii
boliimde; arastirmanin olusturulan alt problemlerine cevap aranmaya calisilmistir. Bu
cercevede gerekli betimsel ve tematik analizler neticesinde bulgular tablolara
dontistiiriilmiis ve istatistiki olarak i¢ yorumlamalar yapilmistir. Son bdliimde ise;
anket verileri neticesinde elde edilen verilerin analizi sonucundan ortaya ¢ikan

sonuglara ve onerilere yer verilmektedir.



BASIN
1. Yerel Basin
1.1. Yerel Basin Kavram

Yerel basin konusunu agiklamadan o©nce basin konusunu ele almak
gerekmektedir. Basin, haber ve fikirleri genis kitlelere ulastiran gazete ve dergi gibi
kitle iletisim araglar1 akla gelmektedir. Basin konusu zaman zaman radyo ve
televizyon gibi kitle iletisim araglar1 i¢in kullanilsa da, daha ¢ok kitle iletisiminin
geleneksel araci olan gazete ve dergileri ifade etmektedir. Zamanimi da gazete, radyo
ve televizyon ve diger tiim kitle iletisim araglari i¢in genel olarak 'medya' kavrami

kullanilmaktadir (Acikgoz, 2003: 11).

Haberlesme, insanlarin varoluslarindan bu yana duyduklari merak etme,
haber verme ve bilgilendirme ihtiyaclarina bagli olarak ortaya c¢ikmustir.
Insanoglunun gelisimi dogrultusunda iletisim ve haberlesme olgusu da geliserek
kurumsal bir kimlik kazanmis ve glinlimiizdeki ¢agdas basin sektdriine doniismiistiir

(Usluata, 1984: 31).

Basin, demokratik yonetim bi¢imlerinde yasama, yiirlitme ve yargidan sonra
dordiincii biiyiik kuvvet sayilmakla birlikte, her donemde halkla devlet arasindaki
iliskileri diizenleyerek hem bir kamu gorevi yapmakta, hem de demokrasi ve

ozgiirliiklerin korunmasinda 6teki kuvvetlerin destekgisi olmaktadir (Perin, 1974:12).

Cagdas basin igerisinde yerel ve yaygin medya olmak iizere iki ana baslikta
siniflandirilan her iki tiiriin de temel islevi; bireyleri bilgilendirmek ve haberdar
etmektir. Tim bunlara ilaveten yerel basin bolge halkinin goriislerini yansitmak ve
onlarin sesi olmak gibi 6zel bir géreve daha sahiptir. Ancak yaygin basinin aksine
yerel basin, daha kisitlh olanaklariyla birlikte bu gorevini yerine getirmeye

calismaktadir (Tutar & Erdonmez, 2005: 8).

Bir bagka tanima gore ise yerel basin; yurdun bir¢ok yerinde, bilhassa biiyiik
kentlerin disindaki yerlesim birimlerinde, il, ilge ve beldelerde, giinliik, haftalik ya da
daha fazla araliklarla yayimlanan, yayimlandiklar1 yorenin haberlerini veren,
problemlerini dile getiren, halkin isteklerini yetkililere bildirmeyi amaclayan yazili

basin organlaridir (Unal, 1996: 68).



Ancak yerel basin tiim bunlart gergeklestirebilecek potansiyele sahip
olmasma karsin, yayin politikasindaki ideolojiden kaynaklanan sorunlardan,
ekonomik olarak her alaninda hissedilen bagimliliklardan ve yerel yonetimlerin
siyasi baskilarina maruz kaldiklarindan dolayr bu gorevlerini yerine getirmekten
uzaktir. Dolayisiyla bahsedilenler olan degil, olmasi beklenilen yerel basinin

sorumluluklarindan ibarettir (Isik, 2005: 17).
1.1.1.Kitle Tletisim Araclar

Iletisimi en basit tabiriyle “bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin, vb.nin
simgeler kullanilarak iletilmesi” olarak tanimlanmaktadir. Baska bir ifadeyle iletisim
“bilgi iiretme, aktarma ve anlamlandirma” siirecidir (DSkmen, 2004:19). iletisim en
basit ifadesinde bile, ii¢ 6geye dayanir. iletiyi gdnderen, iletiyi alip agiklayan ve bu
ikisi arasinda iletinin gonderilmesinde kullanilacak bir iletisim kodlamasi, bir ileti.
lletiyi gonderene kaynak, alana hedef-kitle, iletisimde gonderilen bildirime de ileti
denmektedir (Oskay, 2007:10). Sosyal bir varlik olan insan, etrafinda olup bitenleri
anlamak ve anlamlandirmak i¢in, gevresiyle siirekli iletisim i¢cinde bulunmaktadir.
Insanlarin  herhangi bir iletisim faaliyeti olmadan yasamasi miimkiin

goziikmemektedir.

Kisilerarast ve grup iletisimine gore oldukca genis, ayrisitk ve anomim bir
kitleye seslenen ve genel olarak tek yonlii bir ileti hareketinin oldugu kabul edilen bu

iletisim tiirii ‘kitle iletisimi’ olarak adlandirilmaktadir (Mutlu, 2004: 42).

Iletisimin kitle iletisimine doniismesi bir dizi teknolojik gelismenin sonucu
ortaya ¢ikan bir durumdur. Kagidin ve matbaanin ve bunu takiben gazetenin
bulunusu, kitle iletisimi yolunda ilk adimlardi. 19. yiizyilda ger¢eklesen ¢ok dnemli
icatlar kitle iletisiminin 6niinii agmustir. Bu icatlarin gelistirilmesinde I. ve II. Diinya
Savast Oonemli bir yere sahiptir. Savas sirasinda gerekli araglar iiretme ihtiyaci,
telgraf, telsiz, radyo dalgalar1 gibi insanlik tarihini degistiren icatlar ve gelismelerin

bu donemde ortaya ¢ikmasini saglamigtir. (Eris ve Orhon, 2012:117).

letilerin kitlelere ulastiriimasini saglayan teknolojilerin bulunusu ile kitlesel
kullanim alanlarina kavusan kitle iletisiminin gergeklesmesini saglayan teknolojik

araclara da 'kitle iletisim araglar1' denilmistir. Kitle iletisim araglar1 dendiginde akla



ilk gelen eski ismiyle basin, yeni isimlendirilis bi¢cimiyle medyadir. Basin, “belli
zamanlarda (siireli, periyodik) yayimlanan gazete ve dergi gibi basili yaymnlarin
genel adi, biitiinii" seklinde tanimlanmaktadir. Ik kitle iletisim araglarinin basili
olmasi nedeniyle baslangicta 'basin' kavrami kullanilmig, zamanla radyo ve
televizyon gibi yeni araclarin icadiyla birlikte kavramin anlami genislemistir. Gazete
ve dergi i¢in yazili basin, radyo ve televizyon i¢in ise sozlii veya elektronik basin
terimleri kullanilmaya baglamis, timii i¢in “medya” denilmesi ise iyice
yaygimlagmistir. Bu anlamda basin, kitlelere haber iletmede aracilik eden her tiirlii

basil1 ve elektronik kitle iletisim araglarinin ortak adidir (Bodur, 1997:1)

Insanin var olmasi ile ortaya ¢ikan iletisim olgusunun temelinde, paylasma
ihtiyacinin giderilmesi gercegi yatmaktadir. ilk cag insanmnin magara duvarlarina
yaptig1 cizimlerle baslayan etkilesim, iletisim teknolojilerinde meydana gelen
gelismelerle ¢ok hizli degisimler yaratmis, toplumda enformasyon hacmi

genisleyerek herkes icin ulasilabilir hale gelmistir.

Insanoglu, var oldugu giinden bugiine dek iletisim kurmak igin cesitli araglara
basvurmustur. Kendi gelisimine paralel olarak kullandig: araglar da gelismis; stirekli
gelisen iletisim araglar1 birbirini tamamlamig; ancak birisi digerinin yerini
alamamistir. Teknolojik gelisimin tabil sonucu olarak gelisen ve elektroniklesen
iletisim araglari, iletisime siirat ve kolaylik saglamakla kalmamis; ayni zamanda
iletisimi, kitle iletisimine ¢evirmistir. Giliniimiizde posta, telgraf, telefon, faks gibi
haberlesme araclari; gazete, radyo, televizyon, sinema, reklamlar, popiiler kitaplar,
popiiler miizik gibi kitlesel iletisim araglari; uydular, bilgisayarlar (internet ve
elektronik posta) birer iletisim araci olarak iletisimin ayrilmaz parcalart durumuna
gelmistir. Dolayisiyla bu anlamda kitle iletisim araglarini, genel bir tanimla “kitlesel
bir boyutta ileti dagitabilen araglar” olarak tanimlanmak miimkiindiir (Ozkok, 1985:

163) .

Glinlimiizde toplumsal var olusu gerceklestirerek ortaklik yaratmak, bu var
olusu ve ortaklig1 siirdiirebilmek i¢in kitle iletisimine; dolayisiyla da kitle iletisim
araclarina duyulan ihtiya¢ her gecen giin artmaktadir Ciinkii kitle iletisim araclari,

uzmanlarin ortak bir noktada birlestikleri iizere, sahip oldugu o6zellikleriyle alici



kitlesi tiizerinde yarattigr etki ve etkilesim siireci sonunda toplumsallagtirmayi

gergeklestirmeye muktedir araclardir (Tutar & Erdonmez, 2005: 8).

McQuail (1994: 2)’e gore kitle iletisim araglari; toplumda etki, denetim ve
yeniliklerin araglar1 olarak gii¢ kaynagi; ¢cogu toplumsal kurumun calismasi igin
gerekli bilgilerin kaynagi ve aktarim aracidirlar. Ulusal ve uluslararasi toplumsal
yasamin yer aldig1 bir konum bir arena goriiniimiindedir. Etkili performans sergileme
icin sohrete giden yoldur. Toplumun ve guruplarin degerlerinin olusturdugu,
saklandig1 ve agikca goriinlir kilindigr temel bir kaynaktir Farkli kitle iletisim
araclarinin yayginlagmasi ile birlikte, bu araglarla ilgili olarak gelistirilen kuramlar

ve yapilan arastirmalart da dogal olarak cesitlendirmistir.

Tiirkoglu (2004: 67-68), kitle iletisim araglarinin ozelliklerini  sdyle

siralamaktadir:

‘1. izleyici kitle genistir; yalnizca belirli bir guruba degil, yerel, bolgesel,
ulusal, uluslararasi topluluklara seslenir. Sosyal statiisiine gore herhangi bir farkli

yaklagim olusturmadan, ¢ok sayida insana ayni iletiyi, ayn1 anda ulastirabilmektedir.

2. Kitle iletisimi kamusaldir, icerigi herkese aciktir; iiyelik esasina gore

islemez.

3. Kitle iletisimi karmagik bigimsel kurumlar1 gerektirir; kamusal ve ticari
yaymn kuruluslariin diizenlenisinde toplumsal ve siyasi yapt gozetici ve
belirleyicidir.

4. Kitle iletisim araglari, yayinlari ile belirli bir siireklilik ve diizenlilik (yayin

periyodu) gosterir.

5. Kitle iletisim araglari, siirekli ve diizenli yayinlari ile toplumda kendilerine
kars1 bir talebin olugmasina neden olurlar; bu talep, zamanla aliskanliga, hatta

thtiyaca doniisiir.

6. Kitle iletisim araclar ile aktarilan iletiler, belge niteligi ve degeri tasidig

i¢in inandiricilik ve aliciy1 ikna etme 6zelligini de kazanmaktadir.

7. Kitle iletisim araglari, iletiyi olay aninda aktarabilme 6zelligine sahiptir.

“ayn1 andalik” 6zelligi, cografi sinirlari asar.



8. Kitle iletisim araglar1 ile gergeklesen iletisim siirecinde, geri besleme

imkan1 yoktur; bu nedenle, alicinin tepkisi aninda 6l¢iilememektedir.’

Kitle iletisim araglarinin fonksiyonlari iizerinde ilk kez duran Laswell (1960:
22), bilgi verme, ikna etme ve toplumsallastirma fonksiyonlarindan s6z etmektedir.
Charles Wright (1961: 35), kitle iletisim araglarinin bu fonksiyonlarina eglendirme
fonksiyonunu eklemis; Kenneth Boulding (1962: 54) ise bu fonksiyonlarin yani sira,
mallar1 tanitma fonksiyonunun onemini vurgulamistir. Kitle isletisim araglarinin
islevlerini toplumsal ve bireysel olmak tizere iki baslik altinda toplanmaktadir (Aziz,

1982: 2).
1.1.2.Ulusal (Yaygin) Basin

Genellikle bir iilkede faaliyet gosteren basin kuruluslari yayildiklar: alan ya
da hitap ettikleri kitlelerin cografi dagilimlarina gére ulusal, bolgesel ve yerel olmak
lizere iige ayrilirlar (Ozkok, 1985: 164) .

Ulusal basin, "Merkezleri Istanbul'da olan, iilke icerisinde siirekli ve diizenli
olarak dagitimi yapilan satisa sunulan yiiksek tirajli gazeteler" seklinde
tanimlanabilmektedir. Buradaki ‘ulusal’ kelimesi etnik bir ifade degil, tlkenin
timiinii kapsamina almayi ifade eden bir terimdir (Girgin, 2001:147). Bat1 dillerinde
tek ve iiniter hale gelmis lilkenin tamamin1 ifade eden ‘national’ sdzciigiiniin Tiirkce
’deki karsiligidir. Ulusal basin yerine son zamanlara 'yaygin basin' kavrami
kullanilmaktadir. Nitekim 2004 yilinda kabul edilen 5187 Sayili Basin Kanunu'nda
stireli yaymnlar tarif ve tasnif edilirken, ulusal basin yerine yaygin basin kavrami
tercih edilmistir (Yiksel, 2001: 2). Bunda yerel basin ¢alisanlarinin ve meslek

orgiitlerinin "ulusal" sifatina yonelik elestirileri etkili olmustur.

Giireli (2002:37) bu konuyla ilgili olarak "Istanbul merkezli ve Tiirkiye
capinda dagitilan gazetelere ulusal basin dedigimiz zaman, ulusal basinin
kamuoyunda tasidig1 anlam bakimindan, sanki 6teki gazeteler, yani Anadolu'da ¢ikan
gazeteler ulusal degilmis, bu ulusun gazetesi degilmis gibi bir anlam ¢ikmaktadir.
Ancak Istanbul merkezli olanlarla birlikte biitiin Tiirkiye'nin cesitli illerinde,
ilcelerinde ¢ikan gazetelerin tiimii Tirkiye'nin basinini temsil eder, o ulusal basindir

(Ozkok, 1985: 164) .



Bu nedenle, yaygin basin ya da merkezi basin deyimini kullanmak Istanbul

basini i¢in daha uygundur” degerlendirmesinde bulunmaktadir.
1.1.3.Yerel Basin

Unal (1996:1068), yerel basini "yurdun muhtelif yerlerinde 6zellikle biiyiik
kentler disindaki yerlesim birimlerinde il, ilge ve beldelerde giinliik, haftalik veya
daha fazla araliklarla yayinlanan, yayimlandiklar1 mahallin haber, havadis ve
sorunlarmi dile getiren, halkin istediklerini ilgililere aksettirmeye hedefleyen yazili

basin organlar1" seklinde tanimlamaktadir.

Bir baska tanimda yerel basin "lilke geneli yerine daha dar dagitimla bir ya da
birka¢ il ya da ilcedeki okura ulasan, belirli il ya da bolgeye iliskin haberlerin
yogunlukta bulundugu basili periyodik yayinlarin biitiinii" seklinde a¢iklanmaktadir
(Yiiksel ve Giircan: 2005, 10).

Bir diger tanimda yerel basin "haberciligi ile yaymlandigi ydrenin sesini,
sorunlarin1 yansitabilen, kendi mahallindeki sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasi
gelismeleri saglikli sekilde okurlarina aktarabilen, yoresinde kamuoyu olusturmada
etkili olabilen gazeteler butini" (Rapor, 1997:179) seklinde agiklanmistir.
Tanimlardan da anlasilacagi ilizere yerel basin, cografi olarak dar bir alanda,
genellikle il ve il¢e diizeyinde faaliyet gostermektedir. Konu ve igerik olarak yerel

haberler 6n plandadir.

Yerel basmin isledigi konular biiyilkk oranda bulundugu yerel cevreyle
ilgilidir. Yerel gazetelerde genel olarak bolge haberleri, toplumsal yasami
ilgilendiren konular, sehirde olan yenilikler (okul, is merkezi, alig-veris merkezi, spor
tesisleri, kiitliphane, miize acilislart), degisiklikler (6rnegin belediye binasinin,
otobiis terminali yerinin tasinmasi gibi), ticari hayata iliskin gelismeler (alig-veris
merkezi acilis1, dayanikli-dayaniksiz tiiketim mallar ile ilgili tiikketiciyi ilgilendiren
haberler, bolgede faaliyet gosteren ve bolge icin oncelik arz eden sektdrlerle ilgili
gelismeler) ulasimla ilgili yapilan gegici diizenlemeler ve saglik haberleri

islenmektedir (Biiyiikbaykal, 2005:83).

Sonug olarak, basin cografi olarak ulusal ve yerel olmak iizere iki ana gruba

ayrilmaktadir. Ulkenin tiimiinii yaymn kapsamma alan basmna ulusal, bolgesel veya



kentsel diizeyde kalanina yerel basin denilmektedir. Yerel basin yerine son yillarda
yerel medya kavrami kullanilmaktadir. Bu baglamda yerel basin, yerel 6l¢ekte yayin
yapan gazete ve dergilere isaret ederken, yerel medya bunlarin yani sira radyo ve
televizyonlart da kapsamaktadir. Yerel gazete ve dergiler genel olarak il ve
ilgelerdeki yerel konular1 ele alir ve o bdlgedeki okura ulagsmak igin satisa sunulur.
Hedef kitlesi yerel halk olan, yerel basin, halki bilgilendirmek suretiyle, yerel
kamuoyunun olusmasina katki saglar (Gezgin, 2007: 77).

Toplumun reflekslerinin ifade araci olan yerel basmin giiclii olmasi
gerekmektedir. Ciinkii yerel basin kiiresel saldirilar karsisinda bir direng merkezi
olabilecegi gibi yerele karsi yapilacak haksizliklara da ‘dur’ diyebilecek bir
mekanizmadir. Yerel basin ancak bu sorumlulugunu yerine getirdiginde; yonetilenin
sesi, yonetenin sagduyusu olabilir. Bilhassa ulusal yayin yapan basin organlarindaki
tekellesme olgusu, sermayenin giiclendirme araci olarak kullanilmasi ve sermayeden
beslenilmesi, kaygilanilmasi gereken bir tabloyu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu nedenle
hem bu durumu dengelemek ve toplumsal dinamikleri canli tutmak, hem de yerel
demokrasiyi giiclendirmek adina atilmasi gereken adimlari kararlilikla atmak
gerekmektedir. Cilinkii yerel basin, korunup kollanmasi gereken ancak bu amaca
yonelik hicbir sey yapilmayan, dahasi dikkat edilmesine gerek dahi duyulmayan bir
mecra haline doniigmiistiir. Ve bu yanlis bakis agisinin mutlak surette degistirilmesi
gerekmektedir. Yerel basimi evin kiigiik cocugu ya da idare edilecek bir mecra gibi
gormek en basitinden haksizliktir (http://.www.bianet.org., 2018).

Yaygin medya gibi yerel medyanin da dncelikli amaci haber vermektir. Yerel
medyayla yaygin medya arasinda benzerliklerin yan1 sira farkliliklar da vardir. Goze
carpan ilk farklilik; yerel medyanin yayininda ve dagitiminda ortaya ¢ikan cografi
sinirliliktir. Yerel basini, haber toplamada onceligi bu sinirli cografi alana veren ve
dagitimim1 bu alanla siirli tutan basin kuruluslar1 seklinde tanimlayabiliriz. Yerel
gazeteler bireylerin kiiltlire] anlamda kentle biitiinlesmelerine yardimer olur. Basin,
siyasal toplumsallagsmanin 6nemli bir faktoriidiir. Ciinkii gazete, televizyon, radyo,
bilgisayar ve 6zellikle internet gibi kitle iletisim araglari, diinyada ve iilkede olan tiim

toplumsal, siyasal ve ekonomik olaylar1 evimize tasimaktadir (Y1lmaz, 2005:112).


http://.www.bianet.org/
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Yerel basin, yaymladigi haberler, fotograflar, ele aldigi sorunlar, kentin
ihtiyaclari, kentteki 24 saat kiiltlirel ve sosyal etkinliklere iligskin aktardig: bilgilerle
bireye ‘yasanan yer’ duygusunu, yasadigi yerin bir pargasi oldugu diislincesini

kazandirmaktadir (Vural, 2001:115).

Genelde wulusal ya da uluslararast kitle iletisim araglar1 bireylere
diistinemedikleri, ulasamadiklar1 diinyayr sunarken, onlarin i¢inde yasadiklar
sorunlar1 ¢6zememekte ve toplum tiiyeleri kendi sorunlariyla bas basa kalmaktadir.
Yerel basmin sahip olmasi gereken en temel 6zelligi ise yayimlandigi yorede,
bireylerin sorunlarin1 ¢dzmelerine yardimci olmasi, bireyler arasindaki iligkilerin
olumlu yonde gelismesini saglamasi, yerel diizeydeki kamuoyunun olusmasina
katkida bulunmasi ve bu arada yerel yonetimleri bir 6lciide denetleyerek ya da

elestirerek kamu gorevi yapmasidir (Girgin, 2001:161).

Bu anlamda toplum igin, insanlar i¢in kimi zamanlardaki yoklugu veya
eksikligi hissedilen kitle haberlesme araglari bazen de aranilan bir goriiniim arz
etmektedir. Bu kitle haberlesme araglarindan olan gazetelerin Anadolu’daki yoresel
yayinlari, yerel basimin Tiirk basin tarihi kitaplarina alinmasin1 saglamis ve Bab-1

Alinin karsisina Anadolu basini olarak gegirilmistir (www.turkiye.dk, 2018).

1.2.Yerel Basimin Ozellikleri

Yerel basinin ozellikleri incelendiginde, bu 6zelliklerin onu ayn1 zamanda
ulusal/yaygin basindan ayiran hususlar oldugu ifade edilebilir. Ayrica bu 6zellikler
yerel basina kendine has islevler yiiklenme imkani sunmaktadir. Bu sebeple yerel
basinin islevlerini siralamadan once 6zelliklerine deginmek faydali olabilir. Yerel
basinla ulusal basini karsilagtirdigimizda yerel basinda birtakim 6zelliklerin 6n plana

ciktig1 goriilmektedir. Bu 6zellikler sunlardir (MEB, 2007: 9):

‘1. Yerel gazeteler okuyucuya daha yakin ve sicak gelir; clinkii haberler,
olaylar tamidik yakin bir ¢evre ile ilgilidir. Insanin kendinden séz edilme doyumunu

yerel basin daha kolay karsilayabilir.

2. Ulusal basinin birkag satirda gectigi yoresel haberlere yerel basin, en ince
ayrmtisia kadar verir. Iste bu 6zelligi il ile yerel basinin ulusal basin karsisinda bir

istiinliigii s6z konusudur.


http://www.turkiye.dk/
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3. Yerel basin okurunu ilgilendiren tiim olaylar1 dogrudan iletmektedir. Bu
tutumu ile yerel basin gereksiz haberlerle sayfa dolduran basindan {istiin bir 6zellik

tasir.

4. Yerel basmin hedef kitlesini ¢ok iyi tanimasi gerekir; c¢linkii tim kitle
iletisim araglar1 i¢in gegerli olan etkenler yerel basin i¢cin de gegerlidir. Yerel

basininda basarisi, yerel kamuoyu ve yerel yonetim lizerindeki etkisi ile orantilidir.’

Yerel basin, pek ¢ok hususla birlikte, mensuplari itibariyle de yereldir. Ulusal
basinin en fazla birka¢ muhabiri o bdlgede yasarken, yerel basinin tiim
kademelerinde ¢alisanlar, o bolge halki ile i¢ ice yasamaktadir. Yerel basinin temel
ozelliklerinden bir digeri de yayinlandig1 bdlge insanlarinin sorunlarini ¢ézmelerine
yardimc1 olmasidir. Ayrica, boélgesel kamuoyunun olusumuna verdigi katkilar ile
yerel yoneticilerin faaliyetlerini elestirerek bir denetim gorevi gérmesidir. Bunlar
yaparken kendisi de bolge insani oldugu i¢in yore halkinin degerlerini bilerek hareket
eder. Bolgeyi ve bolgede yasayanlari ¢ok iyi taniyan yerel medya, kendi yayimn
organinda bu durumu her seyiyle orta koyar. Bunu bazen mansetlere ¢ektigi yerel
ifadelerle yapar. Yerel halk kendi basin organinda, kendi sorunlarini, bunlarla ilgili
anlik gelismeleri, sesini, yiiziinli goriir. Kendisiyle ilgili her seyi daha yakindan takip

ettigi i¢in de ona sahip ¢ikar (Goktiirk, 2014: 11).

Yerel basinin 6nemli bir diger 6zelligi ise, finansal yapisidir. Yerel basini bu
anlamda ulusal basindan ayiran en 6nemli 6zelliklerden bir tanesi de, biiyiik oranda
Basin ilan Kurumu’ndan alinan ilanlarla ayakta durmasidir. Bu 6zellik yerel basin
icin 6nemli sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Ciinkii sadece Basin Ilan
Kurumu’ndan ilan almak i¢in kurulan ve buradan gelen gelirlerle ayakta kalmaya
calisan yerel basin kuruluslarinin oldugu herkesce malumdur. Bu durum yerel
basinin kalitesini diisiirmekte, islevlerine odaklanmasina engel olmaktadir. Yerel
basmin 6zelliklerini betimleyebilecegimiz bir diger husus da personel yapisidir. Ne
tiir bir basin kurulusu olursa olsun iiriinlin hazirlanmasindan satigina kadar gecen tiim
asamalarda gorev alan personelin tasidig1 nitelikler son derece énemlidir. Isletmenin
bliylimesi, iiriiniin daha nitelikli olabilmesi, hedef kitle tarafindan aranilir 6zellikleri
tagimasi, yerel basin adina iiriinlin fiziksel niteliklerinden c¢ok igerik niteliklerine ve

dolayisiyla da bunu hazirlayacak olan nitelikli elamanlara baglidir. Bu baglamda
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yerel basina bakildiginda pek cok yerel basin kurulusunda calisan personelin egitim
durumlarinin  lise ve dengi oldugu bilinmektedir. Simdilerde yavas yavas
yiiksekogrenim veya lisans egitimi almis kisilerin gorevlendirildigi goriilmektedir.
Halen basin sektoriiyle ilgili egitim almamis kisilerin ¢ogunlukta oldugu da bir

gercektir (Akgakoca, 2006:34).

Tiirk gazetecilik tarihi ise ilk olarak Osmanli Devleti’yle baslamustir. (Gezgin,
2007: 10). Baslangigta yerel basin seklinde ortaya ¢ikan gazeteciligin ilk ornegi,
Osmanli'da ilk yaygin Tirk¢e gazete olarak bilinen 1831 tarihli Takvim-i Vakayi
isimli gazetedir. Bunun oncesinde yerel olgekte farkli dillerde yayimlanan bagka
gazeteler de vardir. Dolayisiyla Tiirkiye'deki ilk gazete orneklerini yerel gazeteler

olusturmaktadir (Gezgin, 2007: 10).

Internet basta olmak {izere biitiin kitle iletisim araclar1 giiniimiizde oldukc¢a
yayginlagmistir ancak bilgi verme ve haberdar etme konusunda basinin her aracinin
gorevi bilyiiktiir. Gazete, radyo, televizyon, internet ve sinema gibi tiim bu basin
organlarinin igerisinde yerel medya, azinliklarin ve kiiciik bolgelerdeki insanlarin
gozlii kulagi olabilmesi nedeniyle daima ayricalikli bir yere sahiptir (Vural,

2001:115).

Yerel basinin hedefinde belli bir bolgesel sinir vardir. Nasil ki ulusal basinin,
biitiin herkesi ilgilendiren konular1 giindeme getirmesi gerekiyor ise, yerel basinin da
hitap ettigi kitle olan yereldeki insanlart ilgilendiren haberleri okuyuculart,

dinleyicileri ya da izleyicileri ile paylagmas1 gerekmektedir (Akgakoca, 2006: 35).

Yerel ve ulusal basini birbirinden ayiran temel 6lciitlerden biri haber konusu
ile ilgili Kitledir. Ulusal giindem olugturan konular pek ¢ok yurttasi
ilgilendirebilirken, bdlgesel yatirnrm sadece bolge halkini ve yatinmin etkileriyle
ilgilenen gruplar1 ilgilendirmektedir. Yatirimin cevreye etkisi, cevreci gruplari
etkilemesi gibi. Bu yoniiyle yerel basinin, yerel sorunlar1 ulusal ilgi gruplarina tasima

islevinin de oldugu soylenebilir (Yasin, 2009:116).

Iletisimciler yerel basini, siyasi otoritenin merkezden uzaklasmasina ve insani

gozeten bir yapmin olusturulmasina olanak saglayan dinamik bir etmen olarak
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gormektedirler. Bu gerceveden bakildiginda yerel basin gelismekte olan iilkeler i¢in

¢ok daha fazla 6nem arz etmektedir (Gezgin, 2007:177).

Bilindigi gibi gelismis ve gelismekte olan iilkelerde yasayanlar diinyada olup
bitenleri biiyiik haber ajanslarinin goziinden izlemektedir. Gelismekte olan iilkelerin
sorunlari, gelismis tlilke gazetecisinin goziiyle gosterilmektedir. Bu iilkelerin insanlar1
kendi sorunlarina uzaklastirilmakta, yabancilastirilmakta ve yabanci kiiltiirlerin etkisi
altinda birakilmaktadir. Ister yaygin ister yerel olsun gazeteciligin birincil islevi
bilgilendirmektir. Yerel gazeteciligin sorunu ise bilginin serbest dolasimini
saglayabilmek ve bilgiye kolay ulasabilmektir. Bu nedenle bilgiyi, yani haberi
kamuya yansitma gorevini iistlenmis gazeteler veya kitle iletisim araglar1 gliniimiiz
toplumlar1 i¢cin hayli énemli bir sorumluluk iistlenmis durumdadir (Biiyiikbaykal

llgaz, 2003: 178).

Kazanilan deneyimler ve elde edilen bilgiler, yerel basinin islevleri acisindan
ne kadar gerekli bir ara¢ oldugunu ¢esitli boyutlariyla gostermektedir. Yaygin basin
hedef kitlesi ve alani agisindan degerlendirildiginde bu gérevi yerel basina gore daha
genel boyutlariyla isleyebilir. Oysa yerel basin ulusal diizeyde konular hakkinda bilgi
aktarirken, oOzellikle iizerinde durmasi gereken yerel sorunlar, olaylar konusunda
dikkat cekici olabilecektir. Bu nedenle yerel basin yasatilmali ve desteklenmelidir

(Gezgin, 2007: 178).

1.3.Yerel Basiin Temel slevleri

Basmin hem yaygin hem de yerel diizeyde degismeyen, ortak 6zelligi sosyal
bir iletisim kurumu olmasidir. Basinin birinci gorevi, bireyi iginde yasadigi toplum
ve lilkeyle ilgili olaylardan haberdar etmek, bu sayede bireyin gelisen olaylarla ilgili
olarak bilgi sahibi olmasini saglamaktir. Kitle iletisimi insanlarin gelecegini tek
basina etkilemez, ancak bolgesel, yerel ve uluslararasi diizeyde sorunlarin ¢ogu
zaman iletisimsizlikten kaynaklanmasi sebebiyle etkisi de gormezden gelinemez

(Biiyiikbaykal Ilgaz, 2003: 178).

Ozgiir ve yerel basin, demokrasilerin vazgecilmez dgesi oldugu varsayimina
dayanmaktadir. Ciinkii demokrasilerde esas olan ¢ok seslilik, diisiinceyi aciklama

Ozglrliigii ve yonetimlerin halk tarafindan denetlenmesi ancak basin tarafindan
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saglanabilir. Basin agisindan degerlendirildiginde yerel basinin islevi ve gorevi
demokrasilerde biiyiik 6nem arz etmektedir. Yerel kesimlerde yonetilen ile yoneten
arasindaki iletisimi saglayan yerel basin islevini, yani c¢ok sesliligi ve yonetimi
denetleme gorevini tam olarak yerine getirirse; demokrasi saglikli bir sekilde

islemeye devam edebilecektir (Giireli, 2007: 173).

Yerel basimin islevleri toplumsal ve bireysel olmak iizere ikiye ayrilir. Yerel
basin kuruluslar1 yaymnlarinda igerik Onceligini  yerel oOlgekli  haberlere
vermektedirler. Toplumsal acgidan kent hakkindaki ortak bilgi ve duyarliliklarin
paylasilmasina aracilik yapan yerel basin, kente yeni goc eden vatandaslarin
toplumsallagma siirecinde, onlara oynayacaklari rolleri de 6gretmektedir. Kentsel
kiiltiirin  olusturulmas1 ve yasatilmasi baglaminda normlarin ve geleneklerin
korunmasini saglama potansiyeline sahiptir. Ulusal basinin eglendirme, insanlara
doyum saglama, sanatsal etkinliklere yonlendirme gibi islevleri, yerel basin i¢in de

gecerliligini stirdiirebilmektedir (Y1lmaz, 2005: 112).

Kent; ekonomik, kiiltiirel ve tarihsel mirasin bir trinidiir. Kente yeni
yerlesenlere bu mirasin aktarilmasi, hem kentsel dokunun ve gelenegin korunmasini
hem de saglikli bir toplumsal yasamin olugmasini saglayacaktir. Tam da bu noktada
devreye giren yerel basmin islevlerinden biri de; bu mirasin yeni kentlilere
aktarilmasini saglamaktir. Bunu yaparken yeni bir yagama bi¢iminin olugmasinda
onciiliik etme gorevini yapmis olur. Bu anlamda yerel basin vatandaglar arasinda
ortak duyarlilik ve yasama aligkanliklar1 olusturmaktadir (Konrad Adenauer Vakfi,
1999:58).

Toplumsal islevleri bu sekilde sayilabilecek olan yerel basmin bireysel

islevlerine deginildiginde ise gdze su 0zellikler carpmaktadir (Bodur,1997: 23);

e ‘Bireylerin kent yasami1 hakkinda bilgi edinmelerini saglar.

e Bireyleri kentin sorunlarindan haberdar ederek siyasi bir katilim saglar.

e Bireyleri bu sorunlarin ¢oziimiinde aktif hale getirir.

e Bireylere kente iligkin eglenme, dinlenme vb. ihtiyaglariin

karsilanmasinda rehberlik eder.’
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Tim bu nedenler, yerel gazetelerin islevlerinin, gorevlerinin ve
sorumluluklarinin, en az yaygin basin kadar énemli oldugunu ortaya koymaktadir.
Yine bu duruma somut kanit olarak, bircok Avrupa tlkesindeki yerel-bolgesel
basiin toplam baski sayisinin, yaygin basimnin toplam baski sayisindan birkag kat
fazla olmas1 gosterilebilir. Bu belirleme soyle degerlendirilmelidir: ‘Bahsedilen bu
iilkelerde halk, yaygin basindan daha ¢ok yerel-bolgesel basina ilgi ve ihtiyag
duymaktadir (http://www.atillagirgin.net., 2018).

Bu baglamda Suat Gezgin (2007: 178) ise yerel basinin islevlerini daha genel
ifadelerde toplayarak;

e ‘Yoneten-yonetilen iligkisi ¢ercevesinde kamu hizmetlerinin saglikli ve
dogru bi¢cimde halka duyurulmasi. Ayrica denetim, yonetenin halk adina
denetlenmesi, kamuoyu yaratilmast yerel basinin {izerindeki sorumluluklardan
biridir.

e Beldelerde yerel yonetimlerin hizmetlerinin duyurulmasiyla birlikte yerel
yonetim-yurttas iliskilerinin saglanmasi.

e Yaygin basinin da islevlerinden birisi olan egitim islevi; yerel basinda
toplumsal kimligi ile onem kazanir. Ulusal iradenin dogru ve amaca uygun
yansimasinda gerekli demokrasi kiiltiiriinlin yerlestirilmesi, yerel basinin en 6nemli

islevlerindendir’ seklinde agiklamaktadir.’

Yerel gazeteler, her ne kadar devlet temsilcileri ile kamu yetkililerinin
kullanim ve propaganda araci olarak goriilseler de aslinda yorede yonetenlerle
yonetilenler arasinda bir aract konumundadirlar. Yerel basin yerel kamuoyunun
temel iletisim araci olmakla kalmayip; yoredeki kamusal ¢alismalarin, yatirimlarin,
uygulamalarin da denetgisi konumundadir. Ciinkii kiiclik kentlerde yasanan
yabancilagsma biiyiik kentlerdekinden farkli oldugundan, gazeteci yakin ¢evresindeki
gelismelerle daha ¢ok ilgilidir. Bunun nedeni olarak ise yogun bir kiiresellesmenin
yasandig1 giiniimiizde, bir yandan da yerel ve yoresel kalma egiliminin gelismesi
gosterilebilir. Artik bireyler ‘zorunlu diinya vatandasi’ olurken, yerel baglarim
koparmanin kendilerini yalnizhiga siiriikleyeceginin farkina varmislardir (Girgin,

2001:162).
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Tiim bu bilgiler dogrultusunda islevsel bir yerel basindan (Aksoy, 2010: 11);

e ‘Bolgeye ait yerel Kkiiltiiriin zenginlesmesine ve korunmasina katki
saglamasi

¢ Yaymmlandigt bdlgenin sorunlarint glindeme getirerek yoneticilere
aktarilmasina aract olmasi

¢ O bolgede yasayanlara bolgede olanlar1 aktarmasi

e Yerel problemlerin merkezi yonetime ulasmasini saglamasi

e Yerel yonetimlerin toplumla saglikli iliskiler kurmasinda araci olmasi

e Yerel siyasetin yapilmasini saglamasi

e Toplumda yasadiklar1 bolgeye sahip ¢ikma bilincini kazandirmasi

e Bolgedeki sosyal iligkilerin gelismesini saglayarak toplumsallagsmaya katk1
yapmasi

e Yerel ekonomiyi, yerel firmalarin tanitimini yaparak ve reklamlarini
yayinlayarak desteklemesi’ beklenmektedir. (http://gazeteciolmak.blogspot.com.tr:
2018).

1.3.1.Haber Verme islevi

Basinin kamusal gorevlerinin basinda, temel islevi olan "haber verme" gorevi
gelmektedir. Basin icin bir hak da olan bu gorev, kamu yarar tasiyan bir olay1

topluma haber verme, bildirme hakkidir.

Eren (1986: 47)'e gore, haber verme hakkina olaylar1 agiklama hakki da
denilmektedir. Basin haber verme hakkini kullanirken, olay:1 topluma agiklarken, hig
bir degerlendirme ve elestiri yapmaz, olayi, somut ve gercek olusuyla verir. Haberde
"somut ger¢eklik=dogruluk ilkesi" gecerlidir ve bu tiir basin aciklamalarinda olay
hakkinda okuyucuya hi¢ bir deger yargisi ve tenkit sunulmaz. Daha genel deyimiyle
habere yorum katilmaz, haberde taraf olunamaz ve okuyucu kendi yargilar ile bag

basa birakilir.

Berksoy (1993: 11), haber verme islevinin énemine deginerek, bu dnemin
nedenlerine dikkat ¢ekmeye calismistir. Berksoy, kamusal iligkiler iizerine hiikiim
verilirken degerlendirilen unsurun genellikle haberler oldugunu sdyleyerek,

gazetecilik yapan araglarin haber verme islevini, gazetecilik ahlaki ve gazetecilik
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sorumluluguyla ¢ok yakindan iligskilendirmistir. Berksoy bu iliskilendirmeyi; ‘bazi
haberlerin tam olarak yansitilmamasi veya hatali ya da kasithh olarak yanlis
yansitilmasi soziinii ettigimiz bu kamusal iliskiler {izerine hiikiimlerimizi saptirabilir.
Iste bu, dogrudan gazete okuru disinda, topluma yansiyan bir dis maliyettir, sosyal
maliyettir. Ozgiir ve 6zerk oldugu saviyla hareket eden gazete, aslinda ekonomik ve
sosyal belli deger yargilarinin temsilcisidir. Dogal olarak bu deger yargilar1 haberlere
de yanstyacaktir. Sonugta toplum bazi dissalliklarla karsi karsiya kalabilecektir.
Gazete haber verme islevini sorumluluk duygusuyla yerine getirdiginde hi¢ kuskusuz
bundan dogrudan yararlanan birey disinda toplum da bir dis fayda, sosyal fayda elde
edecektir. Ama tersine kamuyu yaniltici nitelikte verilen haberler ya da niteliksiz
haberler 6rnegin dedikodu haberciligi hem toplumsal hem de zihinsel gelismeyi

geciktirerek onemli bir sosyal maliyet olusturacaktir" bi¢iminde dile getirmistir.

Icel (1986: 50), Ozgiirliik¢ii hukuk devletinin giiciinii vatandaslarin 6zgiir
iradesinden aldigini, iilke i¢cinde ve disinda meydana gelen olaylardan saglikli bir
bicimde haberdar edilen se¢cmenin se¢imini de saglikli yapacagim sdylemektedir.
Icel'e gore, olaylardan yanli, yetersiz veya yanls sekilde haberdar edilen bireyin
saglikli karar vermesi ve diigiince iiretmesinin beklenmesi de yanlistir ve yanlis
haberdar olan bireyin, kullanacag: oy iizerinde de bu durum etkili olacaktir. Igel'in
de belirttigi gibi yetersiz, yanli ve dogru bilgilendirmeyen bireylerden olusan
topluluklar, daha ileri agsamalarda zararli, onarilmasi gii¢ zararlarin olugsmasina neden
olabilmektedir. 1950'li yillardaki Unlii 6-7 Eyliil olaylar1 ile yakin gegmisteki Bosna-
Hersek olaylar1 sonucu Istanbul'da Taksim meydaninda meydana gelen olaylar

boylesi yanlis yonlendirilmenin en carpict 6rnekleridir.

Toplumsal bir hareket veya toplumsal bir ortak diisiince, ancak bazi olaylarin,
bazi durumlarin bilinmesi ile olusabilir. Bu durumda, toplumsal bir hareketin
olusabilmesi icin bilgi ve haber akisinin da, toplumda saglikli ve diizenli olmasi

gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir (Sauvy, 1974: 2).

Giritli (1986: 9) de, basinin dogru haber ve bilgiyi kapsayacak sekilde haber
iletme ve bunlar1 yorumlama islevinin, toplumda kamuoyunun olusumunu bir diger
deyisle toplumsal hareket veya toplumsal diisiincenin sekillenmesi {izerindeki

etkilerini arttirdigin1 belirtmektedir. Giritli, basinin bu isleviyle, kamuoyunun,
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ilgilendigi bir konu hakkinda daha ayrintili bilgi sahibi olmasini sagladigini, alman
haber ve bilgilerle yorum yapabilecek ve fikir beyan edebilecek duruma gelmesinde

kamuoyuna yardima oldugunu sdylemektedir.

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de, kitle iletisim araglar1 icinde en uzun
gecmise ve boylelikle de en genis deneyime sahip olan gazetelerin temel gorevi, en
1yi, en ¢arpici, en genis, en yeni ve etkili haberleri, en dogru bi¢imiyle okuyucularina
sunmaktir. Gazeteciligin en temel toplumsal islevi de haber vermektir. Okuyucuya
bir anlamda topluma sunulan haberde, var olan ger¢ek ile haberin icerigi arasindaki
iligki birbirini tamamlayici, tam ve dogru olarak kurulmalidir. Okuyucuya dolayisiyla
topluma yanlis, tarafli ya da eksik haber sunularak oldugundan ve ger¢eklerden farkli
yonlendirilmelerinin Oniine gegilmelidir. Gerek gazetelerde gerekse televizyon ve
radyo gibi giinliikk ve hizli haber akis1 saglayan diger kitle iletisim araclarinda,
olaylara iliskin haberler ve yorumlar birbirinden ayrilmis olarak ve ayni zamanda
farkli bakis agilart ile sunulursa, gergek toplumsal islev yerine getirilmis olacaktir

(Igel, 1986: 51-52).

Iletisim araglar1, sahip olduklar1 giic ve iizerlerinde tasidiklar1 toplumsal
gorev nedeniyle, kitlesel iletisim silirecinde haberlerin toplanmasi ve bunlarin
kitlelere ulasmasini saglamaktadirlar. Bu nedenle, bir yandan insanin yasadigi her
yerde, kentlerde, lilkelerde meydana gelen olaylarla ilgili olarak toplumu haberdar
ederken, diger yandan da bireyin ve toplumun bilgilenmesini, kiiltiirlenmesini bir

baska deyisle ve genel anlamiyla egitimini saglar.

1.3.2.Yerel Denetleme Mekanizmasi ve Yerel Degerlerin Koruyucusu

Olma Islevi

Icel (1986: 53), devletle basin arasindaki iligkilere iliskin yaptig1 bir
degerlendirmede, otoriter devlet sistemlerinde rejimin, vatandaslardaki siirli
i¢giidiisiine dayandirildigini, bunun sonucu olarak da bu tiir rejimlerin gorevlilerinin,
vatandaslarin davraniglarini her zaman kuskuyla izleyerek, rejim paralelindeki stirti
i¢giidiisiinden sapan davranislar1 ayikladigini sdyler. Ozellikle Komiinizm rejimi ile

yonetilen {lkelerde bunun acik¢a saptanabildigim, buna karsilik, demokratik
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rejimlerin giivencesinin ise vatandaslarin elestirisel katkilar1 oldugunu belirten Igel,

vatandasin sozciisiiniin ise basin olduguna isaret eder.

Bu nedenle 6zgiirliik¢ii demokrasilerde basinin en 6nemli kamusal goérevi,
tiim kamusal yasantinin kontrolii, tiim toplumsal yasantiin kritigidir" diyen igel,
basiin bu kamusal gorevine; en iyi yonetimlerde daha kotii davraniglarin kendisini
gostermesi, insan tabiatinin bir sonucudur. Etkili bir kontrol sistemiyle bu tiir
sapmalarin Onlenmesi ve bdylece rejimin giivence altina alinmasi imkani vardir.
Etkili bir kontrol ise, kamusal hayatin birbirlerinden bagimsiz kurumlan tarafindan

karsilikli olarak yapildig1 takdirde gergeklesebilir (Oztiirk, 1993: 115).

Ozgiirliikcii demokrasilerde hiikiimetin parlamento, yiiriitmenin de yarg1 erki
tarafindan denetlenmesinin nedeni budur. Fakat biitlin bu kurumlar ayni devlet
giiciiniin degisik goriiniis bicimleridir. Iktidardaki siyasal partilerin bu kurumlarin
tizerindeki degisik derecedeki etkileri sozli gecen denetim mekanizmasimin belirli
siirlar iginde kalmasini saglamistir. Bunun i¢in modern hukuk devletinde en 6nemli

ve etkin denetim organinin bagimsiz ve 6zgiir basin oldugu kabul edilmektedir (Eren,

1986: 92).

Basinin denetime ve elestiriye giicii yeten bir ara¢ olmasi, sadece kamusal
yasantidaki davraniglar etkili bicimde sergileyebilme 6zelliginden dogmamaktadir.
Ayn1 zamanda sahip oldugu uzmanlar araciliiyla devlet mekanizmasi iistiinde ve
ekonomik hayat alaninda adeta bilirkisilik faaliyeti yapabilme niteliginden de ileri
gelmektedir. Basin denetim gorevini kisi ve makam farki gézetmeksizin yapmalidir.
Bu bakimdan modern hukuk devletinde basinin tiim devlet yonetimini, devlet
parasimnin harcanmasini ve hatta yargi erkinin yiiriitiilmesini denetleyebilecegi

ongoriilmektedir" diyerek aciklik getirmektedir (Oztiirk, 1993: 116).

Zira, Yiksel ve Demiray (1988: 56)'in da vurguladigr gibi, ozgiirliik¢ii
demokrasilerde basin, biitiin toplum yasantisinin isleyisi, denetimi v elestirisi ile,
alternatif yorum ve degerlendirmeler yapma yolunda bir yol gosterici olarak
degerlendirilmektedir. Ulusal gelisimin dogrultusu ve hiz1 hakkinda kamuoyuna bilgi

vermek; bu gorevi yerine getirirken kamu gorevlilerini ve yoneticilerini halk adina



20

denetlemek, basinin topluma karsi yerine getirmesi gereken misyonlar olarak

degerlendirilmektedir.

Basin, elbette politikacilarin, hiikiimet olma giiciinli, iktidari, devleti
yonetenleri ve tiim bunlarin uygulamalarini izleyecek, bir anlamda denetleyecek ve
izlenimlerini, saptamalarni sorumlu oldugu topluma aktaracaktir. Bununla da
kalmayacak toplumun taleplerini, isteklerini, egilimlerini de yOnetenlere
yansitacaktir. Toplumsal bir giice sahip olan basma bu gii¢ yine toplum tarafindan
verilmektedir. Kendisine yiiklenen sosyal misyon geregi, elbette kamunun ¢ikarlarin
korumak, savunmak zorundadir ve bu nedenle de denetim ve elestiri islevini eksiksiz

olarak yerine getirmek durumundadir (Atilgan, 1992: 142).

Atilgan, basinin denetim ve elestiri gorevini yaparken kamusal yasamdaki
hatalar1 ortaya sermenin yani sira, devlet mekanizmasi iizerinde adeta bilirkisilik gibi
bir misyonu yiiklendigini sdylemektedir. Atilgan'a gore, diisiinceyi hiir olarak yazip
basabilme hakkina sahip olan basin, sistem ile halk arasinda kurdugu bu kopriide,
kimi zaman halki dirterek (kamuoyu olusturarak), Kimi zaman da sistemi ve
yOnetenleri uyararak birtakim diizenlemelere gidilmesini saglayabilmektedir.
Atilgan, "basin, halkin yonetime getirerek yetki verdiklerini, yine halk adina
denetleme ve elestirme yetkisine sahip bir mekanizma olarak degerlendirmelidir”
demektedir. Sonug olarak; demokratik yasam iginde basin, her zaman ydnetilenlerin
yaninda yer almak durumundadir. Ciinkii basinin varlik nedenini yonetilenler teskil
etmektedir. Daha genis anlamda, yonetilenlerin ¢ikarlarinin ve haklarinin koruyucusu

olmak zorundadir (Sayilgan, 1993: 136).

Ote yandan Eren (1986: 37) ise, basimin bu kamusal gérevine iliskin olarak;
denetim ve elestirme islevinin, basinin belirli bir olay, konu veya durum hakkinda
goriis bildirmesini, deger yargisini agiklamasini ifade ettigini, burada bir olay
hakkinda, basmin bir degerlendirmesi, bir elestirisi oldugunu sdylemektedir. Eren,
hem olayin agiklanmasi (haber verme) hem de elestiri yapilmasinin, ger¢ek olgu ve
olaylara dayanmasi1 gerektigini, verilen haberin, yapilan elestirinin gercekleri

yansitmiyorsa, hukuka aykiriligin gerceklesmis olacagini hatirlatmaktadir.
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Bu arada basimin ayn1 zamanda bir muhalif gérevi gordiiglinii; bunun iktidara
ya da yonetime karst bir muhalefet degil, halkin ¢ikarlarin1 gozetmek adina
muhalefete de muhalif olabilmeyi bilen bir kurum oldugunu hatirlatmakta yarar
goriilmektedir. Basinin boylesi bir sorumlulugu iistlenmesi ile kuskusuz ytlikiimli
oldugu kamusal gorevler de, daha On plana ¢ikmakta ve Onem kazanmaktadir

(Alican, 1973: 172).
1.3.3. Haber Verme, Kamuoyu Olusturma, Halki Bilgilendirme islevi

Mevcut siyasal fikirlerin devamli bir kamuoyu olusturmasi gerektiginden, bu
amacin gerceklestirilmesi igin de kitle iletisim araglart bu yonde kullanilmaktadir.
Kamuoyunda ger¢ek kanaatlerin olusabilmesi ig¢in dogrudan kamuya seslenen,
kitlesel diizeyde yayin yapabilen ve kurumsal sorumluluga sahip araclarin olmasi
gerekmektedir. iste bu baglamda da basinin kamuoyunun agiklanmasi ve olusumu
stirecinde en etkili arag oldugu ve kanaat olusturma siirecindeki haber verici, dikkat
cekici ve kiltiirlestirici iglevleri yaninda, kanaatlerin agiklanmasi siirecinde de
etkisinin giiclii oldugu bir gergektir. Ayrica basinin aile, egitim kuruluslar1 ve din
kurumlan gibi, yetigkin egitiminde de onemli yer tuttugu bilinmektedir (Abadan,
1994: 172).

Sezer (1972: 2), kamuoyu kavrami hakkinda gerek siyasal, gerekse sosyal
bilimler literatiiriinde ¢ok sayida tanimin oldugunu, ancak yiizeysel anlamda, "karar
verme ve denetleme mekanizmasi" olarak tanimlanabilecegini sdylemektedir. Sezer,
bu tanima gore kamuoyunun ger¢ek degerinin, karar verme siirecine katilma ve bu
siireci denetleme olarak belirmekte oldugunu vurgulamaktadir. Sezer bunun yam
sira; kamuoyu kavraminin tanimlanmasinda tam anlamuiyla fikirlerin birlesemedigi ve
anlam birligi saglanamadig1 da gézlenmektedir. Yonetim ve halk arasinda her zaman
ve her yerde karsilikli bir iliski ve etkilesme siirecinin varli§i ve kamuoyunun bu
iliski ve etkilesme siirecinde degme noktalarindan biri oldugu kabul edilirse,
kamuoyunun, "belli bir durum iginde bulunan kisilerle, bu durum hakkinda karar

veren kisiler arasindaki temas" oldugu ifade edilebilir, tanimini da getirmektedir.

Albig (1956: 24), ozgiirlik¢li demokrasilerde kitle iletisim araglarinin,

kamuoyu olarak isimlendirilen etki unsurunu yaratmasi acisindan yararl oldugunu,
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otoriter rejimlerde ise, otoritenin siyasal ve ekonomik giiciinii "devam ettirmek i¢in
buna paralel yonde yonlendirildiklerini s6ylemektedir. Albig, "bu fikirde de olay,

kamuoyu yaratmak ve neticede yonetimi etkilemektir" demektedir.

Icel (1986: 116) ayrica, basinin kamuoyu olusturma islevinin, toplum yapisi
ile ilgili baz1 degiskenlere de bagli oldugunu; bunlarin baginda da tilkedeki okuma ve
yazma oraninin geldigini, c¢linkli, okuma-yazma ve kentlesme oranindaki
disiikliigiin, haber ve bilgilerin ikinci, {igiincli elden alimina neden oldugunu
belirtmektedir. Igel, bu durumda basinda yer alan haber ve bilgilerin toplum
tizerindeki etkilerinin, araci ikinci, tiglincii el kisilerin (6gretmen, muhtar, imam, aga
gibi iletisim bilimlerindeki adlandirilis bigimiyle kanaat 6nderlerinin) yonelimleri ve

secimlerine bagl olarak ortaya ¢iktigina isaret etmektedir.

Bunlarla birlikte Sauvy (1974: 3), herhangi bir konuda basinin kamoyu
olusturma islevini yerine getirebilmesi i¢in, haber veren ile haber alan arasinda
karsilikli kabuliin dogmas1 gerektigini vurgulamaktadir. Sauvy; "Birey toplumun bir
iyesi olarak, toplumla ilgili haber almak isterken bu haberlerin kendisi i¢in tatmin
edici olmasini da beklemektedir. Ote yandan gazeteler, verdikleri haberlerin
okunmasini, duyulmasini, yayilmasin isterler ve bu amagla "okuyucu denen kral1"
oksayan haber ve yorumlar vermeyi tercih ederler. Bu karsilikl iliski ¢ergcevesinde
her iki kesim arasindaki uzlagmanin saglandig: 6l¢ilide, basin, kamusal gdrevlerinden
olan, kanaatleri yayma ve kamuoyu olusturmada basarili olabilmektedir"

yaklagiminda bulunmaktadir.

Benzeri bir diger yaklasima gore de giindem olusturma; kitle iletisim
araclarinin halk tizerinde etkili olabileceginin yollarindan biridir. Giindem olusturma,
medyanin haberleri sunus yoluyla, halkin diislindiigli ve konustugu konular

belirledigi diisiincesine dayanmaktadir (Sezer, 1994: 55).

Tokgoz (1978: 6); glindem koyma ve saptama yaklagiminin odak noktasini,
fikir olusturmaktan g¢ok, kamusal alandaki sorunlar hakkinda belirli kavramlarin
gelistirilmesinde kitle haberlesme araglarinin roliinii belirleme olarak gdstermektedir.
Tokgoz; giindem koyma ve saptamayi bir varsayim olarak ele almaktadir. Bu siireci,

kitle haberlesme araglarinin kamuoyunu mesgul eden sorunlar1 ortaya koyma islevi
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olarak ya da bu araclarin, s6z konusu sorunlart sundugu toplumun tartigmasi ve
eyleme gegmesi i¢in bir faaliyeti ve bu faaliyeti isaret eden bir yaklasimi olarak
gormektedir. Bununla birlikte kitle haberlesme araglarinin sunacaklari mesajlar1 6nce
kendilerinin degerlendirdigini, daha sonra secip hazirladiklarimi ve sunduklarini
belirtmektedir. Tokgdz'e gore, gliindem koyma ve saptama yaklasiminin siyasal
bilisim yoniinden getireceklerini, kitle haberlesme araglarinda sorunun segimi
sirasindaki ¢esitli toplumsal denetim mekanizmalar1t oldugunu dikkate alarak

degerlendirmek yerinde olacaktir.

Yumlu (1994: 77), kitle iletisim araglarinin bazi haber konularini secip, bu
konulara yer verirken, izleyicilerin bu konulari ne derece onemseyeceklerini de
belirlediklerini soylemektedir. Yumlu, kitle iletisim araglarinca konulara verilen
Oonem derecesi ile ayn1 konulara halkin verdigi énem derecesi arasinda nedensel bir
bag oldugunun varsayildigini belirterek, kitle iletisim araglarmin bazi konular
Onemseyip, bazilarin1 Onemsemeyerek, halkin tartisacagi konulari bdylelikle
giindeme getirmis oldugunu vurgulamaktadir. Yumlu, giindem koyma ve saptama
kuraminin savini da; "kitle iletisim araglarinda en ¢ok ilgiyi géren konu, kamu
tarafindan da en onemli konu olarak algilanacaktir. Bu nedenle farkli kitle iletisim
araglart ilgisine bagli olarak konular hakkinda kamuda olusan algilamalar da farkl

olacaktir" bi¢iminde agiklamaktadir.

Gokee(1993: 112), ayni yaklasimi, "bu acidan enformasyon hazirlayicilar ve
sunucular1 yani kitle iletisim araglart mensuplari, tutum degisimine yol agan kimseler
olarak degil, fakat yalnizca giindemi belirleyen ve bu cercevede gecerli olan
goriigleri tespit eden kimseler olarak goriilmektedir" diyerek konuyu daha da
netlestirmektedir.195 Bu yaklasim, kitle iletisim araglarina hakim olanlarin
kamuoyuna da biitiiniiyle hakim olacaklar1 yolundaki genel kaniy1 bir kez daha

tartisma giindemine getirmektedir.

Yiiksel (2001: 29), giindem belirlemeyi medyanin bir islevi olarak kabul
etmektedir. Yiiksel'e gore; kamu giindemi diger deyisle insanlarin neleri tartisip,
neleri diisiindiikleri ve neler i¢in iiziildiikleri, haber medyasinin {izerinde durdugu
konularla sekillenip yonetilmektedir. Yiiksel konuya iligskin olarak, medyadaki siddet

Ogesinin siklikla islenmis olmasinin da bir ¢esit glindem belirleme olduguna isaret
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ederek soyle demektedir: "Medyanin kamu giindemine siddet roliinii soktugundan
beri TV'deki siddet oraninin arttig1 iddia edilmektedir. Bunun tam olarak glindem
belirlemeye bir ilgisi olmadigi belirtilse de bu kadar ¢ok siddet gésteriminin insanlar1
siddet hakkinda diisiinmeye ve konusmaya ittigi de kabul edilmesi gereken biiyiik bir
gercektir.

1.3.4.Toplumsallastirma, Biitiinlestirme, Egitme ve Eglendirme Islevi

Yerel basin bulundugu bolgede halkin, toplumun diger pargalariyla da
iliskiler kurmasini saglayarak, toplum ve toplumsal yap1 arasinda bag kurulmasina
imkan saglamaktadir. Bu sekilde bireylerin toplumun birer pargast olduklarini ve bir
yere ait olduklarin1 diistinmelerini saglayarak onlar icin toplumsallastirma,

biitiinlestirme, motive etme gibi gorevlerini de yerine getirmektedir (Aksoy, 2010:

60)

Basinin diger bir kamusal gorevi de egitme ve eglendirmedir. Basin bireyin
kiiltiirel yasamini zenginlestirici ve kiiltiiriin yayilmasini saglayict bir gorev
tistlenmektedir. Onceki boliimlerde de deginildigi iizere, bir kitle iletisim arac1 olarak
yazili basin, sahip oldugu iletisim giicii ile farkli diisiince ve kiiltiir yapilarinm
kaynastirma, birbirlerinden haberdar etme ve kiiltiirel alig-veris ortamini saglama,
boylelikle kiiltiirel acidan toplumu zenginlestirme ve cesitlendirme yoniinde araci

olmaktadir.

Gazeteler bu amacla, sanatsal ve kiiltiirel alandaki kisilere ve portrelere,
tarihte bugiin kosesi ad1 altinda ki genellikle bu isimle anilir, 6nemli tarihsel olaylara,
farkli toplumlarin kiiltiirel ortamlarmi tanitict dizi yazilara, toplumlarin tarihsel
geemislerinde yer alan kimi Onemli donemlere ve bu donemlere iliskin
degerlendirmelere, bilimsel yazi dizilerine, farkli meslek gruplarina iliskin varsa yeni
gelismelere, giindelik yasamda faydali olabilecek, pratik bilgileri igeren saglik
koselerine, ilk yardim, acil telefonlar, ambulans servisleri gibi, kadinlar i¢in dikis,
orgli ve yemek tarifleri gibi, bos zamanlar1 degerlendirebilecekleri koselere yer
verirler. Bunlarla birlikte gazeteler, toplumdaki olaylardan bireyleri haberdar ederek,
farkli goriis agilarinin ve kanaatlerin olusmasina ve bilgi diizeyinin artmasina da

yardimc1 olmaktadirlar (Berksoy, 1993: 78).
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Bireyleri  glindelik  yasamin  tekdiizeliginden ve  yorgunlugundan
uzaklastirmak, bir baska deyisle eglendirmek ve dinlendirmek amaciyla gazeteler,
siyaset, ekonomi vb gibi konulardan baska, magazin igerigi olan haberlere, film,
tiyatro ve kitap yorumlarina, siir ve hatira koselerine, farkli konulardaki yazi
dizilerine, toplumun go6zii Oniinde bulunan sanat¢ilarin degisik konulardaki
gorlslerine 1iligkin roportajlara, ayrica karikatiirlere, fikra, bilmece, fal ve
bulmacalara yer vermektedirler. Yazili basinin Tiirkiye'de, eglendirme gorevini diger
gorevlerine oranla basariyla yerine getirdigi soylenebilir. Baski kalitesinin artmasiyla
daha cekici hale gelen sayfalarda magazin, sanat ve toplumun ilgisini ¢eken
gercekligi kanitlanmis (dedikodu) haber yayinciligi, digerlerine gore daha fazla ilgi
uyandirmaktadir. Basinin diger kamusal gorevleri ya da bir diger deyisle islevleri de

vardir. Okuyucu kitlesinin egitimi islevi bunlardan biridir (Giireli, 2002: 2).

Icel (1986: 117), teknik ve ekonomik gelismeye uygun olarak vatandasin
egitimi fonksiyonunun basma adeta yetiskinlerin okulu niteligini kazandirdigini,
bundan bagka, basinin halkla parlamento ve hiikiimet arasinda baglanti kurulmasi,
diyalog saglanmas1 gorevini de yerine getirdigini sdylemektedir. Icel’e gore basim,
zaman zaman azinhigin goriislerini ve sorunlarini da yansitarak ydneticilerin bu

sorunlara egilmelerine de olanak saglar.

Glinlimiizde, Tirk basminin, kendi i¢inde yogun catigmalar yasarken ve
istelik bunlarin kamuoyunun go6zii 6niinde cereyan etmesine izin verirken, egitici
misyonunu ne derece yerine getirebildigi sliphe tasimaktadir. Basin, kamuoyuna
yansittigl c¢atismalarda ahlaki ilkeleri goz ardi etmekte, toplumu egitme islevi

acisindan ne yazik ki, kendinden bekleneni yeterince yerine getirememektedir.

1.4.Tiirkiye’de Yerel Basinin Dogusu ve Gelisimi

Cok yakin tarihlere kadar ilk Tiirk¢e gazetenin 1831°de yayinlanan Takvim-i
Vekayi oldugu diisiiniiliir ve Tiirk Basin Tarihi bu gazeteyle baslatilirdi. Ancak
Orhan Kologlu ilk Tiirkce gazetenin Takvim-i Vekayi’den ii¢ yil dnce 1828’de
Misir’da yaymlanan Vaka-yi Misriye oldugunu kanitlamistir (Topuz, 2003: 13). Bu
sebeple Istanbul’da ¢ikan ilk Tiirkge gazetenin Takvim-i Vekayi oldugu sdylenebilir.
Bu gazetenin sonrasinda oOzellikle ©6zel tesebbiise dayanan pek cok gazetenin

¢ikarilmaya basladig1 goriilmektedir (Oral, 1973: 11).
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Yerel basina gelindiginde ise, Tiirkiye’de bulunan 81 il ve bagl ilgelerinin
tamamina yakininda yerel gazete bulundugu goriiliir ve yerel gazetelerin tarihine
kisaca goz atilirsa, yerel gazetelerin kdkeninin Osmanli Imparatorlugu dénemine
kadar gittigi soylenebilir (Akg¢akoca, 2006: 6). Ve Osmanli doneminde de Tiirkiye’de
pek cok yerel gazetenin oldugu bilinmektedir. Vilayet gazeteleri olarak adlandirilan
gazeteler bunlarin 6rnekleridir. Ulusal miicadele doneminde de pek c¢ok yerel gazete

Onemli islevler listlenmistir.

Tiirkiye’de partili yasama gecilmesiyle birlikte yerel basin heniiz olgunlasma
donemini tamamlamamis bulunmaktadir. Zira ¢ok partili yasamla birlikte yerel
basinda da olumsuz gelismeler bas gostermistir. Ulusal miicadele doneminin giiglii,
etkili, saygin ve onurlu olan yerel basini sonraki dénemlerde Istanbul basinina karst
sahip oldugu ozellikleri kaybetmeye baslamis, gittikce giigsiizlesen, deger kaybeden
ve sayginhigim yitiren bir yaprya biiriinmiistiir. Ozellikle Tiirkiye’nin 1946-1960
aras1 ¢ok partili siyasi hayatla tanistigi donemde sayisal anlamda tam bir patlama
gosteren yerel basin, ayni zamanda gittikce sorunlarinin kroniklestigi ve iyice
islevsizlestigi bir anlamda yardima muhta¢ hale déniisen bir yapiya sahip olmustur.
S6z konusu dénem yerel basinin ¢okiisti olarak da adlandirilabilir (Vural, 1999: 121-
122).

1970’li yillar ise, Anadolu basinmin en sikmtili yillar1 olmustur. Istanbul
basininin Anadolu’da Orgilitlenmesini tamamlamasi, renkli, fotografli yayinlar
artirarak okuyucuyu ¢ekmesi, Ustelik yerel baskilar yapacak durumda olmasi, yerel
basinin islevlerinde yon degisimine neden olmustur. Yerel basin yerel aydinlar
tarafindan halkin doniisiimiinii saglayan araglar degil, istanbul’un giidiimiinde ve
yerel siyaset agalariin araci olma yoniinde yasadig: siiregleri daha ¢ok yasamaya

baglamistir (Oral, 1973: 12).

1990’11 yillarda artik gazetelerin igerikleri ve haberlerinden ¢ok, tiiketici
kitleyi ¢esitli promosyonlarla elde tutma cabalari ile ticari kuruluslar olarak
gormekteyiz ki bu da, igerik bakimindan belirgin bir yozlagmanin ortaya ¢ikisina ve
bilingli okur kitlesinin basindan uzaklasmasina neden olmustur. Basin kendi
sorunlarina yabancilagsmis, magazin igerikli haberleri goren halkin gazetelere olan

talebi ise, yozlasma ve magazinlesme ne oranda arttiysa, toplumun gazeteye olan ilgi



27

ve egilimi de o dlgiide azalmistir. Bu durumda yerel basin da, bu sekilde doniisiime
ugrayan yaygin basinin kii¢iik bir modeli olma yolunda sekillenmeye baglamistir.
Ekonomik agidan gii¢lii olan illerde yerel gazete kuranlar, artik bir de yerel
televizyon kurmaya baglamistir. Yerel basin, kendi yerel, 6z kimligini olusturmak
yerine icerik de dahil her acidan yaygin basinin bir kopyasi olmaya ve kimligini

yitirmeye baslamistir (Aksoy, 2010: 31-32).

Bu durumun 2000’li yillarda da gegerliligini belli olgiilerde korudugunu
soylemek miimkiindiir. Ancak bu donemde yeni iletisim teknolojilerinde yasanan
ilerlemeler biitiin bir basin sektoriinii olmakla birlikte yerel basini da Onemli
Olgiilerde etkilemistir. Ciinkii Tiirkiye’de yasanan Onemli yapisal bozukluklarin
basinda; yerel anlamda biiyiliyen sorunlara, merkezin yeterli bir sekilde yetisememesi
ve bu sorunlara ¢6ziim liretememesi gibi nedenler yatmaktadir. Bu nedenle yerel
yonetimlere; iilkenin gereksinimlerine gore kalifiye elemanlarla, islevsel ve rasyonel
calismalarla giiclendirilmis destekler saglanmalidir. Nitekim 1996 Haziran ayinda
Istanbul’da diizenlenen, ‘Birlesmis Milletler Konferans: Habitat Ikinci Kent Zirvesi
Tiirkiye Ulusal Rapor ve Eylem Plani’nda’ yerel yonetimlerin gelistirilmesi ve
desteklenmesi i¢in One siiriilen Oneriler arasinda sunlar dikkat ¢ekicidir: ‘Tiim iilke
mekani, hi¢bir bosluk birakmayacak bicimde kentsel alanlar ve onlarin hizmet ettigi
kirsal kesimleri de igeren yerel yonetim agiyla kaplanmalidir. Boyle bir yerel
yonetim sisteminin giiclii kiliabilmesi i¢in, yetki alaninin genigletilmesi gerekir. Bu
genisletmekte, ‘supsidiarity’ (hizmetin en yakin yonetim biriminde iiretilmesi) ilkesi
esas almmalidir. Yerel yonetimlerin yetkilerinin genisletilmesi, demokrasinin
kalitesinin gelismesini otomatik olarak saglamaz. Yerel yonetimlerin yetki alanlarin
genisletilmesinin demokrasiyi gelistirici bir etki yapabilmesi i¢in; saydam ve etkili
bir denetim ve ahlak hesap verme mekanizmasinin kurulmasi, katilimer siireglerin
gelistirilmesi ve bu konuda kurumsal kanallarin agilmasi gerekir’ (Girgin, 2009: 241-

242).

Tiirkiye’deki yerel basinin tarihgesine bakilacak olursa, Tiirkiye’de bugiin
Edirne’den Ardahan’a 81 il ve ylizlerce ilcede yayimlanan 1700’1 askin yerel
gazetenin atalari, Osmanli doneminde eyalet sisteminden vilayet sistemine gecisle

yayimlanmaya baglayan ‘vilayet’ gazeteleridir. 1894’te bir nizamnameyle vilayetler
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olusturulurken kentlerde birer matbaa da kurulmustur. Genellikle devletin kirtasiye
gereksinimlerinin kargilandigr bu matbaalarda, daha sonra resmi nitelikli vilayet
gazeteleri ¢ikarilmaya baslanmistir. Bunun ilk 6rnegi Tuna vilayetinde 1865°te
Tiirkge- Bulgarca olarak yayimlanmaya baslayan ‘Tuna Gazetesi’dir (Unal, 1996:
85).

Yerel basin, Tiirk basininin kurulusunun ilk donemlerinde ‘Osmanli
vilayetlerinde yerel gazeteler toplumdaki fikir ayriliklarin1 dengelemek ve Avrupa’da
Arapca siireli yaymlarin etkisini bastirmak amaciyla c¢ikarilmistir. 1864°de yerel
yonetimlerle ilgili diizenleme g¢ercevesinde eyalet sistemi kaldirilarak yerine vilayet
sistemi getirilmesi, her vilayetin kendi gereksinimlerini karsilamak i¢in basim evi
kurmasini ve bdylece bu bolgelerin kiiltiirel acidan gelismelerini saglamistir (Girgin,

2009: 80-81).

Yerel basin bolgesel sorunlar iizerinde ve bu sorunlarin ¢dziim siirecinde
etkilidir. Oncelikle kendi yasadiklar1 kentteki sorunlarin ¢dziilmesini arzu eden
insanlar bir sese, sozciiye, gdzlemciye ve takipgiye gereksinim duymaktadir. Yerel
basin bu gereksinimi karsilayan énemli unsurlardan birisidir (Yilmaz, 2009: 136). Bu
baglamda yerel basin bilingli bir kamuoyunun olusabilmesi, diisiince ve kanaatleri
ifade edebilme ve yayma ozgiirliigiiniin olugmasi i¢in olmazsa olmaz bir kosuldur

(Girgin, 2001: 142).

1.5.Konya’da Yerel Basinin Gelisimi

Anadolu’da genel itibariyle yerel basin kurtulus miicadelesiyle yesermis ve
faaliyetlerine bu noktadan itibaren baglamistir. Konya i¢in bu durum biraz farklidir.
Zira 23 Aralik 1910 tarihinde II. Mesrutiyet’in ilanindan sonra, Babalik Gazetesi
yayinlanmaya baglamistir. Babalik Gazetesi’nin yayina basladigi zamandan itibaren
iilke genelinde asil s6z sahibi Bab-1 Ali yani Istanbul’dur. Bu duruma ragmen
Babalik Gazetesi, 6zellikle Milli Miicadele doneminde biiyiik yararliliklar gostermis
ve Kuvay-i Milliye’nin Konya’da biiyiik destekg¢isi olmustur. Arabaci’nin tespitlerine
gore, Babalik Gazetesi’nden dnce 1870 yilinda “Konya” isminde resmi bir gazete de

yayimlanmistir (Arabaci, 2000: 147)



29

Babalik Gazetesi, yayina basladigi andan itibaren diizenli olarak haftada iki
giin yaymlanmistir. Gilnlilk yayma ise 5 Nisan 1921°de ge¢mistir. Yayin
politikalarini iilke ¢ikarlar1 dogrultusunda diizenlemistir. Babalik Gazetesi, biitiin
baskilara ragmen yayin ilkelerinden vazge¢memistir. Kurtulus miicadelesinin
baslangicindan itibaren bu cizgisinde degisiklik goriilmemis, Konya’nmn Italyan
isgalinde olmasma ve Yunanlilarin Konya sinirlarima yaklasmis olmasina ragmen
Mustafa Kemal’in Erzurum Kongresi’nde aldigi kararlar1 kamuoyuna duyurmustur

(Akgakoca, 2006: 72).

Babalik Gazetesi biinyesinde donemin etkili kalemlerini barindirmstir.
Gazetenin kurucusu Yusuf Mahzardi. Basyazar ve Yazi isleri mudiirii Samizade
Siireyya’dir. Samizade Siireyya, Istanbul gazetelerinde ¢aligmis, Anadolu’ya
gecmeye calisirken ihbar edilerek hapse atilmistir. Daha sonra Inebolu, Kastamonu,
Ankara yoluyla Konya’ya gelerek Babalik’ta ¢aligmaya baslamistir. Enver Benan
Napolyon, Server Iskit, Yahya Saim, Sadettin Niizhet, Ekrem Kogu gibi daha sonra
Tiirk basini i¢in 6nemli isimler olacak yazarlar da Babalik Gazetesi’nin biinyesinde
Milli miicadele doneminde yazmustir. Takva lakabiyla anilan bir miirettip de uzun

yillar boyunca bu gazeteye emek vermistir (Bahcivan, 2007: 182).

Fuat Siirayya Oral, Babalik Gazetesi’nin yayin politikasiyla ilgili olarak su
tespitlerde bulunmaktadir: Babalik Gazetesi, Mustafa Kemal’i Samsun’dan
Erzurum’dan Sivas’tan bu yana, Ankara’ya kadar ¢izdigi cizgiyi izleye gelmis,
Ulusal Meclisin agilisin1  halka miijjdelemis, firkacilik ihtiraslarinin, kiiciik
menfaatlerin daime iistiinde kalmasini bilmis, ileri fikirlerin bas savunucusu olmustur

(Oral, 2003: 49).

Babalik Gazetesi bir yandan Milli miicadeleye destek verirken, diger yandan
da toplumsal meseleleri ele almistir. Gazetenin 23 Kasim 1921 tarihli sayisinda
yayinlanan okur mektubu 6nemlidir: “Ge¢en Cuma giinii Kapt Camii Serif’inde
ulemadan bir zat tarafindan bir kiyas ile gozliikle namaz kilmanin haram olduguna
dair dini bir mesele ortaya atildi. Camide mevcut ulemanin genellikle bu meseleye
karst sususlar1 miyopla malil olup 25 seneden beri gozlik tasiyan bendenizi

tereddiide diisiirdii” (Inugur, 1999: 360).
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Babalikk Gazetesi bu mektubun altina su satirlart  ilave etmistir:
“Okuyucumuzun nazar1 dikkati celp ettigi mesele cidden 6nemlidir. Camilerimizde
irad buyurulan dini vaazlarin o6zellikle boyle tarihi giinler yasadigimiz siralarda
zemin ve zaman uygun ve halki aydmnlatip, yol gosterecek nitelikte olmasi gerekir.

Biz, hoca efendiden daha ciddi ve daha esash vaazlar beklerdik” (inugur,1999:361).

Babalik Gazetesi o donem i¢in ¢ok ileride sayilabilecek kadin sorunlarini da
dile getirmis, kizlarin okutulmasi fikrini ortaya atmistir. Babalik Gazetesi mesleki
sorunlara ve fikirlere de sayfalarinda yer vermistir. Babalik’in 27 Nisan 1922 tarihli
niishasinda “Bu memlekette her aklina gelenin gazete ¢ikarmasi”, “ii¢ kelimeyi dogru
veya yanlis yan yana getiren ve biraz da kesesine giivenen her sahsin kendisine
gazete ¢ikarmak” (Inugur,1999:361) yetkisini bulmas elestirilmistir. Babalik Biiyiik
Taarruz ’un basladigi giinlerden itibaren her gelismeyi c¢ikardigi eklerle halka
duyurmus ve bu ekleri halka ticretsiz olarak dagitmistir. Bu yayinlarindan dolay1
Garp Cephesi Kumandani Ismet Pasa, gazetenin basyazar1 Samizade Siireyya’ya
cektigi telgrafta, “Babaligi, Garp Cephesi’nin vefakar bir arkadasi addediyoruz”

demistir (Inugur, 1999: 361).

Ayn1 zamanda Mustafa Kemal Atatiirk’iin Konya gazetelerinde isimsiz
basyazilar yazdigi da bilinmektedir. El yazisiyla yazilan basyazilar giiniimiize kadar
ulasmasa da, yaziyr dizen miirettiplerin hatiratlarinda bu bilgiye ulagsmak
mimkiindiir. Babalik gazetesi Yusuf Mazhar’in idaresinde 1930 yilina kadar
yayinlanmis, onun 6liimiinden sonra, yegeni ve esi Afif yonetiminde yirmi yil daha
yaymin siirdiirmiis ve Yusuf Mazhar’in esinin vefatiyla da kapanmustir. (Arabaci,

2000:150).

Konya yerel basin tarihinde Milli Miicadeleyi desteklemis olan Ogiit
Gazetesi’nin de énemli bir yeri vardir. Ogiit Gazetesi, aslinda Afyon’da kurulmustur.
Yunanlilarin izmir’i isgal etmelerinin ardindan Konya’ya tasinmistir. Konya’nin da
Italyanlar tarafindan isgal edilmesiyle Ogiit gazetesi, bu kez Ankara’ya tasmnmis ve
1921 yilinin Temmuz ayindan itibaren de Aksam adiyla yayma devam etmistir.
Gazetenin Yazi isleri Midiirliigii’'nti Sadri Ertem yapmis, Miinir Miieyyet Bekman,
Litfii Arif, Kerameddin, Raif Nezihi, Celal Davut ve Enver Behnan yazar olarak
gorev yapmistir. Ogiit Gazetesi 1923 yilinda kapanmistir (Bahgivan, 2007: 65).
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Bu iki 6nemli gazetenin diginda 1935 yilinda Ekekon isimli bir gazete
yayinlanmaya baslamis ve 1950’11 yillara kadar yayin hayatini stirdirmiistiir. Ayni
donemde Halkevleri tarafindan ¢ikarilan Konya Dergisi de 1950’lerde kapanmistir.
Bu dergi ve gazetenin kapanmasiyla birlikte burada ¢alisanlar 1949 yilinda kurulan
Yeni Konya ile 1950 yilinda kurulan ve halen yayin hayatini siirdiiren Yeni Meram
Gazetesi’nde ¢alismaya baslamistir. Mengene ve Akyokus isimli gazeteler de bu
donemde yayinlanmaya baslamistir. Aslinda Konya’da ¢ok etkili gazetelerin ve
gazete calisanlarmin olmasmin nedeni Babiali’nin iinlii fikir adamlarinin Istanbul
Hiikiimetinin uygulamalarina karsi ¢ikmast ve Konya’nin bu aydinlarin gonderildigi
stirgiin yeri olmasidir. Ciinkii Konya’ya siirgiin gelen aydinlar, Konya’daki
aydinlarla kaynasmislar ve birlikte daha etkin gazete ve dergi c¢ikarmislar.

Kiigiikbezirci bu durumu:

“Kurtulus Savasi’min  baslangicinda Konya gazete ve dergilerindeki
gazetecilerin ve yazarlarin listesini yaptigimiz zaman goérecegiz ki, Istanbul’un,
Babiali’nin iinlii basin, sanat ve fikir adamlar siirgiin ya da gozetim cezasindan
dolayi Konya’dalar. Onun i¢in Konya'daki basin kaliteli.” seklinde agiklamaktadir
(Arabaci, 2000: 148).
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SOSYAL MEDYA

2. Sosyal Medya Kullanim

2.1. Bilisim Teknolojilerindeki Gelismeler ve Yerel Basin

Bilisim kelimesi bilgi ile teknolojilerin bir arada kullanilmasi sonucu ortaya
cikan iiretim seklinde tanimlanabilir ki i¢inde bulundugumuz ¢ag bu iiretimin
muazzam sonuglarinin goriildiigii bir ¢ag olmasi bakimindan bilisim ¢ag1 ya da

bilisim teknolojileri ¢agi olarak adlandirilmaktadir (Baytar, 2013: 145).

Bu gelismeler pek c¢ok siyasi, ekonomik ve sosyo-kiiltiirel 6ge lizerinde
onemli etkiler olusturmakla birlikte bunlarla yakindan iligkili olan basin ve 6zelde
yerel basin iizerinde de dnemli degisim ve doniislimlere sebebiyet vermistir. Bu
degisim ve doniisiimleri c¢esitli yonleriyle ele almadan Once bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki gelismelere bakmak faydali olabilir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinde ya da genel adiyla bilisim teknolojilerinde yasanan hizli ilerleme ve
genisleme, 20. Yiizyilin sonlarinda gergeklestirilen 6nemli gelismenin en belirgin

isareti sayilmaktadir (Aydin, 2011: 102).

Yasanmakta olan bu hizli ilerleme ve genisleme, toplumsal, siyasal ve
ekonomik hayatta isleyisleri ve yontemleri degistirmis, iktisadi ve sosyal hayati
derinden etkilemistir. Bircok kavram ve kalibin sorgulanmasina neden olmustur.
Yeni iletisim teknolojilerinin gilindelik hayatta etkin olmaya baslamasindan itibaren
bircok onemli kavramla karsilasilmaktadir. Bunlardan 6ne ¢ikan iki kavramdan biri
etkilesim, digeri yakinsamadir. Bu kavramlari tanimlamak, yeni iletisim

teknolojilerinin dogasini anlamak agisindan gereklidir (Binatli, 2011: 71).

Medya endiistrilerini etkileyen bas sektor olarak bilisim teknolojileri {iretim
ve medya igeriginin ¢esitli formlarinin sergilenmesi i¢in agirlikli  sekilde
kullanilmaktadir. Ciinkii giindelik hayatin kosusturmacasi insanlari1 yeni iletisim
teknolojilerini kullanmaya yonlendirmektedir. Bu doniisim medya {irlinlerini
tikketenler agisindan oldugu kadar medya icerigini iiretip dagitanlar acisindan da
gecerlilik arz etmektedir. Medyanin bilisim ve iletisim teknolojilerini kullanma ve

yeniliklere uyarlanma siirecinin temel dinamigini okuyucu-dinleyici-izleyici oldugu
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kadar reklam verenler de olusturmaktadir. Hedef kitleye yonelik tercih edilen, satin
alinan-izlenen medya araci olabilmenin kosulu da bilisim teknolojilerinin sunmus
oldugu olanaklar1 etkili bir sekilde kullanmaktan ge¢mektedir. Yani medya
kuruluglarinin yeni iletisim ortamlarina uyarlanmasi ayakta kalabilmesinin temel

kosulunu olusturmaktadir (T6renli, 2005: 89).

Bilisim teknolojileri, ilk bilgisayarlarin kullanimi, analogdan dijitale ve
internete gegis olmak iizere ii¢ asamada yayilmistir. ilk bilgisayarlar bilgi depolama
ve 1s giiciine katkilar saglamis, ikinci asamada daha gii¢lii hale gelip metin ve
grafiklerin dijital olarak kodlanmasi, isleme, dagitma/aktarma hizi ve kalitesi
yiikselmis, i¢inde bulundugumuz ag doneminde ise metinden hipermetine gecis
yasanmistir (Baytar, 2013: 145). Bu baglamda 6zellikle son ¢eyrek asirlik donemde
gazetecilik pratikleri bakimindan yogun bir degisim silirecinin yasandigi

vurgulanmasi gereken unsurlarin baginda gelmektedir.

Internetin yayginlasmaya basladig1 1990’lardan itibaren bilisim temelli yeni
iletisim teknolojileriyle zamana ve uzama bagli olmayan haber akisi, etkilesim,
hizlilik, cesitlilik ve erisim kolayligi ile tanimlanan yeni bir gazetecilik anlayisi
ortaya ¢cikmistir. Yeni anlayis, bilgi iiretme ve dagitmaya doniik bir sektdr olan
gazeteler i¢in cesitli avantajlar barindirmakla beraber, geleneksel basin anlayisi ve
degerlerinin yeniden tanimlanmasini gerektiren bir altiist olusu da beraberinde

getirmistir (Aydin, 2011: 103).

Bu siire¢ dijital yaymciligin asama asama basim ve yayin alaninda
hakimiyetini kurdugu, geleneksel/konvansiyonel tekniklerin yerini dijital tekniklerin
aldig1 bir doniisiime isaret etmektedir (Binatli, 2011: 18). Doniigiim, haber iiretim
stirecinden, igerigin diizenlenmesi ve dagitimina kadar her sathasinda en iist diizeyde

yasanmaktadir (Stitcii, 2014: 924).

Haber tiretim siireci gazetecilik meslegi acisindan temel teskil etmektedir.
Habere ulagsmaktan diizenleyip dagitima hazir hale getirinceye kadar gazetecilikte
kullanilan bilgi ve iletisim teknolojileri, sundugu imkanlarin kalitesinin yaninda
hafif, tasmabilir ve geleneksel yayincilik araglarina gore ucuz olmasi nedeniyle

sektor temsilcilerinin tercihi olmustur. Yeni iletisim teknolojileri tek kisilik haber
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mubhabirligine dogru bir yonelimi baglatmis, tstelik ¢ok sayida kaynaktan kolay ve
hizli bir sekilde bilgilerin dogrulugu onaylanmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin
sundugu en 6nemli hizmet de gazetecilerin her hikayeyi iletmek i¢in en 1iyi
yontemleri bulmalarimi saglamasidir. Video, grafik, animasyon veya ses yoluyla
dijital teknoloji, her gazetecinin her haber hikayesi i¢in tiim iletisim araglarina kolay

erismelerine imkan sunmustur (Pavlik, 2013b: 176 - 178).

Gazetecilerin yan1 sira haber kaynaklarinin da bilisim teknolojilerini
kullanim1 haber iiretiminde biiyiilk bir doniisimii getirmistir. Gazeteciler veri
bankalar1 ile web sitelerinden elde ettikleri kayit ve belgelerle haberlerini
olusturmaktadirlar. Giiniimiizde haber toplama ve haber kaynagina ulagsma kadar
gazetecilerin haberden haberdar edilme yontemleri de cesitlenmistir. Internet
tizerinden gonderilmis e postalar, elektronik yazismalar da 6nemli haber kaynaklar
arasina girmistir. Bu durumda haber medyasinda is akisi ve gazetecilerin ¢aligma
bicimleri de degismis; gazeteci ile ¢esitlenen haber kaynaklari arasindaki yiiz yiize
iletisim sanal-elektronik bir boyuta taginmis; haber-bilgi toplama bi¢ciminde yeni
iletisim teknolojilerine 6zgli yontemler agirlik kazanmaya baslamistir (T6renli, 2005:

199).

Gazetecilik i¢in Onemli uygulamalar1 iceren yeni iletisim teknolojileri,
nesneye dayali bir habercilik imkani sunmaktadir (Pavlik, 2013b: 33). Geleneksel
gazetecilikte haber iretimi ve dagitiminda Oznenin/muhabirin etkisi daha fazla
olmustur. Geleneksel medya araci olarak gazete 6rneginden gidecek olursak, habere
konu olan olay1 gdzlemleyen muhabir, aldig1 notlar1 yaziya dokmekte ve bunu
fotografla destekleyerek yaymlamaktir. Haberde ister istemez 6znenin/muhabirin
etkisi fazlaca hissedilmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin yogun olarak kullanimi
sonucu artik 6znel bir haber anlatimindan nesnel bir haber anlatimi siirecine gecis
yasanmistir. Cevrimici ortama gecisle birlikte metin ve fotografin yaninda video
basta olmak iizere iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlar kullanilmaya
baslanmistir. Bu siire¢te muhabirin haber {iizerindeki etkisi azalmis, iletisim

teknolojilerinin kullanimiyla birlikte nesnel etki artmistir.

Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte haber toplama, isleme ve dagitma

stirecinde is goren daha fazla gazeteci yar1 zamanli, s6zlesmeli, gegici ya da hizmet
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karsilig1 para 6denen serbest gazeteciler seklinde istihdam edilirken, karar verici
konumunda olanlarin sayis1 da ister istemez azalmistir. Ayrica gazetelerin yazi
islerinde daha az insan daha ¢ok sey yapar duruma gelmistir. Isgiicii maliyetinde
tasarrufa giderek, ¢ok daha fazla isi daha az insana yaptirarak, ¢alisan sayisini
diistirmek medya kuruluslariin bilisim teknolojilerini kullanma ve yeni medyaya
uyarlanma siirecini hizla benimsemelerine neden olmustur. Yeni iletisim teknolojileri
ayrica gazetecilik mesleginin farkli asamalar1 arasinda yasanan yakinsamanin maddi
temelini de olusturmustur. Ornek verilecek olursa gazetelerde, yeni iletisim
teknolojileri gerek yazi islerinde, gerekse basim oncesi ve baski hizmetlerinde yaygin
sekilde kullanilmayla birlikte teknik igerikli ¢alismalari yonlendiren ve destek
hizmeti sunan ‘teknik isler’ ve ‘bilgi islem’ gibi yeni departmanlar olusmustur

(Torenli, 2005: 134).

Basin ve medya 6zelinde bakildiginda ise, bu alanlardaki doniisiimiin kaynagi
olarak goriilen bilisim teknolojileri, kullanilan araglardan iiretilen igerige kadar biitiin
boyutlarda kendisini hissettirmistir. Teknolojideki degisime uyum saglamaya ¢alisan
geleneksel medya araglarindan gazete, internetin yayginlagsmasiyla birlikte oncelikle
cevrimici ortamda kendi web sitelerini olusturmus, kagit iizerindeki igeriklerini
oldugu gibi bu sitelere tastyarak okuyuculara sunmustur. Ancak ¢evrimigi ortamlarda
igerik tiiketiminin ve Ozellikle de etkilesimli ortamin s6z konusu olmasi gazeteleri

yeni uygulamalar1 hayata gegirmeye zorlamistir (Ozcan, 2013: 57)

Bilisim teknolojilerinin Tiirkiye’de yaymlanan gazetelere etkisi lizerine
yapilan calismalar ele alindiginda ise; agirlikli olarak ulusal 6lgekte yayin yapan
gazeteler lizerinden problemler tespit edilmekte ve ¢oziime doniik ongoriiler de yine
ayni dogrultuda ele alinmaktadir. Oysaki yerel ve katilimer demokrasinin saglikli
gelismesi agisindan biiylik 6nem tasiyan yerel gazeteler, 6zellikle de ‘kiiresele karsi
yerel’ ve ‘kiiresel diisiin, yerel hareket et” sloganlarinin pratikte anlam kazandigi bu
donemde biiyiik 6nem tagimaktadir. Yerel gazetecilik, bu yoniiyle, kiiresel degerlerin
kusatict gergekligi karsisinda farkli 6zgiinliiklerin 1srarla savunulmaya calisildig bir

tiir diren¢ odag1 olmaktadir (Ozcan, 2013: 3).

Bu baglamda yerel gazeteciligin bilisim teknolojilerinden 6zellikle web ve

internet teknolojisi baglaminda nasil etkilendigi ve yeni medya uygulamalarinin bu
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dontisiimdeki payr sorusturma konusu edilmelidir. Clinkii 6zellikle ¢agimiz biligim
teknolojilerinin sonuglarindan biri olan yeni medya ve 6zelde sosyal medyanin hali
hazirdaki konumu hem genelde gazetecilik olgusunu hem de yerel basin1 6nemli

Olctide sekillendirmektedir.

2.2. Yeni Medya Uygulamalarinin Yapisi Ve Yerel Basin
2.2.1. Sosyal Medya Kavram

El ilanlarindan mektuplar ve gazetelere, telgraf ve telefondan elektronik kitle
iletisim araglarina kadar uzanan kitle iletisim araclarinin gelisim siireci, 20. yy’in
ikinci yarisindan itibaren daha onceki medya formlarinin karakteristik 6zelliklerini
onemli dlgiide doniistiiren yeni gelismelere sahne olmustur. Iletisim teknolojisinde
yasanan bu gelismeler sonucunda ise, geleneksel medyanin karsisina dikilen yeni bir

olgu olarak yeni medya kavramsallastirmasi ortaya ¢ikmistir (Kogak, 2012:32).

Ancak burada vurgulanmasi gereken husus yeni medyaya bu imkani sunan
internet teknolojisi ve Ozelde Web 2.0 teknolojisidir. Bilindigi {izere internet
teknolojisi, ARPANET adli ilksel bir ag projesi olarak dogmustur. ilk kez ABD
Savunma Bakanli§i’nda yiiriitilen ARPANET projesi, ilerleyen yillarda yine
ABD’deki bazi iiniversiteler arasinda bilgi aligverisi amaciyla kullanilan kii¢iik ¢capli
bir ag projesi haline donlismiistiir. WWW (World wide web), teknolojisiyle birlikte,
oncelikle, Web 1.0 olarak adlandirilan, profesyonellerce iiretilen ve tek yonlii icerik
akisina olanak saglayan genis bir ag olusmaya baslamistir. Web 2.0 teknolojisi ise,
bu aga kiire ¢capinda yeni ilmekler ekleyerek muazzam bir yap1 meydana getirmistir.
Web 2.0 teknolojisinin en 6nemli 6zelligi, pasif kullanici donemini sona erdirmesi ve
kullaniciya igerige miidahil olma imkan1 sunarak genis ¢apl bir etkilesim diinyasinin

kapilarini aralamasidir (Kogak, 2012: 32).
2.2.1.1. Web Uygulamalari

Web uygulamalari; Web 0.0, Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0; Web 4.0 ve Web 5.0
uygulamalaridir.

(https://flatworldbusiness.wordpress.com/flateducation/previously/web-1-0- vs-web-

2-0-vs-web-3-0-a-bird-eye-on-the-definition/)


https://flatworldbusiness.wordpress.com/flateducation/previously/web-1-0-
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Web 0.0, gelismekte olan interneti, Web 1.0 sabit webi; Web 2.0 etkilesimli
webi; Web 3.0 anlamsal yiiriitiilen webi, Web 4.0 portatif/hareketli webi, Web 5.0 ise
acik, baglantili ve akilli web = duygusal webi ifade eder.

2.2.1.2. Web 1.0

1989’da Tim Burners-Lee herhangi bir agdan erisilmesi miimkiin olacak bir
kiiresel koprii alan1 olusturmayi 6nerdi. 1991 yilinda Tim Burners-Lee tarafindan
yapilan ilk internet sitesi yayma basladi. Internet ilk zamanlarda sadece bilgiye
ulasmak icin kullanildi. http://www.w3.org/History/19921103
hypertext/hypertext/ WWW/TheProject.html linkten ilk ‘World Wide Web’ sitesine

erisilebilir.
2.2.1.3. Web 2.0

Web 2.0 kavramini agiklamak i¢in sosyal yazilim, sosyal teknolojiler,
gelismekte olan teknolojiler gibi terimler kullanilmaktadir. Web 2.0 kavramu ilk defa
O’Reilly Media adli sirkette caligmakta olan Dale Dougherty tarafindan bir
konferansin beyin firtinast oturumunda dile getirilmistir. O’Reilly Media’nin

kurucusu Tim O’Reilly makalesinde bu kavramin ne oldugunu agiklamistir:

Web 2.0, aga bagh tiim cihazlar1 kapsayan platform olarak iletisim agidir;
web 2.0 uygulamalari, bu platformun esas avantajlarinin ¢ogunu olusturur. Bu
platformun avantajlari; daha fazla insanin kullanmasiyla stirekli giincellenen yazilim
olusturmak, bireysel kullanicilar da dahil birden fazla kaynaktan gelen karma
verilerin toplanarak kullanilmasi ve toplanan bu verilerin diger kullanicilar tarafinda
da kullanilarak kendi verilerini ortaya koymalarini saglamak “katilim mimarisi”
vasitasiyla ag etkileri olusturarak web 1.0’m sayfa metaforunun G&tesine

gecebilmektir (O’Reilly, 2005).

O’Reilly, Web 2.0 ile ilgili yaptig1 tanimu gelistirir ve kisa ve 6zlii bir tanim
daha yapar:

Web 2.0, platform olarak internete yonelen bilgisayar endiistrisindeki is

devrimidir ve bu yeni platformda basarinin kurallarin1 anlama girisimidir. Bu kurallar


http://www.w3.org/History/19921103
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arasinda en onemlisi sudur: Daha ¢ok insan kullandigi zaman daha iyi bir duruma

gelmesi i¢in ag etkisinden yararlanan uygulamalar olusturmak (O’Reilly, 2006).

O’Reilly (2005), What Is Web 2.0? adli makalesinde Web 2.0

uygulamalarinin 6ncekilerden farkini su sekilde agiklamistir:
e Bir platform olarak Web
e Kolektif zekayr kullanmak
e Verilerin iistiin giicii
e Yazilim siiriim dongiisiiniin sonu
e Hafif programlama modelleri
e Tek bir aygit diizeyinin lizerinde yazilim
e Zengin kullanict deneyimi

Web 2.0’1 Web 1.0°’dan ayiran en temel o6zellik, Web 2.0’in statik degil
etkilesimli olmasi, kullanicilarinin sadece okurlukla kalmayip web yazar1 olabilmesi,

paylasim yapabilmesidir (Choudhury, 2014).
2.2.1.4. Web 3.0

Yaygin internet kullaniminin mucidi sayilan Tim Barners Lee’nin ilk kez dile
getirdigi Semantik Web kavrami; makinelerin web sayfalarini tipki insanlarin
okudugu gibi okuyabilecegi; arama motorlariyla internette aradiklarmmi kolayca
bulabilecegi ve enformasyona erisme imkanina sahip olacaktir. Yani, internet
sitelerinin ve bilgisayarlarin birbirlerini anlayabilecegi bir yapiy1 da ifade etmektedir.
Bu tanimlamalara gore, Web 3.0 teknolojisi yapay zeka ile birlikte bilgisayar
kullanim bigimlerinin giderek degigmesi sonucunda olusan; insan-makine ortaklidir.
Bu sistem sayesinde internetteki tiim icerik tek bir veri taban1 gibi olacak, bu biiyiik
veritabani ile kullanicilar bir konuyla ilgili tiim detaylara ulasabilecektir (Karabulut,
vd., 2010: 71).

2.2.1.5.Web 4.0
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Web 4.0 donemi ise mobil teknolojilere vurgu yapmaktadir. Kablosuz
iletisimin yayginlastigr son yillar 6nemli bir ge¢is siirecini temsil etmektedir. Bu

siirecle bireyler ve nesneler mekdna bagimli olmaksizin herhangi bir anda

birbirleriyle baglanti kurabilmektedirler (Civelek, 2009: 3).
2.2.1.6. Web 5.0

Teknolojik gelismeler sonucu ongdrillen Web 5.0 doneminin ise, “duygusal
ve duyusal” ag1 temsil edecegi diisiiniilmektedir. Kullanicinin duygusal halini grafik
olarak ekrana yansitan programlar ve dijital koku calismalar1 gibi uygulamalar Web

5.0 déneminin ipuglarini vermektedir (Burgaz, 2014: 30).

2.2.2. Sosyal Medya Okuryazarhgi

Sosyal medya, gelisen internet teknolojileriyle birlikte hizla bireylerin
hayatinda vazgegilmez bir araglar toplulugu haline gelmistir. Boylelikle haber, sosyal
medyanin en 6nemli iletileri haline gelmistir. Daha onceki iletisim araglartyla haberi
okuyucuya/izleyiciye ulastirma islemi internet temelli sosyal medya siteleriyle
yapilmaya baslanmistir. Ancak sosyal medya, geleneksel medyadan bir¢cok yoniiyle
farkli bir iletisim araci haline gelmistir. Bu noktada sosyal medyay1 geleneksel
medyadan ayiran bazi ozellikler soyledir: “Dijitallik: Sosyal medyay1 geleneksel
medyadan ayiran bu o6zelligi, kullanici kaynakli, yani hem fretici hem tiiketici
olmasidir. Dijitallikten dolayi, yazar-okur, performe eden ve izleyen, yaratici ve
yorumcu arasindaki fark silinmekte, nihai alicinin bir digerinin etkinligine katkida
bulunabilecegi bir yap1 igerisinde bulunma, bdylece nihai imza ortadan

kalkmaktadir” (Caglar: 2017: 53).

Boylelikle her birey herhangi bir haber konusunda bilgi vererek, haberin
tiretimine katilabilir ve aym1 sekilde bu haberin baskalarina ulasmasini saglayarak
tilketimini saglamis olabilmektedir. “Etkilesimsellik: Etkilesimsellik, kullanicilarin
bilgi kaynaklarina ulagsmada daha segici olabilmesini saglamasi ve diger kisilerle
etkilesime olanak tanimasi bakimindan sosyal medya aglarimin en Onemli
ozelliklerinden biridir. Etkilesimsellik 6zelligiyle, kullanicilara segici bir bigimde
icerik olusturma, arama, paylasma ve diger bireyler ya da gruplarla etkilesime girme

imkanini, geleneksel medyanin saglayamacag dlgiide verir” (Caglar: 2017: 53).
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Sosyal medya iizerinden diinyanin her noktasindan farkli dil, kiiltiirden
kisilerle anlik olarak konusabilme imkani, ilgili bir haber ya da olay iizerine yorum
yapabilme, etkilesim i¢inde olabilme 6zelligi, geleneksel medyanin sunamayacagi bir
Ozellik olarak karsimiza c¢ikmaktadir. “Multimedya bigimselligi: Multimedya
bicimselligi telekomiinikasyon, veri iletimi, kitle iletisimi gibi iletisimin farkli
boyutlar1 ile imge, ses, metin ve sayisal veri gibi farkli tiirlerinin bir arada
bulunmasidir. Sosyal medyanin depolama kapasitesinin de yiliksek olmasi,

kullanicnin segiciligini desteklemektedir” (Binark & Loker, 2011).

Belki de sosyal medyayi, gelencksel medyadan ayiran ve tercih edilmesi
oranini ylikselten en 6nemli 6zelligi, geleneksel medyanin ne gazetede sunamadigi,
televizyon ile kismen sunabildigi, her tiirlii haberle ilgili materyali, farkli yollarla
ayn1 anda sunabilmesidir. “Hipermetinsellik: Hipermetin, belirli bir birimden diger
birimlere giden sayisiz yoldan olusan bir yap1 olarak tanimlanabilir. Agdaki her bir
parcanin sayisiz giris ve c¢ikislart veya baglantilar1 vardir. Bdyle bir teknolojinin
kullanilmastyla, herhangi bir veri noktasi, diger noktalara aninda ulasilabilmesini

olanakli kilan sayisiz baglantiy1 lizerinde barindirabilir” (Caglar: 2017: 53).

Hipermetinler, giiniimiizde teknolojik alt yapilarin sundugu, akilli metinlerdir.
Yalnizca metinden ibaret olmayan bir¢ok 6zelligi bilinyesinde barindiran bir haber
metninde, bir fotografa ya da bir kelimeye tiklayarak farkli bilgilere, internet
sitelerine 84 yonlendirilebiliriz. Bu durum sosyal medyada da paylasilan kisa bir web
sitesi adresine (link) tiklayarak, farkli bir noktaya ulagsmamizi saglar. “Kullanici
tirevli igerik iiretimi (lire-tliketici): Sosyal medya kullanicilarinin/tiikketicilerinin
birbirleriyle ag lizerinden iletisim kurmasi, ortak tiilketimin yan1 sira ortak {iretimi de
olanakli kilmaktadir. Kullanicilar takip ettikleri igerikleri, bireysel veya kolektif
olarak degistirebilmekte ya da kendileri dogrudan igerik yaratabilmektedirler. Bu da,
sosyal medya kullanicilarint fiziksel olmasa da sanal olarak yakinlastirmaktadir”

(Oztiirk, 2000 485).

Bu durum agirlikli olarak Wikipedia gibi bazi konularla ilgili olarak farkl
editorler tarafindan kontrol edilen bilgi sozliiklerinde yapilsa da, diger sosyal medya

araglarinda da okuyucular aktif sekilde bilginin iiretimine katilabilmekte ve ayni
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bilgiyi aynm1 sekilde tiiketebilmektedirler. Bu bilgiler daha sonra farkli kisiler
tarafindan belirli kriterlere gore degerlendirilerek, yanlis oldugu kanisina varilirsa,
silinebilir ya da dogrusuyla degistirilebilir. “Yayilim: Sosyal medya uygulamalari,
biitiin yeni medya araglar1 gibi, ag destekli uygulamalardir. S6z konusu bu ag,
cogunlukla internet gibi biiyilkk ve genel bir ag olsa da 06zel aglar iizerinden
isleyebilen uygulamalar da bulunabilir. “Ag kavrami en temel tanimiyla belirli
diiglimlerin birbirleriyle baglantilar aracilifiyla iletisim iginde oldugu sistemleri

ifade eder” (Caglar: 2017: 54).

Sosyal medyayla birlikte biiyiik bir iletisim aginin igerisinde yer alinarak, o
agda yer alan herkese iletisim haline gegebilme imkani saglanmaktadir.
“Sanallik/Arayiizde mevcudiyet hissi: Sosyal medyanin sanallik 6zelligi, “arayilizey
ile kullanicinin kurdugu iletisim niteligini agiklamaktadir. Sanallik, kullaniciya

“orada olma hissini” saglar” (Binark & Loker, 2011).

Yukarida bahsedilen sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran 6zellikler
g0z Online alindiginda, diinyanin her yerinden sayis1 belli olmayacak kadar genis
kitlelerin kendi tirettikleri enformasyonun yani sira, farkli kaynaklardan elde ettikleri
enformasyonlar1 da paylastiklar1 platformlara donilisen sosyal medya, 6zellikle son

yillarda habercilik alaninda daha da etkili olmustur.

2.2.3. Web 2.0 ile Degisen ve Gelisen Yurttas Gazeteciligi

Gilinlimiizde basili gazetelerin iletisim teknolojilerini kullanma yetenekleri;
bilisim teknolojilerini hem geleneksel yayin siirecine adapte etmek, hem de yeni
iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu yeni ortamlarla daha genis bir hedef kitleye
erismek seklinde iki boyutlu olarak gerceklesmektedir (Karli, 2010: 205). Bu
kapsamda sosyal medya uygulamalar1 yeni ortamlar olarak basili gazetelerin hedef

kitlesini genisletmek i¢in kullandig1 yontemlerin basinda gelmektedir.

Web 2.0 uygulamalarinin basinda gelen sosyal medya; bireysel kullanicilar
tarafindan basta iletisim kurma, paylasimda bulunma, bilgi edinme, eglence ve
orgiitlenme amacli; kurumlar tarafindan da hedef kitleye ulasmak, yeni hedef kitleler
icin tanitim ya da daha kapsayici bir sekilde ifade etmek gerekirse ticari amagh

kullanilmaktadir. Ciinkii sosyal medya uygulamalar1 her gegen gilin artan iiye
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sayistyla kurumlar i¢in yeni bir mecra olmasimin dogal bir sonucu olarak kurumlar
acisindan iirlinlerini tliketici kitle i¢in goriiniir hale getirmenin onemli yollarindan

biridir (Kogak, 2012: 33).

Yeni medya ortaminda yapilan ya da glinlimiizdeki vatandasin gazeteciligi
olarak da adlandirabilecegimiz tiirdeki haberler ile gelencksel medyadaki haberlerin
bircogu farklidir, haber akisinda da degisiklikler goriilmektedir. Bunu Bowman ve

Willis (akt. Turan, 2007: 72-73) su sekilde siniflandirmustir:

Geleneksel medya, ticari amaglar i¢in kurulmus hiyerarsik kurumlar
tarafindan ortaya cikarilan bir yapidir. Is yapma modelleri, yaymncilik ve reklam
odaklidir. Siki denetlenen is akisina, karliliga ve biitinliige 6nem verir. Geleneksel
medya (Yukaridan asagiya haber akis1): Haberlerin hepsi izleyiciye ulasmadan once,

medya organizasyonu tarafindan denetlenir ve siiziiliir.

Yeni medya (Asagidan yukariya haber akisi): Haberler izleyiciye ulasmadan
Once, aracilar tarafindan genellikle denetlenmeden ve siiziilmeden gonderilir. Diinya
tizerinde ve Ozellikle Tirkiye’de sosyal aglarin habercilik anlaminda kullanilmaya
baslamasi, toplumsal hareketlerle birlikte agirlik kazanmistir. Geleneksel medyanin
kendi c¢ikarlarin1 gozeterek yayinlamadigi, haber olarak halka ulastirmadigi bir¢ok
haber niteligi tasiyan bilgiyi, belgeyi, goriintiiyii sosyal medya araciligiyla halktan
kisiler yapmaya baglamistir.

Ayrica geleneksel medyaya sansiir uygulandigi, engellendigi anda sosyal
medya devreye girerek haber yayma, yayinlama goérevini listlenmistir. Ancak son
yillarda meydana gelen toplumsal hareket, terér olaylari vs. gibi durumlarda sosyal
medyaya da erisim kisitlamasi getirilmis ve burada olusan ya da olusabilecek yanlis
bilgilendirmenin Oniine geg¢ilmek istenmistir. Geleneksel medyadaki habercilikte
teyit edilen haber kaynaklar1 varken, sosyal medyadaki habercilik anlayisinda ise
teyit edilmeden birgok bilgi yayilabilmekte ve manipiilatif habercilik, yalan
habercilik de yapilabilmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin haber iiretme siirecine getirdigi olanaklar, yanlis

kullanildiginda gazetecilik etigi agisindan sorunlar ¢ikmasina neden olmaktadir.
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Internette yayilanan raporlar, elektronik arsivler, cesitli kurumsal ve kisisel sayfalar,
¢ogu zaman habercinin edindigi enformasyonun dogrulugu i¢in bagvurdugu
kaynaklar haline gelebilmektedir. Bu durum gazetecinin haberin giivenilirligi ilkesini
sans faktoriine biraktiginin gostergesidir, bu da gazetecilik meslek etik ilkelerine
aykir1 bir davranigtir. Ayrica sayisal teknolojileri kullanmadan 6nce bazi 6zel teknik
ve uzman kisilerce diizeltilebilen bir goriintii, bugiin kullanim1 kolay bilgisayar
programlar sayesinde herkesin kolayca yapabildigi bir hal almistir. Internet igerdigi
teknik donanim 06zelligi sayesinde goriintii manipiilasyonuna imkan tanimakta,
bununla beraber habere konu olabilecek bir fotografin, bir resmin dogrulugunun
birden ¢ok kaynaktan denetlenmesini gerekli kilmaktadir (Geray & Aydogan, 2010:
311).

Iletisim alaninda yeni teknolojilerle birlikte haber iletim mecralar1 olarak
sosyal medya siteleri arasinda giiniimiizde en fazla kullanilanlar Facebook ve
Twitter’dir. Bu sitelere kayit olan milyonlarca kisinin her yazdigi haber niteligi
tasimadig1 gibi, gercek oldugu da kesin degildir. Ote yandan bu siteler iizerinde
resmi ve onaylanmis hesaplardan yapilan paylagimlar ise habercilik bakimindan

giiven vermektedir.

Sosyal medyada yapilan habercilik anlayisina bu agidan baktigimizda ise teyit
edilen ve resmi hesaplar {izerinden yapilan ve bir¢ogunda internet haber sitelerine
yonlendirme linkleri bulunan bir haber yayma ortami dogmustur. Bu durum
kurumsal olarak haber iletimi seklinde agiklanabilir. Bunun yani sira yine
onaylanmis ve giivenilir bireysel hesaplardan ya da bilinen ve dogrulugundan emin
olunan bilgilerin, sosyal medya aracilig1 ile takip¢i kitleye ulastirilmasi s6z konusu

olmaktadir.

Tiirkiye’de giiniimiizde yurttas gazeteciligi dendiginde artik bireylerin sosyal
medya iizerinden yaptiklari, 06zellikle Facebook ve Twitter’t kullandiklarini
sOyleyebiliriz. Bu iki sosyal agin sagladig bir¢cok imkan dahilinde haberciligin yeni
bir sekle biiriindligli, hatta olay yerlerinden akilli mobil cihazlarindan internet
araciligiyla canli yaymm yapan ve olay yerinden bildiren halkin kendi yurttas

gazetecileri ortaya c¢ikmaya baslamistir. Fakat bu noktada getirilen elestirilere
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baktigimizda “yurttas gazeteciligine iliskin iki etik mesele s6z konusudur. Oncelikli
mesele, enformasyonun giivenilirligi ve fotograflarin sahiciliginin gerektigince
degerlendirmeye tabi tutulamamasidir. Ikincisi, etrafta dolasarak atlatma bir haber ya
da kamuya mal olmus kisilerin 6zel pozlarimi1 yakalamaya calisan fotografcilarin
gazetecilik normlarini ihlal etmelerinden duyulan endisedir. Yurttas gazeteciligi ile
ilgili sorunlar bunlarla sinirli degildir. Gazeteciligin sinirlarina iligkin temel sorular
da ortaya ¢ikmaktadir; yurttas gazeteciliginin gergek bir gazetecilik olup olmadigi
hala tartisilan bir konudur” (Bozkurt, 2012: 113).

Irvan (2014) “benim gorebildigim, elbette bazi kipirdanmalar var ama
Twitter’da bile en ¢ok konusulanlar anaakim medyada iiretilen haberler. Yurttag
gazeteciligi de yanlhis kullaniliyor gibime geliyor. Ben gazetecili§i profesyonel
olanini tercih ederim. Elbette baz1 kisiler ellerindeki bilgileri paylasiyor ama bu
siirekli degil. Bizim yapmamiz gereken, profesyonel gazeteciligi kurtarmak, eger
kurtarabilirsek. Alternatif medya da var ana akimda yer bulamayan haberler igin.
Kabul edelim ki, bir haber ana akim medyada yer bulmadik¢a etkisi olmuyor. O
halde, oraya yogunlagsmak bana daha dogru geliyor” seklinde konusmaktadir.
Dolayisiyla ge¢miste de giiniimiizde de vatandas gazeteciligine iligskin birtakim soru
isaretleri hala mevcuttur. Ancak kabul edilen gergek su ki, glinlimiizde insanlarin
aktif olarak i¢inde bulundugu, sosyal medya ortamlarinda yaptig1 bilgi paylasma,
fotograf veya goriintii yaymlama isi, vatandas gazeteciliginin bireyler tarafindan

etkin sekilde yapildigini gostermektedir.

2.2.4. Yondesme (Convergence)
Yondesme (convergence) kavrami, 90’li yillarda literatiire girmistir.
Medyanin ge¢irdigi doniisiim siirecinde ortaya ¢ikan yapilanma bigimlerini anlamak

acisindan 6ne ¢ikan kavramdir (Yildirim 2010: 15).

Bilgisayar, gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon gibi sektorlerin teknolojik
ve ekonomik olarak birlesmesi, yeni iirlinler ve hizmetler meydana getirmesi
yondesme kavramini ortaya getirmistir. YOndesme Ozetle farkli iletisim

platformlarinin temel bazda benzer tilirlerde hizmet verebilmesi anlamina
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gelebilmektedir. Bu kavram, 3 ayr1 yayincilik tiirii olan gazete, radyo ve televizyonu

i¢ ige gecirmistir (Geray 2002: 19).

Yondesme kavrami ile gazetecilik pratiklerinin de bir¢cok acidan degistigi
gozlenmektedir. Medya kuruluslarinda iiretim, dagitim, pazarlama ve insan
kaynaklar1 gibi birgok birim yondesmistir. Okuyucular geleneksel gazeteleri
okunmaktan ziyade web tabanli gazetelere yonelmislerdir. Gazetelerin gelir
kaynaklar1 da ayn1 oranda degismistir. Gazetelerin web sayfalarinda yer alan reklam

alanlar1 artik birincil gelir kaynagi olmustur (Mora, 2008: 23).

Tek yonli iletisim yerini tartisma ortamina birakmistir. Amatorliigiin
yiikselisi saglanmistir. Yani okurlar kendi cep telefonlar1 veya baska elektronik
cihazlarn ile ¢evresinde meydana gelen her olayr kayit altina alabilir ve kendi

bloglarinda yayinlayabilir hale gelmistir. Herkes dagitimci olmustur.

Haritalandirma kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu kavram Aktarilan bir olayr hem
cografi konumuna yonelik hem de olaya iliskin istatistiki verilerin ¢esitli grafik ve
sekiller iizerinde haritalandirilmasi demektir. Haber artik kiiresellesmistir. Sinirla
ortadan kalkmistir. Veri tabanlar1 gazeteciligin temel kaynaklarindan biri olmustur.
Olgiilebilirlik kavrami dogmus ve en cok ilgi toplayan haberler sayisal verileri ile
Olctilebilir hale gelmistir. Mobil telefonlarimiz ile birlikte hareketlilik kavrami
dogmus ve haberi gittigimiz her yere gotiirebilme olanagi dogmustur.
Giincellenebilirlik imkan1 dogmus yayinlanan bir haber daha sonra diizenlenebilir

veya kaldirilabilir hale gelmistir (Uzun, 2007: 43).

Sosyal aglar1 farklilastiran en Onemli alan, kullanicilara bagimsiz igerik
olusturma ve icerigi gelistirme imkani sunmasidir. Bu durumun kurumsal iletisim
caligmalarina yansimasi ise sinerjik bir siire¢ gerektirmekte, tanitma faaliyetlerini
sosyal medya yoluyla iletisime cevirebilen kurumlar i¢in kullanicilarin ¢abasi ayni
zamanda kendi iletisim etkinliklerine doniisebilmektedir (Vural & Bat, 2015: 352).
Etkin bir sosyal medya iletisim stratejisine sahip olan kurumlar i¢in bireylerin
dogrudan bilgi yayan aktorlere doniigsmiis olmasi, takipgilerini ayni zamanda iletigim

partnerleri haline doniistiirme sans1 tanimaktadir (Yagmurlu, 2011: 6).



46

Glinlimiiz elektronik medya ¢aginin en énemli sitesi Facebook’tur. Diinyada,
2 milyann askin kisinin Facebook iiyeligi vardir. Facebook, adin1 ABD
tiniversitelerinde O0grencileri, 6gretmenleri ve ¢alisanlar1 tanima amacli doldurulan
formdan almaktadir. Gorsel 2.1°de gériilen Harward Universitesi dgrencisi Mark
Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda kurulan Facebook, siirekli gelismektedir.
Baslangigta sadece Harvard Universitesi &grencilerini bir araya getirmek icin
olusturulmustur. Yogun ilgi gérmesiyle kademeli bir iiye artis1 planmig, 2005°te lise
ogrencilerine (Alper, 2012: 5). 11 Eyliil 2006 tarihinde ise, bazi yas sinirlandirmalari

getirilerek tiim e-posta adreslerinin hizmete agilmistir (Giindiiz, 2013: 137).

Facebook’un en ¢ok tercih edilen sosyal ag olmasinin nedeni altyapisinda ¢ok
ortaml1 uygulamalarin olmasidir. Bu ¢ok ortamli uygulamalar, hizli ve kolay iletigimi
gerceklestirmektedir.  Kullanicilar  bile artik  Facebook iirlinii  ireterek,
yayinlayabilmektedir. Boylece kullanicilar ihtiyaclar1 dogrultusunda igerik iiretip

paylasmaktadir (Kaya, 2013: 177).

Facebook’un Onemli Ozellikleri arasinda “profil” olarak tanimlanan ve
bireylerin kendileriyle ilgili yas, cinsiyet, egitim durumu, meslek gibi demografik
verilerle kisisel ilgi alanlari, hobiler, begeniler gibi yasam tarzlarim1 kapsayan
verilerin bir kombinasyonundan olusan alanmi istekleri bigimde diizenlemeleridir.
Kullanic1 etkilesimini destekleyen temel 6zellikler arasinda tiim iletilerin yer aldig:
“duvar”, albiim ve fotograflarin yiiklendigi “fotograflar”, kullanicilarin yer, eylem ve
bilgilerine ulasilmasini saglayan “durum” yer almaktadir (Toprak vd., 2009: 38-40).
Bilimsel aragtirmalar, Facebook’un en ¢ok sosyal etkilesim amaciyla kullanildigin
ortaya c¢ikarmaktadir. Facebook, pazarlamadan yasam bigimlerine; siyasi
orgilitlenmelerden iliskilere kadar giinlimiizde her seyi etkilemektedir (Ergene, 2014:

19).

Misyonunu diinyay1 daha agik bir hale getirmek i¢in insanlara paylasma giicii
vermek olarak agiklayan Facebook, Haziran 2017 itibariyle 20,658 calisana ulagmis
kiiresel dev bir kurum haline gelmistir. Giinliik aktif kullanict sayist ise 2,13 milyar
kisi olarak duyuruldu (wearesocial.com, 2018). Cok tercih edilmesi ve ozellikle

tiniversitelerin hedef kitlesi sayilan 17-24 yas araliginin bu mecraya daha fazla ilgi
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gostermesi, Facebook’un kurumsal iletisim c¢alismalarinda yogun kullanilmasini

saglamustir. (Wearesocial.com., 2018)

Mikroblogging uygulamasi olan Twitter ise, aninda mesajlasmaya uygun
yapist sosyal aglar arasinda énemli bir birlesendir. En popiiler sosyal aglardan olan
Twitter, 280 karakterlik metinler yazmaya, ses, goriintii, veri paylasmaya olanak
saglayan bir yeni nesil iletisim ortamidir. Twitter, 2006 yilinda Jack Dorsey San
Fransisco’da podcasting tizerine faaliyet gosteren bir sirket olan Obvious’da sirket i¢i
iletisimi saglamak amacl ortaya ¢ikmistir. Daha sonra sirket i¢i erisimden, halka
acik bir bigime doniistiiriilen Twitter uygulamasi, kullanicilarin anlik gonderi
yayinladiklar1 ve bu mesajlarin “tweet” olarak isimlendirildigi bir mikroblog sitesidir

(Akar, 2011: 59).

Web sitesindeki tanima gore, “Twitter senin, ilging buldugun son hikayelere,
fikirlere, gorlislere ve haberlere baglayan ger¢ek zamanli bir bilgi ag.” olarak
tanimlanmaktadir (twitter.com/about). Diinyada ve Tiirkiye’de yogun bir kullanici
sayist bulan Twitter etkili bir sekilde giincel olaylari, haberleri 6grenmek, web site
adreslerini, diislinceleri paylagmak, bir olay veya kisiyi takip etmek amaciyla
kullanilmaktadir. Twitter kullanicilari birbirlerine karsiliklt mesaj atabilmekte, diinya
giindeminde haber olabilmektedir. Gizlilik ayarlari nedeniyle yapilan paylagimlar
sadece takipgiler tarafindan goriilebilmektedir. Twitter’de fazla takip¢iye sahip olan
hesaplara “fenomen” denilmektedir. Twitter lizerinde kullanicilar bir konu veya
mesaj1 kategorize etmek amaciyla hashtag (#) semboliinii kullanmaktadir (Alper,

2012: 58-59).

Twitter’in bir diger 6zelligi ise; lilkeye gore, en ¢ok konusulan ve giindemde
olan konular ile konu bashklarinit “trend topic” adi altinda belirtmesidir. Popiiler
basliklar olarak isimlendirilebilecek bu boliimdeki konu basliklari, iilkeden iilkeye
farkliliklar gostermektedir (Yildirim, 2010: 85). Bu 6zellik sayesinde ana akim
medya igerisinde yer almayan konulara Twitter {izerinden hizla yer vermekte ve
giindemin belirlenmesi iizerinde etkili olabilmektedir. ilk kullanilmaya baslandiginda
kullanicilarin birbirilerine mesaj gondermesine izin vermeyen Twitter, zaman

igerisinde hem kullanicilarin birbirileri ile hem de ortak bir platformda iletisim
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kurmalarina yardimci olacak bir sistem gelistirmistir. Bu sistem “mention” olarak
adlandirilan ve site lizerinde “@” isaretinin kullanici isimlerinin basina eklenmesi ile
olusan bir mesajlasma bi¢imidir. Bu 6nemli niteliklere ek olarak Twitter iizerinde
“tweet” akiginin oldukg¢a hizli olmasini saglayan bir diger unsur “retweet” olarak
adlandirilan bir kullanicinin herhangi bir iletisini tiim kullanicilarla tekrar paylagsma

eylemidir (Akar, 2011: 59).

Yeni medyanin toplumsal, siyasi ve ekonomik alanlara yeni bir soluk getiren
yiiksek diizeyde etkilesime imkan saglama 6zelligi, bu ¢er¢evede degerlendirilen pek
cok medya (ortam) tiirliniin sosyal medya araglar1 olarak tanimlanmasina sebep
olmustur. Yukarida yapilan tim bu degerlendirmeler sonucunda sosyal medya
Kaplan ve Haenlein (2010:65)’in yerinde ifadeleriyle, Web 2.0’in ideolojik ve
teknolojik zemini {izerine insa edilen ve kullanici tarafindan icerik olusturmaya ve

degistirmeye olanak sunan internet bazli uygulamalar grubu olarak tanimlanabilir.

Bu baglamda gazetelerin iiriinii olan haberler, hedef kitleye sosyal medya
uygulamalar1 ile en hizli ve etkili sekilde sunulmaktadir. Sosyal medya
uygulamalarinin  gazetecilik a¢isindan  kullanimi  aynm1 zamanda kurumun
goriintirliigiinii artirma, miisteri iliskilerini destekleme, hedef kitle ile iletisime
gecme, istek ve beklentilerini 6grenmenin yani sira kurumun farkliligini ortaya
koymak agisindan dikkate degerdir (Mavnacioglu, 2013: 308-310). Bu ylizden diger
iletisim araclar1 gibi basili gazete isletmeleri de sosyal medya uygulamalarini etkili

sekilde kullanmaya ¢alismaktadir.

Glinlimiizde basili gazeteler, kullanicilarin internet siteleri ziyaret etmelerini
ya da mobil uygulamalarini yiiklemelerini beklememekte, sosyal medya odakli bir 1s
modeli gelistirerek, haberlerini kullanicilara bagta sosyal medya uygulamalar1 olmak
tizere farkli kanallar {lizerinden ulastirmaktadir. Basta Facebook ve Twitter gibi
sosyal medya uygulamalar {izerinden kurumsal olarak kullanic1 ya da hedef kitleye
ulagsan gazeteler, bu sayede haber okuma aligkanliklarini da degistirmistir. Bu
durumun dogal bir sonucu olarak da sosyal medya uygulamalar1 iizerinden
gazetelerin internet sitelerine erisim artmakta, bir anlamda gazete web sitesinin ana

sayfasina olan ilgi azalmaktadir (Yasavul, 2014: 6). Gazetelerin sosyal medya
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uygulamalar iizerinden giinliikk igerikten Ote anlik olarak gelisen olaylara iliskin

paylasimlar1 daha da son donemde artis géstermistir.

Sosyal medya uygulamalarinda kurumsal hesap acan gazeteler, sifir maliyetle
sadece paylasim yapmak i¢in c¢alisan istihdam ederek igerik sunmanin yaninda
kendilerini de tanitacak mecra olusturmaktadir. Paylasilan igerik iizerine yapilan
yorumlar sayesinde gazeteler okuyucunun dikkatini kendi sitelerine ¢ekip takip
edilmekte, boylece ziyaretci sayisini da artirmaktadirlar. Ayni1 zamanda gazetelerin
sosyal medya uygulamalari {izerinden paylastiklar1 icerikler, kullanicilar tarafindan
yeniden paylasilmakta ve paylasim bir zincir olusturarak agda yayilmaktadir. Bu
durum, gazeteler i¢in hi¢bir caba harcamadan haberlerin ¢cok genis bir hedef kitleye

yayilmasini ifade etmektedir.
2.2.5. Sosyal Medyamin Ozellikleri

Sosyal medyanin teknolojik zemini ve mahiyeti hakkindaki bu
aciklamalardan sonra, bu yeni kavramsallagtirmanin 6zelliklerini betimlemek yerinde
olabilir. Mayfield’e gore (2008:5), sosyal medyanin 6zellikleri asagidaki sekilde

siralanabilir.
2.2.5.1. Katihm

Sosyal medya, ilgilenen herkesi geribildirim ve katkilar1 konusunda
cesaretlendirmektedir. Medya ve izleyici arasindaki ¢izgiyi daha flu hale
getirmektedir. Bu durum etkilesimin de temel sartidir. Geleneksel medyanin tek
yonlii ¢izgisel paradigmasini 6nemli 6l¢iide doniistiiren en 6nemli 6zellik de budur

denilebilir.
2.2.5.2. Acikhik

Cogu sosyal medya hizmeti geribildirime ve katilima agiktir. Bilgi, oylama
ve yorum konusunda cesaretlendiricidir. Giris yapabilmek ve icerigi kullanabilmek
icin neredeyse higbir engel yoktur. Gerekli teknolojik imkénlara sahip olmak

yeterlidir.

2.2.5.3. Diyalog
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Geleneksel medya, igerigin izleyiciye iletildigi ve dagitildigr bir “yaym”
meselesi iken, sosyal medya ¢ift yonlii iletisime olanak taniyan bir yapiya sahiptir.

Bu durum monologdan diyaloga gegise imkan tanimaktadir.
2.2.5.4. Topluluk

Sosyal medya, topluluklarin hizlica bi¢imlenmelerine ve etkili bir sekilde
iletisim kurmalarina izin vermektedir. Béylece topluluklar, fotograf, TV programi ya
da politika gibi ortak ilgi alanlarini paylasabilmektedirler. Bu durum toplumsal
muhalefet i¢in de énemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Insanlar sosyal medyada
kurdugu topluluklart giindelik hayata da tagimakta, boylelikle sanal alanda kurulan
birliktelikleri glindelik gergeklik diizeyine ¢ikarmaktadir.

2.2.5.5. Baglantihihk

Sosyal medyanin ¢ogu tiirli, baska sitelere, kaynaklara veya insanlara link
vererek, bu baglantili olma durumu ile gelismekte ve zenginlesmektedirler. Sosyal
medyanin sahip oldugu bu Ozellikler vasitasiyla birtakim avantajlar1 biinyesinde
barindirdig1 ifade edilebilir. Bunlar Bostanci (2010: 44)’nin ifadeleri ve bu ifadelere
yapilan eklemelerle asagidaki sekilde siralanabilir; Sosyal medya ucuzdur;
Geleneksel medyada milyon dolarlar1 bulan yatirim bedelleri sosyal medyada yerini
kiiciik rakamlara birakabilmektedir. Facebook, Twitter ve benzeri aglarda hesap
olusturmanin hi¢bir maliyeti yoktur. Bir soysal medya stratejisine sahip olan ve
calisanlarini bununla giidiileyen bir firmanin maliyeti sadece zaman olacaktir. Sosyal
medyanin su veya bu boliimde birka¢ saat ugrasmak gerekebilir; hatta podcast

kayitlarinda bu sure bir aya dahi ¢ikabilmektedir
2.2.5.6. Sosyal medya iletisimi kolaylastirir

Kullanim alanlar1 gesitlidir: Sosyal medyay1 miisterilerle iletisime gegmek
i¢cin kullanilabilmektedir. Boylece miisterilerin uyarilar1 ve elestirileri direkt isleme
konulabilmekte ve bu sayede 1iyilestirilmis bir urun veya hizmet ortaya
cikarilabilmektedir. Sosyal medya elbette firma i¢i iletisim icin de
kullanilabilmektedir. Sosyal medya firma imajini iyilestirir; Giiniimiizde pek c¢ok

kurum ve kurulus sosyal medyayr kurumsal iletisim hedefleri baglaminda etkin bir
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bicimde kullanmakta ve ondan biitiinliiklii bir imaj olusturmakta islevsel bir arag

olarak faydalanmaktadir.
2.2.5.7. Sosyal Medya Zaman Tasarrufu Saglar

Pek ¢ok kurum ve kurulus i¢in istenilen iletisim ve satig hedeflerine ulagmak
icin gergeklestirilen gerek reklam, gerek sosyal sorumluluk, gerekse de halkla
iliskiler kampanyalar1 gibi pek ¢cok kampanyanin en énemli ve etkili mecralarindan
biri sosyal medyadir. Bunun en onemli sebeplerinden biri de iletilmek istenen
mesajlarin sosyal medya aracilifiyla ¢ok hizli bir bigimde yayilmasi ve kurumlar
adina 6nemli bir zaman tasarrufu saglamasidir. Yukarida sayilan maddelere ek olarak
pek ¢ok madde daha zikredilebilir. Ancak c¢alismanin kapsami baglaminda bu

maddelerle yetinilmistir.

Tim bu oOzellikleri ile birlikte sosyal medya toplum yasamimizin hizla
ayrilmaz bir pargast haline gelmektedir. Bireylerin dncelikli olarak Facebook olmak
tizere ¢esitli sosyal medya uygulamalarini kullandiklarina, bunlarla neselendiklerine,
tiziildiiklerine hatta Arap Bahari’'nda oldugu gibi sistemleri degistirebilecek
eylemlere gectiklerine sahit olmaktayiz. Insanlarin kolaylikla sikilacaklari,
birbirleriyle internet kanaliyla etkilesimin modasinin gegecegi, insanlarin hazir
seyleri sevdikleri diisiinceleriyle baslarda ¢ok fazla 6nemsenmeyen sosyal medyanin
artik kendisini idare edecek kadar bilgisayar kullanmay1 bilen hemen her yastan
kisinin temel ilgi alanlar i¢inde yer aldig1 goriilmektedir. Bireylerin sosyal medya
kullanim1 kisiden kisiye gore degismektedir. Sosyal medya araglarindan hepimizin
beklentileri degisik olmakta, farkli farkli kullanimlar farkl farkli doyumlara neden
olabilmektedir. Bireyleraras1 farkliliklar bazen de bireyin o an ic¢inde bulundugu
yoksunlukla 1ilgili olabilmektedir. Bu yoksunluk tamamlaninca, bireysel olarak
onceligi tanimlanan diger yoksunluklar devreye girebilmektedir. Sosyal medya
bazilar1 i¢in sosyallesmeden kactig1, kendi kendine yalniz kaldigi, daha ¢ok izleyici
oldugu bir ortam iken, bagka bazilar1 i¢in ise sosyallesmek, topluluklar i¢inde takdir
edilmek, takip edilmek isteginin tezahiirii seklinde ortaya ¢ikabilmektedir (Hazar,
2011:151-175). Sosyal medyanin tanimi, Ozellikleri ve teknolojik arka planina
baktiktan sonra sosyal medya olarak adlandirilan dev kavramsallastirmanin hangi

araglardan tesekkiil ettigine bakilabilir.
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2.2.6. Sosyal Medya Aglari

Yukarida o6zellikleri siralanan sosyal medya kavrami ¢atist altinda bulunan
araclara bakildiginda ise ¢ok genis bir araglar yelpazesiyle karsilasmak miimkiindiir.
Burada genis bir yelpazede sunmasi bakimindan Qualman ( 2011:5)’1n tasnifine yer

verilecektir.
- Sosyal aglar; facebook, myspace, googleplus, Hi5...
- Uluslararas1 Sosyal Siteler; odloknassliki.ru, hyves.ni, mixi.jp...
- Sosyal Miizik Siteleri; pandora.com, last.fm, blip.fm...
- Sosyal Oyun Siteleri; zynga.com, imvu.com, habbo.com...
- Sosyal Video Siteleri; youtube, vimeo, dailymotion...
-Mikrobloglar; twitter, tumblr, friendfeed, ping...
- B2B Sosyal Aglar; Linkedin, Scribd, Docstoc, slideshare...
- Sosyal Fotograf Siteleri; flickr, photobucket, webshots...
- Sosyal imleme Siteleri; Digg.com, Reddit.com, Del.icio.us...
- Podcastlar; apple.com/itunes, librivox.com, pdcastalley.com...
- URL kisalticilar; bit.ly, tinyurl.com, shorturl.com...
- Sosyal Arama Siteleri; Technorati.com, alltop.com, blogsearch.google...
- Bloglar; Blogger, Wordpress, Tumblr, Posterous...
- Sosyal Konferans Siteleri; sxsw.com, searchmarketingexpo.com...
- Wikiler; Wikipedia, Wikia, Wiki, Twiki...
- Lifecastler; Ustream.tv, Justin.tv, Livestream.tv...
- Sosyal Aligveris Siteleri; Groupon.com...

Sosyal medya uygulama cesitliligi islev ve sonuglarina gore asagidaki sekilde

de siniflandirilabilir (Diivenci, 2012:45,47):
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2.2.6.1. Marka takibi

Sosyal Medya oOlgiimlemesi uygulamalaridir. Bu tip uygulamalar genelde
taninmis kisiler ve sirketler i¢in kamusal aragtirmalarin yapilabildigi uygulamalardir.
Internet {izerinde prestijini artirmak ve korumak icin basvurulan uygulamalardir. Bu
tip caligmalarda bulunan sirketlere 6rnek olarak ise Statsit ve Brandwatch sirketleri

verilebilir (Diivenci, 2012:45,47).
2.2.6.2. Iletisim

Blog (e-giinliikler), Mikrobloglar, baglanti reklamlar ve firsat siteleri, yerel
tabanlt sosyal aglar, etkinlik, ¢evrimi¢i avukatlik, bagis toplama ve sosyal ag
uygulamalaridir. Bilisim teknolojilerinin iletisim ihtiyacina cevap verdigi
durumlardir. Bireyleri sanal ortamlarda sosyallesmesine en cok katkida bulunan
sosyal medya uygulamalaridir. Bu uygulamalar araciligiyla gruplar olusturulup ortak
paylasimlarda bulunulabilir. Bu kategoriye giren 6rnek sirketler; Facebook, Twitter,
Blogger, Wordpress, Foursquare gibi sirketler sayilabilir. Blog (e-giinliikler),
Mikrobloglar, baglanti reklamlar ve firsat siteleri, yerel tabanli sosyal aglar, etkinlik,
cevrimici avukathik, bagis toplama ve sosyal ag uygulamalaridir. Bilisim
teknolojilerinin iletisim ihtiyacina cevap verdigi durumlardir. Bireyleri sanal
ortamlarda sosyallesmesine en ¢ok katkida bulunan sosyal medya uygulamalaridir.
Bu uygulamalar araciligiyla gruplar olusturulup ortak paylasimlarda bulunulabilir.
Bu kategoriye giren ornek sirketler; Facebook, Twitter, Blogger, Wordpress,
Foursquare gibi sirketler sayilabilir (Diivenci, 2012:45,47).

2.2.6.3. Isbirligi/ otorite kurma

Isbirlik¢i, diyagram ve gorsel isbirlikci, belge yonetimi ve diizenleme
araglari, sosyal imleme, sosyal medya oyunlari, sosyal navigasyon, sosyal haberler,
arastirma ve akademik isbirligi, wikiler gibi uygulamalar bu baslk altinda
zikredilebilir. Web 2.0 ile birlikte karsilikli olarak iletisime gegilme ve bilgi
paylasima miisait hale gelen Internet altyapisi bilgisayarin temelini olusturan
dosyalarin paylasilmasma imkan saglamistir. Ornek olusturan sirketler sunlardir;
Dropbox, icloud, Joomla, Delicious, reggit, zotero gibi sosyal medya uygulamasi
olan Internet sirketleridir (Alper, 2012: 45).
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2.2.6.4. Eglence

Oyun paylasimi, medya ve eglence platformlar1 ve sanal diinya gibi
uygulamalardir. Eglence amagli olusturulan uygulamalar kimi zaman benzetisim
uygulamalar1 da eslik etmektedir. Bu tip uygulamalara 6rnek olarak ise YouTube,

Zynga, Secondlive, Active World gibi araglar gosterilebilir (Diivenci, 2012:45,47).
2.2.6.5. Coklu Ortam

Canli yayin, miizik ve ses paylasimi, resim ve sanatsal paylasimlar, sunu
paylasimi ve video paylasimi gibi uygulamalardir. Bilgisayarlarla birlikte bir¢ok
ortam tek bir cati altinda toplanmistir. Aynmi sekilde farkli amacli sosyal medya
uygulamalari arasinda birkag amacida barindiran uygulamalarda mevcuttur. Justin.tv,
Youtube, Fizy gibi uygulamalar bu grup igerisindeki uygulamalar olarak
zikredilebilir (Diivenci, 2012:45,47).

2.2.6.6. Elestiriler ve Diisiinceler

Is diinyasi ile ilgili kritikler, {iriin elestirisi yapilan uygulamalardir. Sosyal
medya uygulamalarin hizla yayilmasi ve siirekli baglanma isteginin olmasinin sebebi
icerik yoniinde uygulamay1 ziyaret edenlerinde bir nevi kritik yapmalarina olanak
veren sirketlerdir. Bu kategoride olan uygulamalar ise, Yelp, YahooAnswers! Stack

Exchange gibi uygulamalardir (Akar, 2011:56).
2.2.6.7. Optimizasyon

Sosyal Medya Optimizasyonuna olanak veren uygulamalardir. Internet
lizerinde aranip bulunmak isteyen sitelerin arama motorlarinda ziyaret edilme
miktarin1 artirmaya ve igerik bakiminda zenginlestirmeye yonelik calismalarda
bulunan sosyal medya uygulamalaridir. Bu kapsamda “socialflow” uygulamasi 6rnek
uygulama olarak gosterilebilir. Yukarida siralanan tasniflere pek ¢ok sosyal site daha
eklenebilir ancak genel bir panorama sunmasi bakimindan yukaridaki tasnif elverisli
goriinmektedir (Akar, 2011:56).

Bununla birlikte, internet ortamindaki pek c¢ok igerigin sosyal medya ile
entegre hale getirildigi diistiniildiiglinde sosyal medya araglarinin ne kadar genis bir

yelpazeye yayildig1 anlasilabilir.
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2.3. Sosyal Medya Gazetecilik iliskisi ve Yerel Basinda Sosyal Medya
Kullanimi

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte onemli 6l¢iide gelisen ve her gegcen giin
cesitlenerek etkinligini artiran sosyal medya araglari, sosyo-kiiltiirel, siyasi ve
ekonomik pek degisim ve doniisiime kapi aralamakla birlikte, 6zelde geleneksel
gazetecilik olgusunu da 6nemli Glglide doniistiirmiistiir. Bu doniisiimiin en biiyiik
sonucu ise, her sosyal medya kullanicisinin haberci durumuna gelmesi ve haber
tekellerinin belirli Ol¢iilerde esnemesidir. Bununla birlikte haberlere ulagim ve
dagitim maliyetlerini 6nemli 6l¢ilide azaltmasi1 bakimindan pek ¢ok geleneksel medya
kurulusu da sosyal medya araglarini etkili bir bi¢imde kullanma yoluna gitmistir. Bu
ve buna benzer pek ¢ok doniisiimle birlikte gazetecilik olgusu yepyeni bir ¢ehreye

biriinmiistiir (Alper, 2012: 47).

Yirmi birinci yiizyilin basinda, ikon olan goriintiilerden bazilari, haber
niteligindeki deneyimlerini sosyal medyada paylasan kisilerden gelmisti. Temmuz
2005’de Londra’daki bombalamanin cep telefonuyla ¢ekilen goriintiisiinden, Hudson
nehrindeki ucagin Twitter’daki fotograflarina, 2011°de Misir’daki protestocularin
YouTube goriintiilerine kadar, medya, hem haberciler, hem de kisiler tarafindan
paylasilan bir alan halini aldi. Genellikle sosyal medya tarafindan “ne bulursan
yakala” ifadesiyle tanimlanan gii¢lii dijital iletisim araglari, medya toplanma,
yayillma ve tiikketme bicimlerini degistirmektedir. Web 2.0 olarak adlandirilan yeni
nesil internet teknolojisi, olaylar1 gozlemleme, se¢me, filtreleme, dagitma ve
yorumlama konularinda kisilerin  katilimimi  kolaylastirmistir.  Cevrelerinde
gerceklesen olaylarin agiklamasini, goriintiilerini ve videolarin1 YouTube, Facebook
ve Twitter gibi alanlarda paylasan kisilerin haberlerini TV’de izlemek artik normal
bir hale gelmistir (Hermida, 2012:39). Sosyal medya, haberciligin haberler tizerinde
sahip oldugu yetkiyi sorgulamaktadir. Habercilik, bilginin iiretimi i¢in editoriin

kontroliine dayanan, goreceli olarak kapali, profesyonel bir kiiltiir gelistirmistir.

Sosyal medyanin 6zelligi ise, birbirine bagl ve isbirlik¢i bir yapiya sahip
olmasidir. Sosyal dijital medya alanlar1 ayrica, otoriter yapilara zarar veren yeni
iliskilere olanak tanimaktadir (Hermida, 2012:310). Bununla birlikte, sosyal

medyanin gazetecilik meslegini de belli Olclilerde degistirdigi sOylenebilir.
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Internet’le birlikte geleneksel gazetecilik kavrammnin yanina Internet gazeteciligi
kavrami eklemlenmistir. 1990’I1 yillarla birlikte daha fazla telaffuz edilmeye
baslanan Internet gazeteciligi; metin, ses, goriintilyii (coklu ortam-multimedia) bir
arada barindiriyor olmasi, yer ve zaman kisitliliginin olmamasi, arsivleme ozelligi
sayesinde gegmise doniik metin, ses, goriintliyli i¢eren haberlere ulasabilmenin kolay
olmasi, etkilesime olanak tanimasi, maliyetinin (web sitesi kurmanin maliyetinin
gazete veya televizyon yayinciligi maliyetinden diisiik olmasi, dagitim igin baska
kanala ihtiya¢ olmamasi, daha az eleman istihdami vb.) az olmasi gibi 6zellikleriyle
geleneksel gazetecilikten ayrilmaktadir (Turan, 2007:40). Son donemlerde tekrar
giindeme gelen “yurttas gazeteciligi”, ya da Twitter gazeteciligi” gibi

kavramsallastirmalar bu dontisiimiin iiriinleri olarak da okunabilir.

Hermida (2012:311) sosyal medyanin yayginlasmasiyla birlikte habercilige

ve dolayisiyla gazetecilige etkisini ii¢ ana baslik altinda toplamistir. Bunlar;

- Haber Toplama: Haber malzemesi toplamak igin g¢evrimigi izleyicilere
donme yaklagimi sosyal medyadan dnce de mevcut olsa da, Web 2,0’in ara¢ ve
hizmetlerinin kullanimi ile daha tutarli bir hal almistir. Haberci ve editorler, sahada
habercilerin bulunmadigi durumlarda, fotograf, video veya aciklama gonderen
izleyicileri de, yeni haber kaynaklari olarak cercevenin igine dahil etmislerdir
(Hermida, 2012:313). Bu durum pek ¢ok 6nemli haber ajanst ve medya kurulusu
tarafindan yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu durumun en 6nemli sebebi ise, bu
yeni haber kaynaklarinin geleneksel haber alma bigimlerinden ¢ok daha hizli veri

toplama ve haber elde etmeye olanak sunmasidir denilebilir.

- Haber Bildirme/Dagitma: Haber kuruluslari sosyal medyayi, 6zellikle belirli
bir zaman araliginda genis bir cografi alanda gerceklesen, hizla gelisen ve ¢ok yonlii
olaylarin bildirimini genisletip, gli¢lendirecek bir yol olarak gormiistiir. Hem Twitter,
hem de Facebook habercilere, hikaye gelistikce genis izleyici kitlesine kisa metin
obekleri, fotograf veya videolar gonderebilecekleri bir platform saglamaktadir.
Gilindemdeki olgular ile gozlemlerin, giiniin sonunda paketlenerek bir hikaye
olusturulmasi yerine, bilgiler gercek zamanli olarak parca parca gonderilmekte,
biitiin gézlem, izlenim ve sahne arkasi konusmalar kombine edilmektedir (Hermida,

2012:314,315). Giliniimiizde pek ¢ok gazeteci haber potansiyeli oldugunu diigiindiigii
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pek ¢ok olay ve olguyu oncelikle sosyal medya araclari ile yaymakta ve hemen

ardindan klasik haber dagitim kanallarini kullanmaktadir.

- Haber Tavsiye Etme; Haber kuruluslarinin sosyal medyay1
kucaklamalarin sebeplerinden bir digeri de, erisim alanlarin1 arttiran bir
mekanizma olmasidir. Sosyal medyanin bu kuruluslar tarafindan yaygin kullanimu,
igerigi ve site trafigini desteklemek igindir ve haber bashigi ile haberin oldugu

sayfaya yonlendiren bir link gondermek seklindedir (Hermida, 2012:317).

Giliniimiiz biiyiilk medya ve haber kuruluslarinin neredeyse her birinin internet
ana sayfalarinda site icerigini ve haber trafigini desteklemek amaciyla Twitter ve
Facebook’tan yayinlanan haber linklerinin yer aldigi kutucuklar bulunmaktadir.
Bununla birlikte, internet sitesinde yer alan her bir haber ayn1 anda sosyal medya

mecralarina uyarlanarak da haberlestirilmektedir (Glircan & Batu, 2001: 17).

Ancak sosyal medya her ne kadar hem haberlerin toplanmasi, hem dagitimi
ve hem de tavsiye edilmesi bakimindan habercilere 6nemli imkanlar sunsa da pek
cok etik sorunu da beraberinde getirmektedir. Ozellikle de bir haber kaynagi olarak
kullanildiginda bu ahlaki sorunlar giin yiiziine ¢ikmaktadir. Ciinkii haberlerin ve
haberle birlikte sunulan ses ve goriintli gibi materyallerin dogrulugu ve giivenilirligi
ciddi problemler arz etmektedir. Bu dogrultuda pek ¢ok haber kanali bu araclara
giivenerek yayinladigi haberleri tekzip etmek durumunda kalmis ve Onemli
giivenilirlik sorunlariyla ylizlesmistir. Haber arsivleri sosyal medya araglarim
kullanarak manipiile edilen ve ilk anda kendisine inanilarak yaymlanan pek cok
haberle doludur. Tiirkiye’de “Gezi Parki Olaylar1” sirasinda sosyal medya
mecralarinda yayilan ve medya kuruluslarn tarafindan da hemen servis edilen ve
aslinda Tirkiye’ye ait olmayan pek cok fotograf bu durumun bizlere en yakin
ornekleri olarak karsimizda durmaktadir. O halde sosyal medyanin her ne kadar pek
cok yarar saglasa da Onemli sorunlart1 da beraberinde getirdigini goz Oniinde

bulundurmak gerekmektedir (Hazar, 2011: 73).

Yerel basin baglaminda bakildiginda ise, Iletisimin dijitallesmesi ile birlikte
haber, habercilik, gazetecilik kavramlarinin yeni igerikler edinerek baskalastigi ve

pek cok biiyiik medya kurulusunun bu doniisiime eslik ettigi giiniimiizde yerel basin
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da bu doniisimden 6nemli Ol¢lide etkilenmigtir. Bu yeni durum yerel basin igin
onemli avantajlarin kapisini aralamakla birlikte pek ¢ok dezavantaji da beraberinde
getirmistir. Bu baglamda, sosyal medyanin yerel basini ulusal basin karsisinda
geemise oranla daha gii¢lii kilabilecek ve direng odagi olma 6zelligini pekistirecek
birtakim firsatlar barindirdig1 ifade edilebilir. Bu firsatlar, yerel basinin sorunlari

tizerinden ortaya konabilir.

2.4. Yeni Medyanin Haber Icerigi Olusturulmasina Katkisi

Insanoglu, icinde bulundugu dénem ve zamanin ihtiyacina uygun iletisim
becerileri gelistirmis ve bunu tasiyacak araglar tiretmistir. Bu siire¢ kimi zaman bir
dongli, kimi zaman da birbirine eklenerek ama birbirini doniistiirerek devam
etmektedir. Yazinin icadindan, matbaanin bulunusu ve simdi de elektronik iletisim
bu siirecin birer asamasi olmustur. Iletisim araci denilince ilk akla gelen gazete,
radyo ve televizyon hala varligini siirdiirmektedir. Ancak 1970’lerden itibaren,
teknolojik gelismeler medyada bir doniisiimii ve bu durumu anlamlandirmak igin

yeni medya kavraminin kullanilmasini beraberinde getirmistir.

Yeni medya iki kategoride siniflandirilmaktadir. Birincisi geleneksel araglarin
kapasitelerinde yasanan doniisiimii; ikincisi ise bireyin istedigi program ya da servisi
sunan yeni bir donanimi kapsamaktadir (Lazar, 2001: 89-90). Bu yéniiyle yeni
medya farkli kriterleri baz alinarak tanimlanmaya calisilmistir. Bazi yazarlar
teknolojik Ozellikleriyle, bazilar1 ise geleneksel medya ile iligkili tanimlamaya
gitmistir.

Yeni medyay: teknolojik 6zellikleriyle ele alan Laughey (2010: 158)’e gore,
giinlimiiz bilisim teknolojileriyle alakali olarak internet uygulamalari, cep telefonlari,
dijital kameralar ve benzeri dijital iletisim araglari yeni medya kavramina isaret
etmektedir. Bu yiizden yeni medya ile dijital bilgisayar teknolojisi arasinda ayrilmaz
bir bag bulundugunu ve bu teknolojilerin iletisim kapasitesini genislettigini
sOylemektedir. Manovich (2011: 470-471) de iki tarihsel rota olarak farkli kanallarda
yiirliyen iletisim ve bilgisayar teknolojilerinin kesistigi noktayr yeni medya olarak
gormekte; varolan biitiin iletisim araglarinin bilgisayarin erisebilecegi sayisal verilere

evrilerek medya ve bilgisayarin tek bir aygitta bir araya geldigini vurgulamaktadir.
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Manovich (2011: 470-471)’e gore bu karsilasma hem iletisim araglarinin hem
de bilgisayarin kimliginde degisiklikler yaratmistir. Bilgisayarlar, artik birer medya
islemcisine doniismiistiir. Gegmiste sadece bir say1 dizisini okuyup, istatistiksel bir
sonucu veren ya da hesaplayan bilgisayarlar, simdiyse piksel degerlerini
okuyabilmekten goriintliyli bulaniklastirabilmeye kadar bir¢ok islemin yiirtitiildigi

¢ok fonksiyonlu arag halini almistir.

Negroponte (1995: 164-166), post-bilgi ¢agi olarak ifade ettigi yeni medya
ortaminda cografyanin sinirlarinin ortadan kalktigin1 séylemektedir. Dijital yasamda
zaman ve mekanin sinirhiliklarina olan bagimliligin azaldigini anlatan Negroponte,
yeni medyanin zaman ve mekanin sinirliliklarini ortadan kaldirdigina isaret etmekte,
boylece mekanin aktarilmasinin miimkiin hale geldigini dile getirmektedir. Bu
noktadan hareketle medya kullanicilarinin bulunmadiklar1 mekanlarda olup bitenleri
sanki oradaymis gibi ¢evrimi¢i olarak yasamalart yeni medyanin en biiyiik 6zelligi
olarak kabul edilmektedir. Tiim bu tanimlamalar yeni medyayi, yeni araglar

tizerinden ifade etmekte; geleneksel iletisim araglarini ise dikkate almamaktadir.

Yeni medyayr geleneksel medyanin evrimi seklinde tanimlayarak siirece
kronolojik olarak yaklasan yazarlar ise doniisim olgusuna dikkat c¢ekmektedir.
Ciinkii yazidan itibaren her bir bulus/icat teknolojik yenilenmenin sonucu olmustur.
Bu baglamda 1920’lerin basi i¢in radyo, 1950’1 yillar i¢in de televizyon yeni bir
teknoloji olma 6zelligi tasimistir. {lk ortaya ¢iktiklarinda devrimsel birer bulus olarak
goriilen bu teknolojiler, internet ve mobil medyanin hakim oldugu giintimiiz iletisim
ortaminda geleneksel olarak ifade edilmektedir. Ancak giliniimiizde ¢ok daha hizli bir
sekilde yasanan teknolojik yenilik ve beraberinde getirdigi doniisiim iletisim
aracglarindaki yenilenme siirecini daha da kisaltmistir. Bugiiniin yeni teknolojileri de
hizli bir sekilde eskimekte; bu yiizden yeni medya yaklasimi gorecelilik arz
etmektedir (Kara, 2013: 12). Ciinkii mevcut durumda yeni olarak degerlendirilen
iletisim aracinin daha yeni versiyonu ¢iktiginda bunun tanimlamasint yapmak
giiclesecek ya da en yeni, en son yeni gibi kavramlar kullanmak s6z konusu

olacaktir.

Bolter ve Grusin (2000: 5), yeni medya i¢in eski medyanin iyilesmesi

(remediation) kavramimi kullanmaktadir. Her iki yazara gore yeni medya, eski
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medyanin teknigini, bi¢cimini ve toplumsal énemini sahiplenmis ve bunlar1 yeniden
tasarlayarak devam ettirmistir. Bolter ve Grusin’e gore eski miizik alblimlerinin

yeniden dijital ortama kaydedilmesi bir iyilestirme 6rnegidir.

Torenli (2005: 87) doniisim gerceginden hareketle yeni medyay1
bilgisayarlara 6zgii islemler ile haberlesme, telekomiinikasyon ve yayincilik gibi
iletisim araglarina 0zgii yapilar1 barindiran iki yonlii, melez bir medya olarak
tanimlamaktadir. Ayni dogrultuda diisiinen Eren (1986: 108) da kitle iletisim
araclarinin gergekte birbirinin devami olma 6zelligini tasidigina dikkat ¢ekmekte,
“Kitle iletisim araglar1 ‘genealogical’dir; ¢iinkii her yeni bulus, zincirleme buluslar
halkasina eklemlenmekte ve boylelikle ortak bir dil iiretilmektedir” diyerek, her yeni

kitle iletisim aracinin bir 6ncekinden bir seyler devsirerek gelistigini anlatmaktadir.

Yeni medya, iletisim aglarmin toplum geneline yayilmasi ve sunulan
olanaklarin iyilesmesinde en dnemli araclarin basinda gelmektedir (Aktas, 2014: 17).
Yeni medyanin karakteristik 6zellikleri de geleneksel medyadan farklilastig: iiretim,
dagittim ve kullanimda meydana gelen genis kapsamli degisiklikler {izerinden

belirlenmektedir.

Brody, Rice, Rogers, Webster gibi bilim adamlar1 yeni medyanin geleneksel
medyadan ‘yakinsama, iletim yollari, ¢esitlendirilmis icerik, kontrol ve etkilesim’
gibi konularda ayristigini; Williams yeni medyanin {i¢ temel niteliginin ‘etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamansizlik® oldugunu; Lister ‘dijitallesme, etkilesim, sanallik,
dagilim ve hipermetinsellik’ 6zelliklerine; Scolari ise bu 6zelliklerin yani sira ‘ag ve

yakinsama’ kavramlarina da anlam yiiklemektedir (Aktas, 2014: 58).

2.5. Sosyal Ag Siteleri ve Habercilik

Gilinlimiizde basili gazetelerin iletisim teknolojilerini kullanma yeteneklert;
bilisim teknolojilerini hem geleneksel yayin siirecine adapte etmek, hem de yeni
iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu yeni ortamlarla daha genis bir hedef kitleye
erismek seklinde iki boyutlu olarak gerceklesmektedir (Karli, 2010: 205). Bu
kapsamda sosyal medya uygulamalar1 yeni ortamlar olarak basili gazetelerin hedef

kitlesini genisletmek i¢in kullandig1 yontemlerin baginda gelmektedir.
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Web 2.0 uygulamalarinin baginda gelen sosyal medya; bireysel kullanicilar
tarafindan basta iletisim kurma, paylasimda bulunma, bilgi edinme, eglence ve
orglitlenme amagli; kurumlar tarafindan da hedef kitleye ulasmak, yeni hedef kitleler
icin tanitim ya da daha kapsayici bir sekilde ifade etmek gerekirse ticari amaglt
kullanilmaktadir. Cilinkii sosyal medya uygulamalari her gegen giin artan iye
sayistyla kurumlar i¢in yeni bir mecra olmasinin dogal bir sonucu olarak kurumlar
acisindan iirlinlerini tliketici kitle i¢in goriiniir hale getirmenin 6nemli yollarindan
biridir. Bu baglamda gazetelerin {iriinii olan haberler, hedef kitleye sosyal medya
uygulamalar1 ile en hizli ve etkili sekilde sunulmaktadir. Sosyal medya
uygulamalarinin  gazetecilik agisindan kullanimi  ayni zamanda kurumun
gorlintirliiliiglinii artirma, miisteri iligkilerini destekleme, hedef kitle ile iletisime
gecme, istek ve beklentilerini 6grenmenin yani sira kurumun farkliligini ortaya

koymak agisindan dikkate degerdir (Manavcioglu, 2013: 308-310).

Bu yiizden diger iletisim araglari gibi basili gazete isletmeleri de sosyal
medya uygulamalarini etkili sekilde kullanmaya calismaktadir. Giiniimiizde basili
gazeteler, kullanicilarin internet siteleri ziyaret etmelerini ya da mobil
uygulamalarin1 yliklemelerini beklememekte, sosyal medya odakli bir is modeli
gelistirerek, haberlerini kullanicilara basta sosyal medya uygulamalar1 olmak {izere
farkli kanallar iizerinden ulastirmaktadir. Basta Facebook ve Twitter gibi sosyal
medya uygulamalar tizerinden kurumsal olarak kullanici ya da hedef kitleye ulasan
gazeteler, bu sayede haber okuma aligkanliklarin1 da degistirmistir. Bu durumun
dogal bir sonucu olarak da sosyal medya uygulamalari iizerinden gazetelerin internet
sitelerine erigim artmakta, bir anlamda gazete web sitesinin ana sayfasina olan ilgi

azalmaktadir (Yasavul, 2014: 6).

Gazetelerin sosyal medya uygulamalari {izerinden giinliik icerikten 6te anlik
olarak gelisen olaylara iliskin paylasimlar1 daha da son donemde artis gostermistir.
Sosyal medya uygulamalarinda kurumsal hesap agan gazeteler, sifir maliyetle sadece
paylasim yapmak i¢in c¢alisan istihdam ederek igerik sunmanin yaninda kendilerini
de tanitacak mecra olusturmaktadir. Paylagilan igerik lizerine yapilan yorumlar
sayesinde gazeteler okuyucunun dikkatini kendi sitelerine ¢ekip takip edilmekte,

bdylece ziyaret¢i sayisini da artirmaktadirlar. Ayni zamanda gazetelerin sosyal
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medya uygulamalar lizerinden paylastiklari igerikler, kullanicilar tarafindan yeniden
paylasilmakta ve paylasim bir zincir olusturarak agda yayilmaktadir. Bu durum,
gazeteler igin higbir ¢aba harcamadan haberlerin ¢ok genis bir hedef kitleye
yayilmasini ifade etmektedir (Bolter & Grusin, 2000: 6).
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YONTEM

3. Veri ve Yontem

Bu bolimde arastirmanin modeli; evren ve Orneklemi, arastirmaya
katilanlarin demografik dagilimlari, veri toplama araglar1 ve Ozellikleri, arastirma

verilerinin toplanmasi ve ¢oziimii ile ilgili agiklamalar yer almaktadir.

3.1. Arastirma Modeli

Yerel gazetecilerin giinliik haber paylasimlart acisindan sosyal medya
kullanimina iligkin goriislerini belirlemeyi amaclayan bu arastirma nicel verilere
dayali genel tarama modelinde ve iligkisel tarama modelinde bir arastirmadir. Genel
tarama modelleri, ¢cok sayida elemandan olusan bir evrenden, evren hakkinda genel
bir yargiya varmak amaci ile, evrenin tiimii ya da ondan alinacak bir grup, 6rnek ya
da 6rneklem iizerinde yapilan tarama modelleridir. iliskisel tarama modelleri, iki ve
daha cok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim varligim1 ve/veya derecesini
belirlemeyi amaglayan arastirma modelleridir (Karasar, 2005:79). iliskisel tarama
modelleri, iki veya daha ¢ok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim varligini
ve/veya derecesini belirlemeyi amaglayan arastirma modelleridir. Bu model iligkisel

bir ¢ézlimlemeye olanak verecek sekilde yapilmak zorundadir (Karasar, 2005:81).

Bu arastirma igin kurgulanan arastirmanin kuramsal modeli Sekil 3.1°de yer

almaktadir.
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Cinsiyet

H1i

Medeni Durum
H2
Editim Durumu H3

g e — Sozyal Medya Tutumu

Yas H5
_|

Mesleki Kidem

Gelir Durumu

Sekil 3 1. Aragtirmanin Kurgulanan Kuramsal Modeli

Sekil 3.1’de arasgtirmada kurgulanan kuramsal modele gore asagidaki

hipotezlere cevap aranacaktir.
Hipotezler

Hnhuni= Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri evrenlerinin ortalamalart esittir (11-pu2=0).

Hai Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri evrenlerinin ortalamalart farklidir (n1-p2+#0).

Hnur= Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-u2=0).

Ha> Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar farklidir (u1-p2#0).

Hnui= Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-u2=0).

Has Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine goére sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar farklidir (u1-p2#0).

Hnhu= Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri evrenlerinin ortalamalar esittir (n1-p2=0).

Has Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim diizeyleri

evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+£0).



65

Hhu= Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-u2=0).

Has Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari farklidir (u1-p2+0).

Hhu= Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-p2=0).

Has Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya kullanim

diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-u2#0).

3.2. Arastirmanin Konusu

Insanlarin yasanan olaylarla ilgili bilgi alabilmelerini saglayan en 6nemli
araglardan biri medyadir. Ekonomi, siyaset vb. toplumun her alaninda etkin olan
medya, su anki ylizyilda yasama, yiriitme ve yargidan sonra 4. kuvvet olarak
bilinmektedir. Gliniimiizde medya, yerel, bolgesel ve yaygin medya olmak {izere lice
ayrilir. Yerel medya sadece belli bir bolgede yayin yapan, ulusal haberlerden ayri
olarak yerel haberlerin ve igerigin yogun olarak bulundugu, ya da genel olarak bir

kasaba, kentte hayatin1 ikame eden insanlarla alakali haberleri yayimlayan medyadir.

Tiirkiye’de yerel basin konusunda yapilan agiklamalara baktigimizda farkli
goriislerin olustugunu sdyleyebiliriz. Yapilan bu tanimlamalarda ortak noktayi,
yalnizca belli bir bolgede yayimlanmasi ve okunmasi, ulusal haberlerden farkli
olarak yerel haberlerin ve konularin gazetelere hakim olmasi, bir kasaba ya da kentte
yasanan, insanlari ilgilendiren haberlerin yer almasi ve yalnizca o kentte yayinlanan
gazete olmasi gibi Ozellikler olusturmaktadir. Yerel medya aciklamalarindaki bu
ozellikler onun bolgede hayat siliren halk agisindan ne kadar onemli bir arag

oldugunu kanitlamaktadir.

Stirekli gelisen bilgi teknolojilerinin itici giicliyle birlikte geleneksel
gazetecilik diislincesinde yasanan donilisiimiin yerel basinin kabul edilebilir
konumuna ulasmasi icin kagirilmayacak firsatlar1 da beraberinde getirdigi
sOylenebilir. Ciinkii sosyal medya, akademik arastirmalarin yeni ve giizide
alanlarindan biridir. Arastirmacilar sosyal medyanin anlam ve degerini arastirmakta

ve ilgilendikleri alanla iligkisini ve bu iliskinin dogasini/karakterini anlatmaya
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calismaktadir. Sosyal medya lilkemizde de akademik ilgiyi kendisine ¢ekmekte ve

iliskisel/etkilesimsel dogasi farkli incelemelere konu olmaktadir.

Ozellikle iletisim alanindan gelen arastirmacilarm iliskili olduklar: alanlarla
ilgili bilgi birikimleri araciligiyla konuya dikkatleri, akademik bilgi birikimine
onemli katki saglayacaktir. Bu ¢aba sosyal medyanin 6nemi, 6zellikleri ve sonuglari
hakkinda daha fazla bilgi ortaya ¢ikaracak ve iliskili oldugu konularin gelecegine
yonelik tartigmalar1 sekillendirecektir. Bu arastirma bu tiir ilgi ve amag {izerine
odaklanmakta ve yerel basin c¢alisanlarinin sosyal medyaya yonelik yaklasimlarina
iliskin genel bir c¢ercevenin ¢izilmesine yonelik bir yaklasim olma hedefi
tasimaktadir. Bu ¢alisma, yukarida tartisilan arastirma ihtiyacindan hareket ederek,
sosyal medyanin gazetecilerin iletisimsel ve mesleki pratiklerini nasil dizayn ettigini
yerel basin calisanlar1 Orneginde incelemeyi amaglamaktadir. Konya yerel
gazetecilerin sosyal medya ile iliskisine odaklanan ¢alisma, kullanim aliskanliklarini
ve kabul edilen diizeylerini belirlemeyi ayrica kullanim motivasyonlarina iliskin
sonuclar sunmay1 amaglamaktadir. Bu tiir bir incelemenin yapilmasi, 6ncelikle sosyal
medya ile ilgili akademik bilgi birikimine katki saglayacak; sosyal medya ve
gazetecilik arasindaki iliskiyi Konya yerel gazeteciler agisindan ele alarak yorumlari
arttiracaktir. Bu durum akademik incelemenin fazla dikkate alindigi, cogu bilimsel
tiretimin birbirinin tekrar1 oldugu yerel basin alaninda yeni ve 6zgiin bir karakter

tagiyacak ve benzer arastirmalarin 6nemine dikkat ¢cekecektir.

3.3. Arastirmanin Amaci

Yerel gazetecilerin haber paylasimlarinda sosyal medya kullanimina iliskin
goriiglerinin incelenmesi bu arastirmanin amacint olusturmaktadir. Bu amag
dogrultusunda, yerel basin kavraminin genel bir ¢ergevesinin ¢izilmesi, sahip oldugu
ayirict Ozelliklerle birlikte, yerel basinin islevlerine deginilmesi, Tirkiye’de yerel
basinin ortaya ¢ikis1 ve Konya’da yerel basin adi altinda bagliklar agilarak 6zlii bir
anlatima gidilmesi, bilisim teknolojilerindeki gelismeler ve bu gelismeler sonucunda
dogan sosyal medya olgusu ve ortamlarinin genelde gazetecilik, 6zelde ise, yerel
gazetecilik iizerindeki etkilerine deginilmesi, sosyal medya ve gazetecilik iligkisi
baglaminda yerel basinda sosyal medya kullanimma yonelik literatiir

degerlendirilmesi amaglanmustir.
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3.4. Arastirmanin Onemi
Yerel gazetecilerin haber paylasimlarinda sosyal medya kullanimina iligkin
goriislerinin incelenmesi Konya’da hizmet veren yerel basin g¢alisanlart agisindan

Onemlidir.

3.5. Arastirmanin Simirhliklar

Bu arastirmanin siirliliklar;

e Arastirma evreni Konya ilinde basin karti sahibi olan gazeteciler ile

sturhidir.
e Arastirma 2018 yil1 verileri ile sinirlidir.
e Arastirma veri toplama araciyla sinirlidir.

3.6. Arastirmanin Varsayimlari

Bu arastirmanin varsayimlart;

¢ Anket uygulamalari, basin kart1 sahibi olan gazeteciler tarafindan samimi

ve goniillii olarak cevaplandirilmistir.

e Arastirma konusunda uzman goriisleri ve literatiir taramas1 aragtirmanin

gecerliligi icin yeterlidir.

e Arastirmada kullanilan calisan memnuniyeti 6l¢eginde yer alan sorular

O0lgme amacina hizmet etmektedir.

e Kullanilan veri toplama aracglar1 gecerli- giivenilirdir ve hesaplamalar 0.95

giiven diizeyindedir.

3.7. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin ¢aligma evreni, Konya yerel basininda basin karti sahibi olan
gazeteciler olusturmaktadir. Seref karti sahibi olan gazeteci sayist (0=1) siirekli
basin kart1 olan gazeteci sayisi (0=55) sar1 basin kart1 olan gazeteci sayist (0=282)

genel toplamda (0=338) olarak tespit edilmistir.

N: Evren birim sayis1, n: Orneklem biiyiikliigii "

P:Evrendeki X’in gozlenme orani,
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Q (1-P): X’in gézlenmeme orani

Zo : a=0.05,0.01, 0.001 i¢in 1.96, 2.58 ve 3.28

degerleri
d= Orneklem hatasi

o= Evren standart sapmasi

to,sa= sd serbestlik dereceli t dagilimi kritik degerleridir (sd=n-1). tosd Kritik

degerleri sd= n-1— 5000 oldugunda Zo degerlerine esit almabilir (Ozdamar,
2015:116-118).

2 2 pQz2
A= G. o )
42 42

Arastirmada, Konya yerel basininda basin karti sahibi olan gazetecilerin
calisma evreni (1) no’lu parametreler baz alinarak (2) no’lu denklemler kullanilarak
hesaplandiginda (n=180+) kisiden olusacak bir ornekleme grubunun evreni temsil
edecegi diisiiniilmiistiir. Orneklem hacminde yer alan yerel basin calisanlari,
evrenden yansiz olarak basit tesadiifi ornekleme alma yontemiyle ve kolayda

ornekleme alma yontemiyle se¢ilmistir.

Arastirma Orneklemi i¢in secilen yerel basin calisanlar1 anket doniis oranlari

Tablo 3.1°de yer almaktadir.

Tablo 3. 1. Arastirma Orneklemi Anket Doniis Oranlari Dagilim Tablosu

Gazeteci Sayist Anket Uygulanan Geri Donen Geri Doniis
Calisan Sayisi Anket Sayisi Oram (%)
Seref Karti 1 1 100,00
Siirekli Basin Karti 48 42 87,50
Sar1 Basin Karti 205 156 76,09

Anket caligmalar1 sonucunda 199 anketin doniisii saglanmis, ancak
anketlerden 4 tanesi -bos ve eksik bilgi- nedeniyle degerlendirmeye alinmamustir.

Genel olarak anket geri doniis oranlar1 % 78,34 yeterli olarak kabul edilmistir.

Arastirmaya katilan yerel basin calisanlarinin demografik degiskenlere gore

dagilimlar1 Tablo 3.2°de verilmistir.
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Arastirmaya katilan yerel basin c¢alisanlarinin  cinsiyet dagilimlar
incelendiginde % 43,1’ini kadin g¢alisanlar % 56,9’unu erkek c¢alisanlar
olusturmaktadir. Medeni durum dagilimlarini % 38,5’ini bekar c¢alisanlar % 61,5’ini
evli ¢alisanlar olugturmaktadir. Egitim durumu dagilimlariin % 27,2’sini ilkdgretim
(ilkokul ve ortaokul) % 47,7’sini ortadgretim (lise ve dengi okul) % 28,7 sini lisans
ve ilizeri mezunlar1 olusturmaktadir. Yerel basin calisanlarinin yas dagilimlari
incelendiginde % 29,7’sini 18-30 yas grubu yerel basin calisanlar1 % 47,7 sini 31-45
yas grubu yerel basin ¢alisanlar1 % 22,6’sin1 46 yas ve lizeri yas grubu yerel basin

calisanlar1 olusturmaktadir.
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Tablo 3. 2. Arastirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlarinin Orneklem
Ozelliklerine Iliskin Frekans Dagilim Tablosu

Degiskenler Frekans (f) Yiizde (%)
Cinsiyet
Kadmn 84 43,1
Erkek 111 56,9
Medeni Durum
Bekar 75 38,5
Evli 120 61,5
Egitim Durumu
[kogretim 53 27,2
Ortadgretim 86 44,1
Lisans ve Uzeri 56 28,7
Yas
18-30 Yas 58 29,7
31-45 Yas 93 477
46 Yas ve Uzeri 44 22,6
Mesleki Kidem
1-5 Y1l 52 26,7
6-10 Yil 98 50,3
11 Y1l ve Uzeri 45 23,1
Gelir Durumu
0-1500 TL 63 32,3
1501-2500 TL 86 44,1
2501 TL ve Uzeri 46 23,6
Sosyal Medya Takipci Sayilar
1-100 Kisi 17 8,7
101-500 Kisi 21 10,8
501-1000 Kisi 92 47,2
1001 Kisi ve Uzeri 65 33,3
Sosyal Medya Haber Paylasimlar I¢in Gegirilen
Siire
1 Saatten Az 13 6,7
1-3 Saat 42 21,5
4-6 Saat 66 33,8
6 Saat ve Uzeri 74 37,9
Toplam 195 100 %

Mesleki kidem dagilimlart incelendiginde % 26,7 'sini 1-5 yil mesleki kideme
sahip yerel basin ¢alisanlart % 50,3 ’tinii 6-10 yil mesleki kideme sahip yerel basin
calisanlart % 23,1’ini 11 yil ve iizeri mesleki kideme sahip yerel basin ¢aliganlar
olusturmaktadir. Gelir durumu dagilimlart incelendiginde % 32,3 iinii 0-1500 TL
gelir durumu % 44,1’ini 1501-2500 TL gelir durumu % 23,6 ’sin1 2501 TL ve iizeri
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gelir durumu olusturmaktadir.

Arastirmaya katilan yerel basin c¢alisanlariin haber paylagimlart igin

kullandiklar1 sosyal medya aglar1 dagilimlar1 Tablo 3.3’de verilmistir.

Tablo 3. 3. Arastirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlariin Haber

Paylasimlari I¢in Kullandiklar1 Sosyal Medya Aglari Frekans Dagilim Tablosu

Frekans (f) Yiizde (%)
Facebook Kullanmiyorum 21 10,8%
Kullaniyorum 174 89,2%
Twitter Kullanmiyorum 23 11,8%
Kullaniyorum 172 88,2%
Instagram Kullanmiyorum 44 22,6%
Kullantyorum 151 77,4%
Youtube Kullanmiyorum 3 1,5%
Kullaniyorum 192 98,5%
Whatsapp Kullanmiyorum 11 5,6%
Kullaniyorum 184 94,4%
Vine Kullanmiyorum 153 78,5%
Kullantyorum 42 21.5%
Pinterest Kullanmiyorum 161 82,6%
Kullaniyorum 34 17,4%
Linkedin Kullanmiyorum 86 44.1%
Kullantyorum 109 55,9%
Flickr Kullanmiyorum 152 77,9%
Kullaniyorum 43 22.1%
Snapchat Kullanmiyorum 130 66,7%
Kullaniyorum 65 33,3%
Periscape Kullanmiyorum 109 55,9%
Kullaniyorum 86 44.1%

Arastirmaya katilan yerel basin ¢alisanlarinin haber paylasimlart igin
kullandiklar:  sosyal medya aglart frekans dagilim tablosu Tablo 3.3’de
incelendiginde; yerel basin ¢alisanlart % 89,2 ile Facebook % 88,2 ile Twitter %
77,4 ile Instagram % 98,5 ile Youtube % 94,4 ile Whatsapp % 55,9 ile Linkedin %

44,1 ile Periscape kullanmaktadirlar.

Aragtirmaya katilan yerel basin c¢alisanlarinin interneti kullanim amagclarina

iligkin dagilimlar1 Tablo 3.4’de verilmistir.
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Tablo 3. 4. Arastirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlarinin Interneti Kullanim

Amagclarina iliskin Frekans Dagilim Tablosu

Frekans (f)  Yiizde (%)

Haber paylagimlari igin Hayr 18 9,2%
paylas ¢ Evet 177 90,8%
Sosyal medya (Facebook, Twitter, vb.)Hayir 21 10,8%
platformlarina girmek icin Evet 174 89,2%
e-posta islemleri i¢in Hayir 43 22.1%
posta IFiemiert 16 Evet 152 77,9%
.. Hayir 15 7,7%

Gazete okumak i¢in Evet 180 92.3%
C . . . Hayrr 152 77,9%

TV programlarini, dizileri vb. izlemek i¢in Evet 43 22.1%
e 1 .. Hayir 130 66,7%
Miizik dinlemek igin Evet 65 33.3%
. .. Hayir 170 87,2%
Aligveris yapmak i¢in Evet 25 12.8%
Merak ettigim, ilgilendigim konulardaHayir 65 33,3%
arastirma yapmak i¢in Evet 130 66, 7%
Ovun ovnamak icin Hayir 166 85,1%
yun oynamaicie Evet 29 14,9%
. g - Hayir 173 88,7%
Program/miizik/film vb. indirmek i¢in Evet 29 11.3%
) . Hayir 151 77,4%
Banka islemleri igin Evet 44 22.6%

Arastirmaya katilan yerel basin calisanlarinin interneti kullanim amaglarina
iliskin dagilimlar1 Tablo 3.4’de incelendiginde; % 90,8 ile haber paylasimlari i¢in %
89,2 ile sosyal medya (facebook, Twitter vb.) platformlara girmek igin % 77,9 ile e-
posta islemleri i¢in % 92,3 ile gazete okumak ig¢in % 66,7 ile merak ettigim,

ilgilendigim konularda arastirma yapmak icin kullanmaktayim cevabin1 vermislerdir.

Arastirmaya katilan yerel basin ¢alisanlarmin sosyal medyayr kullanim

amaclarina iligskin dagilimlar1 Tablo 3.5’de verilmistir.
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Tablo 3. 5. Arastirmaya Katilan Yerel Basin Calisanlarinin Sosyal Medya

Kullanim Amaglarina iliskin Frekans Dagilim Tablosu

Frekans (f) Yiizde (%)

.. Hayir 21 10,8%

Haber paylasimlari i¢in Evet 174 89,2%
- . Hayir 44 22,6%
Fotograf/video paylasmak Evet 151 77 4%
. C Hayir 64 32,8%
Gilindemi takip etmek Evet 131 67.2%
Hayir 165 84,6%

Arkadaglarimi/akrabalarimi bulmak Evet 30 15.4%
Hayir 162 83,1%

Sohbet etmek Evet 33 16.9%
) ) Hayir 109 55,9%
Yeni arkadaslar edinmek Evet 86 44.1%
Arkadaslarinizin ne yaptigin1 kontrol etmekHayir 131 67,2%
amaciyla Evet 64 32,8%
Hayir 131 67,2%

Interaktif oyunlar oynamak Evet 64 32,8%

Arastirmaya katilan yerel basin c¢aliganlarimin sosyal medyayr kullanim
amaglarma iliskin dagilimlart Tablo 3.5'de incelendiginde; % 89,2 ile haber
paylasimlary i¢in % 77,4 ile fotograf/video paylasmak icin % 67,2 ile giindemi takip
etmek icin % 44,1 ile yeni arkadaslar edinmek icin kullanmaktayim cevabini

vermislerdir.

3.8 Veri Toplama Araci
Aragtirmada gerekli izinler alinarak sosyal medya tutum 6lgegi kullanilmustir.

Olgege iliskin genel bilgi asagida yer almaktadir.

3.8.1. Sosyal Medya Tutum Olgegi

Arastirmada kullanilacak olan sosyal medya tutum o6lcegi; veri toplama
aracinin lglinci bolimiini olusturan Sosyal Medyaya Yonelik Tutum o6lgegi

olusturulurken, 6lgek gelistirmede aragtirma teknikleri bakimindan gergeklestirilmesi

gereken prosediir uygulanmistir. Gazetecilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarini
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dlgmek amaciyla 5 dereceli Likert tipi Sosyal Medya Tutum Olgegi kullanilmustir.
Sosyal Medya Tutum Olgegi gelistirilirken Argm (2013) “ortaokul ve lise
Ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin incelenmesi” adl1 ¢aligmasinda ve
Giileii (2013) “Universite ogrencilerinin sosyal paylasim sitelerini  kullanma
durumlar1” adli ¢aligmasinda gelistirdikleri ve calismalarinda kullandiklar1 anket
maddelerinden de faydalanilarak 17 maddelik bir madde havuzu olusturulmustur.
Madde analizi ve faktér analizi sonucunda 6 maddenin istenen Ozelligi 6lgmede
yeterli olmadig1 belirlenmis ve analiz dist birakilmistir. Analiz dis1 birakilan
maddeler: 17, 18, 24, 28, 30, 31 seklindedir. Olgekte sosyal medya ile ilgili ifadelere
katilimcilar tepkilerini 5 kategoride belirtmektedirler. Bu tepkiler “1.Kesinlikle
katilmiyorum”, “2.katilmiyorum”, “3.Karasizim”, “4.Katiliyorum” ve “5.Kesinlikle
katiliyorum” seklindedir. Her bir madde bu sekilde puanlanmakta 11 maddeden
alman puanlar toplanarak katilimcmin sosyal medyaya yonelik tutum puani elde
edilmektedir. Yiiksek puan sosyal medyaya olumlu tutumu isaret etmektedir (Bedir,

2016).

3.9. Verilerin Coziimii

Olgekler aracihigiyla toplanan veriler, SPSS 22.0, paket programina
kaydedilip analiz edilmistir. Normallik i¢in Kolmogorov Smirnov (K-S) testi
normallik varsayim i¢in kullanilan analitik testlerden birisidir. Bu arastirma igin
normallik varsayimi Kolmogorov Smirnov testi ile yapilmistir. Arastirmada basiklik
ve carpiklik kritik degeri £1,96 olarak belirlenmistir. Bu degerlerin disinda

kaldiginda veriler doniistiiriilerek parametrik analizlerin yapilmasi saglanmaigstir.

Tablo 3. 6. Olgek Veri Seti Kolmogorov Smirnov Testi Analiz Sonuglari

. Kolmogorov-Smirnov
Olgekler Istatistik df Anlamlilik
Sosyal Medya Tutum Olgiim Verileri 421 195 ,200*

(i) Hnui= Veri gruplari normal dagilmamaktadir (p<0.05).
(if) Ha= Veri gruplart normal dagilmaktadir (p>0.05).
(ii1) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Olgek veri seti n>30 oldugu i¢in Kolmogorov Smirnov analiz tablosuna gére

degerlendirme yapilmistir. Tablo 3.3 incelendiginde Sosyal Medya Tutum o6l¢iim
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verileri [KS=.421, df 195, p>.05] istatistiksel olarak anlamli olmadigi i¢in Glglim
verileri normal dagilim sergilemektedir. Bu nedenle Tip | ve Tip Il hataya
diisiilmemesi i¢in analizlerin parametrik analizlerle yapilmasinin uygun oldugu

goriilmektedir.

Betimsel istatistik bir degiskene iliskin sayisal degerlerin toplanmasi,
betimlenmesi ve sunulmasina olanak saglayan istatistiksel islemleri tanimlar. Bir
orneklem {izerinde ya da ulasilabilen durumlarda evrenin tamamindan goézlem
yaparak elde edilen verileri kullanarak, arastirmaya katilan bireylerin ya da objelerin

Ozelliklerini belirlemeyi amaclayan siirectir (Biiyiikoztiirk, 2005:5).

Kendall’in W uyum katsayisi ile r (r>2) sira setindeki, ¢ adet 6l¢lim degerleri
arasindaki uyumun derecesi belirlenmeye ¢alisilir. W testi 0 uyum yok ve 1 tam

uyum degerleri arasinda deger alir (Karag6z, 2016:660).

T testi (bagisiz 6rneklemler t testi), iki grup ortalamalar1 arasindaki farklarin
ortaya ¢ikarilmasinda kullanilir. Gruplar arasindaki farklarin ortaya g¢ikarilmasinda

tek yonlii ve ¢ift yonlii kuyruklarin olmasi s6z konusudur (Kalayct, 2010:74).

Tek faktorlii (yonlii) varyans analizi, iliskisiz iki ya da daha ¢ok orneklem
ortalamasi arasindaki farkin sifirdan anlamli bir sekilde farkli olup olmadigini test
etmek lizere kullamilir. Bagimli degiskene ait puanlar en az aralik 6l¢egindedir,
puanlar bagimli degiskende etkisi arastirilan faktoriin her bir diizeyinde normal
dagilim gosterir, ortalama puanlarn karsilagtiracak 6rneklemler iliskisizdir, bagimli
degiskene iliskin varyanslar her bir 6rneklem i¢in esittir varsayimlar1 vardir. En az
iki grup arasinda anlamli bir fark bulunmussa, grup varyanslarinin esit oldugu
durumlarda siklikla kullanilan testler arasinda Tukey HSD, arastirmaci tutucu
davranmak istiyorsa Scheffe testi kullanilabilir. Puanlarin dagilimina iligskin grup
varyanslarinin esit olmadig1 durumlarda ise Dunnett C testi secilebilir (Biiyiikoztiirk,

2005:47-48). Bu arastirmada Tukey HSD testi kullanilmustir.

Arastirmanin anlamlilik diizeyi p<0,05 olarak alimmistir. Analiz sonucunda
elde edilen bulgular, arastirma sorularina uygun olarak tablolara doniistiiriilerek

yorumlanmustir.
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BULGULAR VE YORUM

4. Bulgular ve Yorum

Bu béliimde anket aracilign ile elde edilen verilerin analizi sonucundan ortaya
¢ikan bulgular ve yorumlar yer almaktadir.

4.1. Sosyal Medya Tutum Ol¢iim Verileri Dagilimlarina iliskin Bulgular
ve Yorumlar

Sosyal medya tutum o6l¢iim verileri dagilimlarina iliskin betimsel istatistik

analiz sonuglar1 Tablo 4.1°de yer almaktadir.

Tablo 4. 1. Sosyal Medya Tutum Olgiim Verilerine iliskin Betimsel
[statistikler

Aritmetik Standart
Ortalama Sapma

4,66 0,86

Onermeler

Sosyal medya sitelerini haber paylasimlari i¢in etkili olarak

kullantyorum.

Sosyal medya siteleri kisilerin haber paylagimlarina hemen
- 4,68 0,89

ulagmalarini saglar.

Sosyal medya siteleri ¢agdas insan i¢in bir ihtiyagtir. 4,71 0,80

Sosyal medya siteleri basin  calisanlarinin  haber

- 4,69 0,84
paylasimlarina katki saglar.
Sosyal medya yeni bilgiler edinmemi saglar. 4,64 0,94
Sosyal medya bilginin paylasilmasini saglar. 3,92 0,77
Sos_yal medya sitelerinde basin calisanlarin takip etmeyi 396 071
seviyorum. : !
Sosyal medya da basin calisanlarinin yazdiklarimi takip 393 079

etmesi hosuma gider.
Sosyal medya siteleri faydali sitelerdir. 3,12 0,78
Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden

. . 4,56 1,05
haberim olmas1 hosuma gider.
Sosyal medya kullanimi basin c¢alismalarindaki basarimi
) . 4,58 1,01
yiikseltiyor

Notlar:

(i) n=195 Sosyal Medya Tutum Olgiim Verileri Crombach’s Alfa=.943,
Kendall’in W uyumluluk testi W= .566, p=.000

(i) 1 Kesinlikle Katilmiyorum 5 Tamamen Katiltyorum anlamindadir,

Chi-Square 1103.818, df 10, p=.000
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(iii) Sosyal Medya Tutum Aritmetik Ortalama 4,31 Standart Sapma
0,86

Sosyal medya tutum O6l¢tim verileri dagilimlarina iliskin betimsel istatistik
analiz sonuglar1 Tablo 4.1°de incelendiginde aritmetik ortalama ve standart sapma
degerlerinin  4,31+0,86 oldugu gorilmektedir. Aritmetik ortalama degerlerine
bakildiginda yerel basin ¢alisanlarinin genel olarak sosyal medya tutumlarinin
yiiksek oldugu goriilmektedir. Aym sekilde standart sapma degerlerine bakildiginda

yerel basin ¢alisanlarinin verdikleri cevaplarin homojen dagildigi sdylenilebilir.

Sosyal medya tutumuna iliskin 6nermeler Tablo 4.1’de madde madde
incelendiginde; Sosyal medya sitelerini haber paylagimlar ic¢in etkili olarak
kullantyorum 6nermesinde aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri 4,66+0,86
Sosyal medya siteleri kisilerin haber paylasimlarina hemen ulagsmalarini saglar
onermesinde aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri 4,68+0,89 Sosyal medya
siteleri ¢agdas insan i¢in bir ihtiyactir dnermesinde aritmetik ortalama ve standart
sapma degerleri 4,71+£0,80 Sosyal medya siteleri basin c¢aligsanlarinin  haber
paylasimlarina katki saglar Onermesinde aritmetik ortalama ve standart sapma
degerleri 4,69+0,84 Sosyal medya yeni bilgiler edinmemi saglar Onermesinde
aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri 4,64+0,94 Sosyal medya bilginin
paylasilmasini saglar dnermesinde aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri
3,92+0,77 Sosyal medya sitelerinde basin calisanlarin takip etmeyi seviyorum
onermesinde aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri 3,96+0,71 Sosyal medya
da basin ¢alisanlarinin yazdiklarimi takip etmesi hosuma gider 6nermesinde aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri 3,93+0,79 Sosyal medya siteleri faydali
sitelerdir Onermesinde aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri 3,12+0,78
Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden haberim olmasi hosuma
gider onermesinde aritmetik ortalama ve standart sapma degerleri 4,56+1,05 Sosyal
medya kullanim1 basin ¢aligmalarindaki basarimi yiikseltiyor 6nermesinde aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri 4,58+1,01 Onermeleri igin yerel basin

calisanlarinin sosyal medya tutumlarinin yiiksek oldugunu gostermektedir.
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4.2. Birinci Hipoteze Tliskin Bulgular ve Yorumlar
Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalari arasinda anlamli farkliliga iliskin bagimsiz 6rneklemler t testi

analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 4.2°de yer almaktadir.

Tablo 4. 2. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Cinsiyet Degiskeni

Gruplarma Iliskin Bagimsiz Orneklemler t Testi Analiz Sonuglart

N X S t p
Sosyal Medya Tutum Olgiim Kadin 84 4,19 0,93 2105 038*
Verileri Erkek 111 4,42 0,41 : ’

(1) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Yerel basin galisanlarmin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya tutum
diizeyi ortalamalarma iliskin bagimsiz Orneklemler t testi analiz sonuglari
incelendiginde; Sosyal Medya Tutum o&lgtim verileri [t=2.105, p<0.05] cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farklilk gostermektedir. Erkek yerel basin

calisanlarmin Sosyal Medya Tutum 6lgiim verileri (X=4,42) Kadin yerel basin

calisanlarinin Sosyal Medya Tutum &lgiim verilerine (X=4,19) gore daha olumludur.

Genel olarak t testi anlamlilig1 incelendiginde; % 95 giiven araligi iginde p iki
yonlii anlamlilik degeri 0.05’ten kiigiik ¢ikmustir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red

edilerek, alternatif hipotez kabul edilmistir.

Hnui= Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri evrenlerinin ortalamalar esittir (n1-p2=0).
Ha: Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim

diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+#0).
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4.3. ikinci Hipoteze iliskin Bulgular ve Yorumlar
Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin bagimsiz 6rneklemler t testi

analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 4.3’de yer almaktadir.

Tablo 4. 3. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Medeni Durum Degiskeni

Gruplarina Iliskin Bagimsiz Orneklemler t Testi Analiz Sonuglari

N X S t p
Sosyal Medya Tutum Olciim Bekar 75 418 0091 .
Verileri Evli 120 441 049 1990 049

(i) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Yerel basin ¢alisanlarinin Medeni durum degiskenine gore sosyal medya
tutum diizeyi ortalamalarina iliskin bagimsiz orneklemler t testi analiz sonuglari
incelendiginde; Sosyal Medya Tutum olgtim verileri [t=1,990, p<0.05] medeni
durum degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermektedir. Evli yerel basin

calisanlarimin  Sosyal Medya Tutum o&lgiim verileri (X=4,41) Bekar yerel basin

calisanlarimin Sosyal Medya Tutum 6l¢iim verilerine (X=4,18) gore daha olumludur.

Genel olarak t testi anlamlilig1 incelendiginde; % 95 giiven aralig1 icinde p iki
yonli anlamlilik degeri 0.05°ten kii¢lik ¢ikmistir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red
edilerek, alternatif hipotez kabul edilmistir.

Hnui= Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-u2=0).
Ha> Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine gore sosyal medya

kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar farklidir (u1-p2#0).
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4.4. Ugiincii Hipoteze iliskin Bulgular ve Yorumlar
Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin tek yonlii varyans analizi

yapilmustir. Analiz sonuglar1 Tablo 4.4 Tablo 4.5 ve Tablo 4.6’da yer almaktadir.

Tablo 4. 4. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Egitim Durumu Degiskeni

Gruplarna Iliskin Tek Y&nlii Varyans Analizi Sonuglar

N X S F p
[kdgretim (A) 53 4,39 0,45
Sosyal Medya TutumOrtadgretim (B) 86 4,41 0,46 3937 021*
Olciim Verileri Lisans ve Uzeri (C) 56 410 1,05 ' '
Toplam 195 4,32 0,69

(i) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Yerel basin ¢alisanlarinin egitim durumu degiskenine gore sosyal medya
tutum diizeyleri ortalamalarmma iligkin tek yonlii varyans analiz sonuglar
incelendiginde; Sosyal Medya Tutum 6lgiim verileri egitim durumu degiskenine goére
anlaml1 bir farklilik gostermektedir [F(2-102)=3.937, p<0.05]. Anlaml1 farkliligin hangi
gruplar arasindan kaynaklandiginin tespiti i¢in ¢oklu mukayeseye imkan taniyan
coklu karsilastirma Tukey HSD testi yapilmistir. Coklu mukayese testinin se¢imi i¢in

yapilan varyans homojenlik testi analiz sonuglar1 Tablo 4.5’de yer almaktadir.

Tablo 4. 5. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarmin Egitim Durumu

Degiskeni Gruplarina iliskin Varyans Homojenligi Analiz Sonuglart

Levene Istatistik  dfl df2 P
13,219 2 192 ,674*

Sosyal Medya Tutum Olgiim
Verileri

(i) Hnur= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmamaktadir (p<0.05).
(ii) Ha= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmaktadir (p>0.05).
(iii) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi
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Tablo 4.5 incelendiginde sosyal medya tutum diizeyleri 6l¢im verilerinin
varyanslarinin -~ homojen  dagildigir  goriilmektedir.  Varyans  homojenligi

saglandigindan Tukey HSD testi sonuglar1 Tablo 4.6’da yer almaktadir.

Tablo 4. 6. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalarinin Egitim Durumu

Degiskeni Gruplarina iliskin Tukey HSD Testi Sonuglari

I Egitim(J Egitim Ortalama Fark Standart

E)L rumu i E)L)Jrumu i (1-J) Hata Anlamhhk

i1k gretim Ortaégretim -,02459 ,11871 977
Lisans ve Uzeri ,28585 , 13027 ,075

Ortadgretim Hkégretim" ,02459* ,11871 977
Lisans ve Uzeri ,31044 11672 ,023

Lisans ve Uzeri Ilké’)gretirr} -,28585* ,13027 ,075
Ortadgretim -,31044 11672 ,023

(1) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

(i) Coklu karsilastirma Tukey HSD testi ile yapilmustir.

Tukey HSD testi sonuglar1 incelendiginde; sosyal medya tutum o&lgiim
verilerinde yerel basin ¢alisanlarinin egitim durumu degiskine gore B; C, C;B egitim
durum gruplarindan kaynaklanmaktadir. Betimsel istatistikler incelendiginde sosyal
medya tutum ol¢iim verilerinde B egitim grubu lehine sosyal medya tutum

diizeylerinde bir artis s6z konusudur.

Genel olarak F testi anlamlilig1 incelendiginde; % 95 giliven araligi icinde p
iki yonlii anlamlilik degeri 0.05°ten kiiglik ¢cikmistir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi

red edilerek, alternatif hipotez kabul edilmistir.

Hnui= Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine gére sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalart esittir (u1-p2=0).
Has Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine goére sosyal medya

kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+0).
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4.5. Dordiincii Hipoteze liskin Bulgular ve Yorumlar
Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim diizeyleri
ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin tek yonlii varyans analizi yapilmstir.

Analiz sonuglar1 Tablo 4.7 Tablo 4.8 ve Tablo 4.9’da yer almaktadir.

Tablo 4. 7. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Yas Degiskeni Gruplarina
Iliskin Tek Yénlii Varyans Analizi Sonuglar

N X S F p
18-30 Yas (A) 58 4,25 0,78
Sosyal Medya Tutum31-45 Yas (B) 93 440 0,46 3995 000
Olciim Verileri 46 Yas ve Uzeri (C) 44 423 0,92 ' '
Toplam 195 4,32 0,69

(i) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Yerel basin galisanlariin yas degiskenine gore sosyal medya tutum diizeyleri
ortalamalarina iliskin tek yonlii varyans analiz sonuglari incelendiginde; Sosyal
Medya Tutum ©Ol¢iim verileri yas degiskenine gore anlamli bir farklilik
gostermektedir [F(2-102)=3.225, p<0.05]. Anlaml farkliligin hangi gruplar arasindan
kaynaklandiginin tespiti icin ¢oklu mukayeseye imkan taniyan c¢oklu karsilastirma
Tukey HSD testi yapilmistir. Coklu mukayese testinin se¢imi i¢in yapilan varyans

homojenlik testi analiz sonuglar1 Tablo 4.8’de yer almaktadir.

Tablo 4. 8. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarinin Yas Degiskeni

Gruplarma Iliskin Varyans Homojenligi Analiz Sonuglar

Levene Istatistik dfl df2 p
4,509 2 192 ,052*

Sosyal Medya Tutum Olgiim
Verileri

(i) Hnur= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmamaktadir (p<0.05).
(ii) Ha= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmaktadir (p>0.05).
(iii) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi
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Tablo 4.8 incelendiginde sosyal medya tutum diizeyleri 6l¢iim verilerinin
varyanslarinin -~ homojen  dagildigir  goriilmektedir.  Varyans  homojenligi

saglandigindan Tukey HSD testi sonuglar1 Tablo 4.9°da yer almaktadir.

Tablo 4. 9. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalarinin Yas Degiskeni
Gruplarma Iliskin Tukey HSD Testi Sonuglart

Ortalama Fark Standart

(1) Yas (J) Yas (1-d) Hata Anlamhhk
w0V e e s
R e
46 Yas ve Uzeri ;?:ig izz ::gégﬁ :gggé :232

(1) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

(i) Coklu karsilastirma Tukey HSD testi ile yapilmustir.

Tukey HSD testi sonuglart incelendiginde; sosyal medya tutum o&lgiim
verilerinde yerel basin ¢alisanlarinin yas degiskine gore A; B, B;A yas gruplarindan
kaynaklanmaktadir. Betimsel istatistikler incelendiginde sosyal medya tutum 6l¢iim
verilerinde B yas grubu lehine sosyal medya tutum diizeylerinde bir artis sz

konusudur.

Genel olarak F testi anlamlilig1 incelendiginde; % 95 giliven araligi icinde p
iki yonlii anlamlilik degeri 0.05°ten kiiclik ¢ikmistir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi
red edilerek, alternatif hipotez kabul edilmistir.

Hnui= Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri evrenlerinin ortalamalar esittir (n1-p2=0).
Has Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim diizeyleri

evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+£0).
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4.6. Besinci Hipoteze iliskin Bulgular ve Yorumlar
Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin tek yonlii varyans analizi

yapilmistir. Analiz sonuglart Tablo 4.10 Tablo 4.11 ve Tablo 4.12°de yer almaktadir.

Tablo 4. 10. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Mesleki Kidem Degiskeni

Gruplarina Iliskin Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglar

N X S F p
1-5 Y1l (A) 52 4,03 111
Sosyal Medya Tutum6-10 Y1l (B) 98 442 043 6412 002*
Olciim Verileri 11 Y1l ve Uzeri (C) 45 443 0,35 ' '
Toplam 195 432 0,69

(i) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Yerel basin calisanlarinin mesleki kidem degiskenine gore sosyal medya
tutum diizeyleri ortalamalarmma iligkin tek yonlii varyans analiz sonuglar
incelendiginde; Sosyal Medya Tutum 6l¢tim verileri mesleki kidem degiskenine gore
anlaml1 bir farklilik géstermektedir [F(2-102)=6.412, p<0.05]. Anlaml1 farkliligin hangi
gruplar arasindan kaynaklandiginin tespiti i¢in ¢oklu mukayeseye imkan tantyan
coklu karsilastirma Tukey HSD testi yapilmistir. Coklu mukayese testinin se¢imi igin

yapilan varyans homojenlik testi analiz sonuglar1 Tablo 4.11’de yer almaktadir.

Tablo 4. 11. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarinin Mesleki Kidem

Degiskeni Gruplarina Iligkin Varyans Homojenligi Analiz Sonuglart

Levene Istatistik  dfl df2 P
21,837 2 192 ,245%*

Sosyal Medya Tutum Olgiim
Verileri

(i) Hnur= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmamaktadir (p<0.05).
(ii) Ha= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmaktadir (p>0.05).
(iii) * 0,95 gliven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Tablo 4.11 incelendiginde sosyal medya tutum diizeyleri 6l¢iim verilerinin
varyanslarinin ~ homojen  dagildigi  goriilmektedir.  Varyans  homojenligi

saglandigindan Tukey HSD testi sonuglar1 Tablo 4.12°de yer almaktadir.
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Tablo 4. 12. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalariin Mesleki Kidem
Degiskeni Gruplarmna Iliskin Tukey HSD Testi Sonuglari

) Mesleki(J) Mesleki Ortalama Fark Standart
Kidem Kidem (1-J) Hata Anlamhlik
1-5 vil 6-10 Y1l -,38648" ,11520 ,003
11 Y1l ve Uzeri -,39550" ,13672 ,012
6-10 Y1l 1-5 Y1l — , 38648 , 11520 ,003
11 Yil ve Uzeri -,00902 ,12092 ,997
.. 1-5Y1l ,39550" 13672 012
HYilve Uzeri o7 65 00902 12092 997

(1) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

(i) Coklu karsilastirma Tukey HSD testi ile yapilmustir.

Tukey HSD testi sonuglart incelendiginde; sosyal medya tutum o6l¢iim
verilerinde yerel basin ¢alisanlarinin mesleki kidem degiskine gore A; B-C, B;A,
C;A mesleki kidem gruplarindan kaynaklanmaktadir. Betimsel istatistikler
incelendiginde sosyal medya tutum 6l¢iim verilerinde B ve C mesleki kidem grubu

lehine sosyal medya tutum diizeylerinde bir artis s6z konusudur.

Genel olarak F testi anlamlilig1 incelendiginde; % 95 giliven araligi i¢inde p
iki yonlii anlamlilik degeri 0.05’ten kiiciik ¢ikmistir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi
red edilerek, alternatif hipotez kabul edilmistir.

Hnui= Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine goére sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-u2=0).
Has Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine gore sosyal medya

kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalart farklidir (u1-p2+£0).
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4.7. Altinc1 Hipoteze iliskin Bulgular ve Yorumlar
Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin tek yonlii varyans analizi

yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 4.13 Tablo 4.14 ve Tablo 4.15de yer almaktadir.

Tablo 4. 13. Sosyal Medya Tutum Ortalamalarinin Gelir Durumu Degiskeni

Gruplarina Iliskin Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglar

N X S F p
0-1500 TL (A) 63 443 0,38
Sosyal Medya Tutum1501-2500 TL (B) 86 4,15 0,92 4964 008*
Olgiim Verileri 2501 TL ve Uzeri (C) 46 4,47 0,40 ’ ’
Toplam 195 432 0,69

(i) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Yerel basin ¢alisanlarinin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya tutum
diizeyleri ortalamalarina iligkin tek yonlii varyans analiz sonuglart incelendiginde;
Sosyal Medya Tutum o6lgiim verileri gelir durumu degiskenine gore anlamli bir
farklilik gostermektedir [F(2-192=4.964, p<0.05]. Anlamli farkliligin hangi gruplar
arasindan kaynaklandiginin tespiti i¢in ¢oklu mukayeseye imkan tanityan c¢oklu
karsilastirma Tukey HSD testi yapilmistir. Coklu mukayese testinin se¢imi icin

yapilan varyans homojenlik testi analiz sonuglar1 Tablo 4.14’de yer almaktadir.

Tablo 4. 14. Sosyal Medya Tutum Diizeyi Ortalamalarinin Gelir Durumu

Degiskeni Gruplarina Iligkin Varyans Homojenligi Analiz Sonuglart

Levene Istatistik  dfl df2 P
13,391 2 192 ,263*

Sosyal Medya Tutum Olgiim
Verileri

(i) Hnur= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmamaktadir (p<0.05).
(ii) Ha= Veri gruplarinda varyanslar homojen dagilmaktadir (p>0.05).
(iii) * 0,95 gliven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

Tablo 4.14 incelendiginde sosyal medya tutum diizeyleri 6l¢iim verilerinin
varyanslarinin ~ homojen  dagildigi  goriilmektedir. ~ Varyans  homojenligi

saglandigindan Tukey HSD testi sonuglar1 Tablo 4.15’de yer almaktadir.
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Tablo 4. 15. Sosyal Medya Tutum Diizeyleri Ortalamalarinin Gelir Durumu

Degiskeni Gruplarina Iliskin Tukey HSD Testi Sonuglari

ghrumu Gellrgl)Jrumu Gelir Ortalz(alr_rj]a)l Fark Star;c;l:rt Anlamlilik
kTS T S S— T —
et (TS T T
2501 TL ve Uzerig_stsl?gs-ga = :’5):72;(? ﬁéﬁ :ggz

(1) * 0,95 giiven diizeyi, p<0,05 anlamlilik seviyesi

(i) Coklu karsilastirma Tukey HSD testi ile yapilmustir.

Tukey HSD testi sonuglart incelendiginde; sosyal medya tutum o6l¢iim
verilerinde yerel basin ¢alisanlarinin gelir durumu degiskine gore A; B, B;A gelir
durumu gruplarindan kaynaklanmaktadir. Betimsel istatistikler incelendiginde sosyal
medya tutum Olglim verilerinde A gelir grubu lehine sosyal medya tutum

diizeylerinde bir artis s6z konusudur.

Genel olarak F testi anlamlilig1 incelendiginde; % 95 giliven araligi i¢inde p
iki yonlii anlamlilik degeri 0.05’ten kiiciik ¢ikmistir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi
red edilerek, alternatif hipotez kabul edilmistir.

Hnui= Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-u2=0).
Has Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya kullanim

diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+#0).
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SONUC VE ONERILER

Bu boliimde, anket aracilifi ile elde edilen verilerin analizi sonucundan ortaya

c¢ikan sonuglar ve oneriler yer almaktadir.
Sonu¢

Sosyal medya tutumu 6l¢lim verileri dagilimlarina iliskin betimsel istatistik
analiz sonuglar1 incelendiginde yerel basin ¢alisanlarinin genel olarak sosyal medya
tutumlarinin = “Sosyal medya sitelerini haber paylasimlar1 i¢in etkili olarak
kullantyorum, Sosyal medya siteleri kisilerin haber paylasimlarina hemen
ulagmalarin1 saglar, Sosyal medya siteleri ¢agdas insan igin bir ihtiyagtir, Sosyal
medya siteleri basin ¢alisanlarinin haber paylagimlarina katki saglar, Sosyal medya
yeni bilgiler edinmemi saglar, Sosyal medya bilginin paylasilmasini saglar, Sosyal
medya sitelerinde basin ¢alisanlarin takip etmeyi seviyorum, Sosyal medya da basin
calisanlarinin yazdiklarimi takip etmesi hosuma gider, Sosyal medya siteleri faydali
sitelerdir, Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden haberim olmasi
hosuma gider, Sosyal medya kullanim1 basin ¢aligmalarindaki bagarimu yiikseltiyor”
onermelerinde tutum diizeyleri yiiksek ¢tkmustir. Ote yandan “Sosyal medya siteleri
faydal1 sitelerdir” Onermesinde sosyal medya tutumlar1 kismen katiliyorum

diizeyinde ¢ikmistir.

Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin bagimsiz 6rneklemler t testi

analizi sonuglar1 incelendiginde;

Sosyal Medya Tutum Ol¢lim verileri cinsiyet degiskenine gore anlamli bir
farklilik gostermektedir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red edilerek, alternatif
hipotez kabul edilmistir. Erkek yerel basin ¢alisanlarinin Sosyal Medya Tutum 6l¢tim
verileri Kadin yerel basin ¢alisanlarinin Sosyal Medya Tutum 6lgiim verilerine gore

daha olumlu bulunmustur.

Hnun= Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri evrenlerinin ortalamalart esittir (u1-u2=0).
Hai Yerel gazetecilerin cinsiyet degiskenine gore sosyal medya kullanim

diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+#0).
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Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin bagimsiz 6rneklemler t testi
analizi sonuglar1 incelendiginde;

Sosyal Medya Tutum 06l¢iim verileri medeni durum degiskenine gore anlamli
bir farklilik gostermektedir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red edilerek, alternatif
hipotez kabul edilmistir. Evli yerel basin ¢alisanlarinin Sosyal Medya Tutum 6lgiim
verileri Bekar yerel basin ¢alisanlarinin Sosyal Medya Tutum 6l¢iim verilerine gore

daha olumlu bulunmustur.

Hnhu= Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar esittir (u1-p2=0).

Ha2 Yerel gazetecilerin medeni durum degiskenine goére sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari farklidir (u1-p2+0).

Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin tek yonlii varyans analizi

sonugclar incelendiginde;

Sosyal Medya Tutum 6l¢tim verileri egitim durumu degiskenine gore anlamli
bir farklilik gostermektedir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red edilerek, alternatif
hipotez kabul edilmistir. Anlamli farkliligin  hangi gruplar arasindan
kaynaklandiginin tespiti i¢in ¢oklu mukayeseye imkan tanityan ¢oklu karsilastirma
Tukey HSD testi yapilmistir. Tukey HSD testi sonuglari incelendiginde; sosyal
medya tutum O6lgiim verilerinde yerel basin ¢alisanlarinin egitim durumu degiskine

gore B; C, C;B egitim durum gruplarindan kaynaklanmaktadir.

Hnui= Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalart esittir (u1-u2=0).

Has Yerel gazetecilerin egitim durumu degiskenine goére sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+0).

Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim diizeyleri
ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iliskin tek yonlii varyans analizi sonuglar

incelendiginde;
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Sosyal Medya Tutum 6l¢lim verileri yas degiskenine gore anlamli bir farklilik
gostermektedir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red edilerek, alternatif hipotez kabul
edilmistir. Anlamh farkliligin hangi gruplar arasindan kaynaklandiginin tespiti i¢in
coklu mukayeseye imkan taniyan ¢oklu karsilastirma Tukey HSD testi yapilmustir.
Tukey HSD testi sonuglart incelendiginde; sosyal medya tutum 6l¢iim verilerinde
yerel basin ¢alisanlarinin yas degiskine gore A; B, B;A yas gruplarindan
kaynaklanmaktadir.

Hnui= Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri evrenlerinin ortalamalart esittir (n1-pu2=0).

Has Yerel gazetecilerin yas degiskenine gore sosyal medya kullanim diizeyleri
evrenlerinin ortalamalar farklhidir (u1-p2+0).

Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iligkin tek yonlii varyans analizi

sonugclar1 incelendiginde;

Sosyal Medya Tutum 6l¢tim verileri mesleki kidem degiskenine gore anlaml
bir farklilik gostermektedir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red edilerek, alternatif
hipotez kabul edilmistir. Anlamli  farkliligin  hangi gruplar arasindan
kaynaklandigiin tespiti icin ¢oklu mukayeseye imkan taniyan c¢oklu karsilastirma
Tukey HSD testi yapilmistir. Tukey HSD testi sonuglari incelendiginde; sosyal
medya tutum Ol¢lim verilerinde yerel basin calisanlarinin mesleki kidem degiskine

gore A; B-C, B;A, C;A mesleki kidem gruplarindan kaynaklanmaktadir.

Hnui= Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine goére sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 esittir (u1-u2=0).

Has Yerel gazetecilerin mesleki kidem degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-p2+0).

Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya kullanim
diizeyleri ortalamalar1 arasinda anlamli farkliliga iligskin tek yonlii varyans analizi
sonugclar1 incelendiginde;

Sosyal Medya Tutum o6l¢iim verileri gelir durumu degiskenine gore anlaml
bir farklilik gostermektedir. Dolayisiyla sifir (null) hipotezi red edilerek, alternatif

hipotez kabul edilmistir. Anlamli  farkliligin  hangi gruplar arasindan
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kaynaklandiginin tespiti icin ¢oklu mukayeseye imkan taniyan c¢oklu karsilastirma
Tukey HSD testi yapilmistir. Tukey HSD testi sonuglar1 incelendiginde; sosyal
medya tutum Ol¢lim verilerinde yerel basin calisanlarinin gelir durumu degiskine
gore A; B, B;A gelir durumu gruplarindan kaynaklanmaktadir.

Hhu= Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya
kullanim diizeyleri evrenlerinin ortalamalari esittir (u1-u2=0).

Has Yerel gazetecilerin gelir durumu degiskenine gore sosyal medya kullanim

diizeyleri evrenlerinin ortalamalar1 farklidir (u1-u2#0).
Oneriler

Bu boéliimde; aragtirmanin betimsel ve ¢ikarimsal istatistik sonuglarina iligkin

Oneriler yer almaktadir.

e Uygulamaya Yonelik Oneriler

o Yerel basin calisanlarinin sosyal medya aglarinda takipgi
sayilarini artirmalari 6nem arz etmektedir.

o Yerel basin g¢alisanlarmin bilinen sosyal medya aglar1 disinda
diger sosyal medya aglarin1 da haber paylagimlarinda kullanmalar1
gerekmektedir.

o Yerel basin c¢alisanlarinin sosyal medyanin ayricaliklarindan
faydalanmak i¢in daha yiiksek bir bilince ulagmas1 gerekmektedir.

o Yerel basinda calisan kadinlarin sosyal medyayr daha etkili
kullanmalar1 gerekmektedir.

e Arastirmaya Yonelik Oneriler

o Yerel basin calisanlarinin sosyal medya tutumlari bir baska
bagimli degisken eklenerek nicel olarak yinelenebilir.

o Yerel basin ¢alisanlarinin sosyal medya tutumlar1 iizerine nitel bir
arastirma yapilabilir.

o Yerel basin calisanlarinin sosyal medya sitelerinin faydasina
inanma diizeylerine iliskin nitel bir arastirma yapilabilir.

o Sosyal medyanin, haber satis stratejisindeki 6nemi iizerine yeni bir

caligma yapilabilir.
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Yerel basinda calisan kadinlarin sosyal medya kullanimi {izerine
bir arastirma yapilabilir.
Internet haberciligi ile geleneksel medya arasindaki farkliliklar

yeni bir arastirmayla ortaya koyulabilir.
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EKLER

Ek (1) Anket Formu
Sayin Katilimcilar,

Bu calisma; Yerel gazetecilerin giinliik haber paylasimlar: agisindan sosyal medya
kullanimina iliskin goriislerini belirlemeyi amaclamaktadir. Yapilan arastirma
tamamen akademik nitelikli olup; calismadan elde edilecek bilgiler bilimsel amaca
yonelik olarak kullanilacak ve aliman cevaplar kesinlikle gizli tutulacak ve bagska
hicbir yerde ve hicbir sekilde kullanilmayacaktir. Calismaya vereceginiz degerli
katkilarinizdan dolay1 simdiden tesekkiir eder ve saygilarimi sunarim.

Seyfullah KOYUNCU
Yiiksek Lisans Ogrencisi

I. Demografik Degiskenler

1. Cinsiyet

Kadimn () Erkek ()
2. Medeni Durum
Bekar () Evli ()
3. Egitim Durumu

[Ikogretim () Ortadgretim () Lisans ve Uzeri ()
4. Yas

18-27 Yas () 28-35 Yas () 36 Yas ve Uzeri ()
5. Mesleki Kidem

1-5 Yil() 6-10 Y1l () 11 Y1l ve Uzeri ()

6. Gelir Durumu
0-1500TL () 1501-2500 TL() 2501 TL ve Uzeri

I1. Sosyal Medya Kullanimi Degiskenleri

1. Haber paylasimlar1 i¢in sosyal medya sitelerinde (Facebook, Twitter,
Youtube vb.) hesabiniz var mi1?

() Evet () Hayir

2. Haber paylasimlar1 i¢in sosyal medya sitelerinden hangisini/hangilerini
kullaniyorsunuz?

()Facebook () Twitter (OlInstagram ()YouTube  ()Whatsapp ()Vine
(Pinterest  ()Linkedin  ()Flickr ()Snapchat  ()Periscape

3.Sosyal medyada toplam takipg¢i/arkadas saymiz kagtir?
()1-100 ()101-500 ()501-1000 ()1001 ve iizeri

4. Interneti hangi amacla kullanmaktasiniz? (Birden fazla segenek
isaretleyebilirsiniz)

() Haber paylagimlari i¢in
() Sosyal medya (Facebook, Twitter, vb.) platformlarina girmek i¢in
() e-posta iglemleri igin



() Gazete okumak igin

() TV programlarini, dizileri vb. izlemek i¢in
() Miizik dinlemek i¢in

() Aligveris yapmak igin

0)

Merak ettigim, ilgilendigim konularda aragtirma yapmak i¢in

() Oyun oynamak igin
() Program/miizik/film vb. indirmek i¢in
() Banka islemleri igin
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5. Sosyal medya sitelerini (Facebook, Twitter, Youtube vb.) hangi amagla

kullaniyorsunuz?

() Haber paylasimlari igin

() Fotograf/video paylasmak

() Gilindemi takip etmek

() Arkadaslarimi/akrabalarimi bulmak

() Sohbet etmek

() Yeni arkadaslar edinmek

() Arkadaslarinizin ne yaptigin1 kontrol etmek amaciyla
() Interaktif oyunlar oynamak

6. Internette gecirdiginiz zamanin ne kadarimi sosyal medyada haber paylasimlari igin

gegiriyorsunuz?
() 1 saatten az ()1-3saat ()4-6saat () 6 saat lizeri
II1. Sosyal Medya Tutum Olgegi

1-Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3- Kismen Katiltyyorum, 4- Katilyyorum

5- Tamamen Katilyyorum

1

2

3

4

5

1.Sosyal medya sitelerini haber paylagimlar1 icin etkili olarak
kullantyorum.

2.Sosyal medya siteleri kisilerin haber paylagimlarina hemen
ulagmalarini saglar.

3.Sosyal medya siteleri cagdas insan i¢in bir ihtiyagtir.

4.Sosyal medya siteleri basin g¢alisanlarinin haber paylasimlarina
katki saglar.

5.Sosyal medya yeni bilgiler edinmemi saglar.

6.Sosyal medya bilginin paylasilmasini saglar.

7.Sosyal medya sitelerinde basin ¢alisanlarin takip etmeyi
seviyorum.

8.Sosyal medya da basin calisanlarinin yazdiklarimi takip etmesi
hosuma gider.

9. Sosyal medya siteleri faydali sitelerdir.

10.Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden
haberim olmas1 hosuma gider.

11.Sosyal medya kullanimi basin ¢aligmalarindaki basarimi
yiikseltiyor
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